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TIM ALBERTSEN, CEO GLOBAL, PRESENTO LA NUEVA MARCA

Ayvens arranca en Espana

Tim Albertsen, CEO mundial de Ayvens, la nueva marca que asume la gran herencia conjunta de ALD
Automotive y LeasePlan, pasé por Madrid para dar el pistoletazo de salida al inicio de las operaciones
del nuevo gigante global del sector del renting bajo el nuevo nombre e imagen comercial de la
compainiia.

“Ayvens es algo nuevo, algo que esta toda-
via por hacer, pero que gracias a unién de la
experiencia y el talento acumulado de nues-
tras dos grandes compaiiias nos va a permi-
tir reimaginar mejor la movilidad de cara al
futuro y aprovechar mejor esta gran oportu-
nidad”, afirmaba Albertsen en su alocucién
ante los medios de comunicacién presentes
en el estreno de la nueva marca.

Una nueva marca que “alimenta mejor ese
proposito comun y nos va a permitir definir
mejor la posicién Unica que Ayvens ya tie-
ne en el mercado, destacando qué es lo que
la hace diferente a las demaés y, en especial,
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mostrando el enorme valor que sus opera-
ciones aportan a los clientes en todos los seg-
mentos”, afirmaba el CEO Global del nuevo
gigante del renting mundial.

"tL OBJETIVO QUE NOS HEMOS FIJADO
CON AYVENS ES MUY CLARO: HACER QUE
LA VIDA FLUYA MEJOR, OFRECIENDO UNA
MOVILIDAD MAS SENCILLA, INTELIGENTE Y
SOSTENIBLE" COMENTO ALBERTSEN,

“El objetivo que nos hemos fijado con
Ayvens es muy claro: hacer que la vida fluya
mejor, ofreciendo una movilidad mas sen-
cilla, inteligente y sostenible” coment6 Al-
bertsen. “La industria de la movilidad esta
experimentando un profundo cambio y eso
abre muchas oportunidades. Con la unién de
ambas compafifas y conformando este gran
gigante de la movilidad lo lograremos, por-
que esta claro que no hemos realizado este
esfuerzo para continuar haciendo lo mismo.
Queremos ser parte de la transformacion que
ya estd en marcha, pero aspiramos a mucho
mas. Queremos liderar este gran cambio que

B PP MAS DE 34 MILLONES DE UNIDADES
LA MAYOR FLOTA DEL MUNDO APUESTA POR LA ELECTRIFICACION

Zlayvens

Ayvens inicia su andadura en el
mercado con una flota que supera
los 3,4 millones de unidades en
todo el mundo, la mas grande
existente en el mercado a escala
global y que duplica en cuanto a
tamario se refiere a la de sumas
inmediato seguidor.

De todos esos vehiculos, mas
de 523.000 unidades son

ya vehiculos eléctricos. “La
descarbonizacién es un camino
ya iniciado que no vamos a
abandonar”, comentaban los
dirigentes de Ayvens durante

la presentacién de la nueva
marca”. “Tenemos claro, —decia
Albertsen— que el futuro

serd eléctrico, otra cosa sera

la velocidad que tardaremos

en alcanzarlo. Los vehiculos
eléctricos son muy caros y eso

hace que de momento se trate

de un mercado muy limitado. Es
un mercado muy diferente en
funcién de cadal pais en el que
Ayvens opera, aun asi apostamos
fuertemente por la electrificacion
de la flota. Actualmente, el 15%
de las entregas que realizamos a
nuestros clientes son ya vehiculos
eléctricos. De ellos, el 40 %
aproximadamente son unidades
100 por cien eléctricasy el 60%
restante hibridos.”

En Espafa, Ayvens gestiona una
flota de vehiculos en alquiler

de 264.241, cifra resultante de

la suma de las flotas de ALD
Automotive y de Lease Plan

al cierre del 2023. De todas

ellas, 15.587 ya eran vehiculos
eléctricos.

De cara al futuro, Ayvens ha
trazado una nueva estrategia

en su Plan PowerUP 2026, con

el que buscara liderar el camino
hacia la descarbonizacién del
transporte y seguir dando forma
a la transformacion digital de la
industria. En concreto, el objetivo
para ese mismo afo 2026 es que
el 50% de las nuevas entregas

de vehiculos a clientes que se
produzcan sean ya vehiculos
electrificados y que los vehiculos
eléctricos puros de bateria
(PHEV) representen por si solos el
40% de las entregas de Ayvens a
sus clientes y el otro 10 % hibridos
enchufables.

Durante el primer trimestre

de este afio 2024, Ayvens ha
registrado datos econémicos
positivos (187,8 millones de
euros) pese al debilitamiento del
mercado de vehiculos usados y

al complicado y variable entorno
financiero existente durante estos

primeros meses del afio 2024.

En el corto plazo Ayvens se ha
marcado el objetivo de que la
unién genere unas sinergias de
440 millones de euros para 2026.

se avecina” comento el alto ejecutivo de la
compailia.

Segtin manifest6 Albertsen, “Ayvens es un
nuevo lider para una movilidad mejor. Una
movilidad mas fluida y sostenible para mas
personas. Sumamos dos grandes compafiias
en una sola y hemos juntado dos grandes cul-
turas para aprovechar lo mejor de cada una
de ellas y conformar un gran equipo con mu-
cha experiencia y conocimientos que acumu-
lan el mayor conjunto de talento que hoy dia
se puede encontrar en este mercado”.

Unir dos grandes compafiias del tamafio
y capacidad de ALD Automotive y LeasePlan

SUMAMOS DOS GRANDES COMPARIAS

EN UNA SOLA'Y HEMOS JUNTADO DOS

GRANDES CULTURAS PARA APROVECHAR

LOMEJOR DE CADA UNADE ELLAS Y

(ONFORMAR UN GRAN EQUIPO CON MUCHA

EXPERIENCIA Y CONOCIMIENTOS

no es facil. Asi lo reconocia el nuevo CEO
Global de Ayvens: “La transformacion esta
costando mucho esfuerzo y mucha dedica-

cién, pero hemos de decir que estamos grata-
mente sorprendidos, porque también se esta
llevando a cabo muy rapidamente, especial-
mente aqui en el mercado espafiol donde los
equipos de ALD Automotive y los de Lease-
Plan estdn trabajando de una forma muy co-
ordinaday eficaz”

Albertsen se mostraba “muy gratamente sor-
prendidos por el trabajo que estan desarrollan-
do. Cuando hemos visitado las instalaciones no
hemos visto equipos diferentes compartiendo
espacio, sino un solo y tinico equipo que empu-
jayllevala empresa hacia el futuro. Lograr eso
en tan poco tiempo, con la complejidad que tie-

2P ENTRAMOS EN LA ERA DE LOS GRANDES ACUERDOS CORPORATIVOS
AYVENS COMPRARA A STELLANTIS 500.000 COCHES HASTA 2026

El mayor tamafio de Ayvens
permite a la compafia alcanzar
macroacuerdos con los grandes
grupos automotrices, operaciones
alas que en los préximos afios
vamos a asistir con mayor
frecuencia y que ahora son
posibles gracias a las mayores
sinergias generadas tras la unién
de las dos grandes empresas del
mundo del renting.

automovilistico contempla la
adaquisicién por parte de las filiales
de Ayvens en todos los mercados
en los que la marca esté presente,
y muy especialmente en el

caso de los europeos, de medio
millén de todo tipo de vehiculos
comercializados por las 14 marcas
de automadviles que pertenecen

a Grupo Stellantis. Todo tipo de
modelos, versiones y tecnologias

STELLEANTIS

Asi, por ejemplo, una de las
primeras grandes operaciones
realizadas ha sido el acuerdo
alcanzado con el Grupo Stellantis
para la compra de 500.000 coches
hasta el afio 2026. El acuerdo

alcanzado con el fabricante

de impulsién estan contemplados
en el acuerdo firmado entre ambas
compalfias.

Este tipo de acuerdos prometen
importantes beneficios para
ambas partes, dado que las
economias de escala que el

mismo ha permitido desarrollar
sin duda proporcionaran a
Ayvens acceso a los vehiculos de
Stellantis en mejores condiciones
que antafio, especialmente en

lo referido al valor unitario de

cada modelo. Circunstancia que,
sin duda, también repercutira
beneficiosamente en los precios a
los que Ayvens ofertard los coches
a sus clientes en sus operaciones
de servicios de renting y movilidad.

| moTor1e | HA
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La estructura directiva de la filial
espafiola de Ayvens incluye

a Pedro Malla como director
general y consejero delegado,
quien estard acompanado en el
comité ejecutivo de la compariia
por un equipo formado por

Javier Pérez, director de Service

& Commercial Support; Valentin
Sanchez, director financiero; Clara
Santos, directora de Tecnologia

y Digitalizacién; Francisco Ruiz,
director de Remarketing; Manuel
Gabas, director de Operaciones

y Compras; Mercedes Pozuelo,
directora de Recursos Humanos

y Asuntos Legales; Joaquin
Barallat, director de Riesgos y
Cumplimiento; y Antonio Cruz,
como Commerce director. La nueva
identidad de Ayvens, resultante de
la unién de dos marcas con alta

reputacién en el sector de renting
y movilidad, se presenta con un
nombre simple y memorable que
simboliza el progresoy el futuro
de la compariia. Ademas, se ha
creado un nuevo simbolo para
representar esta entidad, en el cual
se refleja la colaboracién y unidad
de las dos compariias para alcanzar
objetivos comunes. Ayvens, con

el respaldo financiero del Grupo
Societé Generale como accionista
mayoritario, tiene una base sélida
que garantiza la estabilidad y

el soporte necesarios para sus
operaciones y desarrollo continuo.
El lema “Better with every move”
(mejor con cada movimiento)
encapsula la misién de Ayvens de
proporcionar una movilidad cada
vez mejor a sus clientes. Pedro
Malla, director general y consejero

delegado de Ayvens en Espafia,
afirma que “cada dia representa
una oportunidad para avanzar, y
que todos en la compaiiia tienen un

papel crucial en liderar la movilidad
sostenible a gran escala gracias a
su tamafio, cobertura, experiencia 'y
compromiso con la innovacion.

RESPETAMOS MUCHO A NUESTROS RIVALES, PERO L0 CIERTO ES QUE ASPIRAMOS A SER LOS MEJORES DE CADA SEGMENTO, DE CADA

CATEGORIA, OFRECIENDO LOS MEJORES SERVICIOS, LAS MEJORES CALIDADES Y LOS PRECIOS MAS COMPETITIVOS'

> IMPACTO EN EL EMPLEO

Segun comentaron los directivos
del Grupo Ayvens durante su
encuentro con los medios de
comunicacién, el impacto que

la fusién de ALD Automotive y
LeasePlan esta teniendo sobre el
empleo hasta el momento no es
significativo.

“Obviamente, a medida que
avanzamos en la fusién se estan
produciendo salidas en ambas
compariias, pero en este momento
no es lo que mas nos preocupa”,
comentaba Pedro Malla. “La suma
de las dos companiias ha generado
una acumulacién de talento inusual
en Ayvens. Eran dos equipos de
gran éxito y experiencia en el
mercado con trabajadores que
llevaban muchos afios en ambas
companias”, afirma el director
general de Ayvens en Espania.
Ahora mismo, en lo que estamos es
en crear la estructura de la nueva
compaiiia, en posicionar a cada
trabajador alli donde es necesario
y donde consideramos que nos va
a hacer falta. Buscamos el mejor
talento de ambas compafiias

para colocarlo en la posicién mas

B MOTORI6 |

adecuada, por eso el nimero de
bajas todavia no resulta relevante.
Estamos creando estructuray
colocando a cada trabajador donde
es realmente necesario. Estamos
integrando dos equipos en uno
so6lo para crear la estructura que
realmente queremos tenery que
consideramos que nos hara falta
en el futuro. Tenemos un capital
humano de primer orden.

En todo caso, lo que si que destaca
es, segun comentaron los dirigentes
de Ayvens, “la buena disposicion

y la gran colaboracién que toda la
plantilla estd mostrando en este
proceso. Todos han entendido la
situacién y estén realizando un
gran esfuerzo por integrar los dos
mundos empresariales en uno
sélo, creando algo nuevo. Tenemos
un muy buen equipo humanoy

lo que estamos consiguiendo es
realmente importante.

“¢Habra salidas en el futuro?

Por desgracia si. Ya las esta
habiendo, pero vamos a intentar
que sean las menos posibles y

que se produzcan de la manera
menos traumatica posible para

cada trabajador. Trabajamos en

ello con los representantes de los
trabajadores. Pero como digo, en lo
que ahora estamos realmente es en

conformar el mejor equipo posible
para la nueva estructura que nos
gueremos dar”, comentaba Pedro
Malla

APedro Malla junto a Tim Albertsen durante la presentaciéon de la nueva
compafiia nacida de la unién de ALD y LeasePlan.
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Gama C4: Consumo mixto (Combinado) WLTP (L/100km): 51 a 5,5. Emisiones de CO, mixto (Combinado)
WLTP (g/km): 123 2133

Gama é-C4: Consumo eléctrico combinado WLTP (Wh/km): 148 a 153. Emisiones CO, WLTP (g/km): 0. Autonomia
WLTP: hasta 420 km

Gama C4 Hybrid 136 é-DSCé6: Consumo mixto (Combinado) WLTP (L/100km): 4,7. Emisiones de CO, mixto
(Combinado) WLTP (g/km): 107.
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ADe izquierda a derecha: Antonio Cruz, Commerce & Marketing Director Ayvens en Espafia;
Pedro Malla, Director General Ayvens en Espafia; Tim Albertsen, Group CEO de Ayvensy Berno

Kleinherenbrink, Group Deputy CEO de Ayvens.

ne unir dos grandes empresas es un gran éxi-
to por parte de todos los trabajadores de esta
empresa, del primero al dltimo, comentaba
Albertsen. “Espafia esta resultando un grato
ejemplo para las filiales de Ayvens en otros mu-
chos mercados. Es una de las pocas filiales de
Ayvens que ya han conseguido unificar a todos
los equipos de ambas compaiifas en una misma
yUnica sede y eso estd haciendo mucho bien de
cara alanueva imagen corporativa y al rebran-
ding de la compafiia en el mercado”, comenta-
ba el Ceo Global de Ayvens

El MOTORI6 |

En su opinioén, “el mercado de la movili-
dad evoluciona muy rapidamente y la nueva
marca, Ayvens, afronta este futuro sin pea-
jes pendientes del pasado de ninguna de las
antiguas compafiias. Toda marcha realmente
bien y la acogida que estamos teniendo en el
mercado con la nueva marca es excelente”.

Albertsen destacé que la fusién de ambas
compaiiias “es un proyecto complejo y de enor-
mes dimensiones”. Ayvens gestiona una flota
viva de mas de 3,4 millones de unidades a esca-
la global. Hemos cogido lo mejor de cada una

/layvens

«El equipo
directivo de
Ayvens en
Espafia, con
Pedro Malla, en
el centro,ala
cabeza.

de nuestras dos marcas para crear algo com-
pletamente nuevo y, sobre todo mucho mejor.
Esa es nuestra intencién y ahora tenemos que
hacerlo ver”. El proyecto es enorme, pues sélo
en Europa hay que unir ambas compafiias por
igual en mas de 20 mercados, 20 paises con las
complejidades que ello representa, dado que
ademads hay empresas filiales de ambas afec-
tadas, relaciones comerciales con numerosas
compaiiias del sector automocidn, del asegu-
rador y financiero, que se han visto afectadas
también en su negocio por el paso que ALD Au-
tomotive y LeasePlan han decidido dar”.

Que la idea fue buena esta claro. De he-
cho, la Unién Europea aprob¢ la fusién de
ambas compaiiias sin poner problemas ni en-
contrar dificultades en cuanto a competen-
cia en el mercado se refiere

“El camino ya estd iniciado”, comentaba
Albertsen. “Sera un largo viaje. Un viaje que
comenzamos en el afio 2022 y que nos tie-
ne que llevar a liderar el mercado. Respeta-
mos mucho a nuestros rivales, pero lo cierto
es que aspiramos a ser los mejores de cada
segmento, de cada categoria, ofreciendo los
mejores servicios, las mejores calidades y los
precios mas competitivos”.

Albertsen comparecié ante los medios de
comunicacion espafioles acompafiado por
Benno Kleiherenbrink, Group Deputy CEO
de Ayvens a escala global, Pedro Malla, di-
rector general de Ayvens Espafia y Antonio
Cruz, director de Operaciones de Ayvens
Espafa.

LA A Empresas

‘ELEV9 te invita a éxperimentar-la emocionh de conocer nuevos caminos y nuevas formas de moverte.

Recalcula fu ruta.

Kia EV9. Coche del ano en el Mundo 2024.

Con una amplia autonomiay tecnologia avanzada, esfe SUV-100% eléctrico con 7 plazas inaugura una

hueva era.de movilidad-sostenible. Convierte tu flota-en un ejemplo-de sostenibilidad con el Kia EVO.
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Emisiones CO, combinadas WLTP (g/km): 0. Consumo combinado WLTP (kWh/100km): 22,8. 2024 WORLD CAR AWARDS -
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comercializados en tu mercado.
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49.000 EMPRESAS DIRECTAMENTE AFECTADAS

®

POR LA NUEVA DIRECTIVA SOBRE INFORMES CSRD

Sostenibilidad Corporativa:
aumenta la presion sobre las
emisiones CO, en las flotas

EL26% de las empresas espafiolas todavia desconoce el volumen de emisiones CO, de su flota y hasta
el 70 % de los gestores de flota subestiman los requisitos a los que estan obligados en esta materia

en virtud de las obligaciones que impone la Directiva europea sobre los Informes de Sostenibilidad
Corporativa que deben realizar todas las empresas.

Hasta 2026, unas 49.000 empresas se veran di-
rectamente afectadas y comprometidas por la
Directiva europea sobre Informes de Sostenibi-
lidad Corporativa (CSRD) que entr6 en vigor el
pasado mes de enero. Desde ese momento, las
grandes compaiiias de interés ptiblico o con mas
de 500 empleados en su plantilla estan obliga-
das a medir su desempefio ambiental, social y
de gobernanza (ESG) y a publicar un informe
en materia de sostenibilidad relativo a todos los
avances y actividades realizadas en estas mate-
rias durante el Gltimo ejercicio.

El objetivo no es otro que el de aumentar la
transparencia empresarial al respecto y, en es-

B} VOTORI16 |

pecial, el poder comparar la informacién dis-
ponible en dichos informes. Informacién entre
la cual las emisiones de CO, de sus flotas cor-
porativas adquiere una especial relevancia de
cara a la mejora continua de los resultados fi-
nales anuales.

Para analizar la evolucién de la actividad de
las empresas en este sentido, desde Alphabet,
la compafia paneuropea del Grupo BMW de
servicios de renting, movilidad y gestién de flo-
tas, se ha puesto en marcha el European Fleet
Emissions Monitor (EFEM) un completo infor-
me realizado a partir de una encuesta a 1.043
gestores de flotas en 12 paises europeos. En Es-
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paiialos datos de la encuesta se han realizado a
partir de las 276 entrevistas realizadas a clien-
tes de Alphabet

El EFEM monitoriza las emisiones de las flo-
tas corporativas en Europa y el analisis de sus
resultados esta revelando importantes con-
clusiones tanto de tipo positivo como negati-
vo sobre la actitud y la responsabilidad que las
empresas estan adquiriendo en este camino.

Asi, ademas de los graves datos negativos an-
tes mencionados, también podemos destacar
como desde un punto de vista positivo el 43%
de las empresas espafiolas considera ya que la
sostenibilidad juega un importante un papel en

ALPHABET

PP  QUE IMPORTANCIA TIENE PARA LAS EMPRESAS LA REDUCCION DE LAS EMISIONES €027
IMPLANTAR FLOTAS CORPORATIVAS SOSTENIBLES ES EL VERDADERO OBJETIVO

Los resultados del EFEM ponen de
manifiesto distintas prioridades

en relacion a la sostenibilidad: asf,
mientras el 34% la considera un
factor crucial a la hora de tomar
decisiones (cifra que desciende
respecto al 42% de 2023), mientras
que el 43% reconoce su importancia,
pero no siempre le da prioridad
(41% en 2023). Sin embargo, en
relacién con la gestion de flotas, la
sostenibilidad sigue ocupando un
lugar destacado en la hoja de ruta
de las compafiias, con un 43% de
las empresas que la contemplan
como parte integral del desarrollo
de una flota de vehiculos sostenible
(42% en2023).Entodocasoya
pesar del creciente interés general
en la sostenibilidad, es sorprendente
observar que un 70% de los gestores
de flotas de nuestro pais (un 15%
mas que en Europa) no consideran

que la Directiva sobre Informes

de Sostenibilidad Corporativa
(CSRD) haya activado sus medidas
en materia de sostenibilidad,

en particular, en términos de
recopilacién de datos sobre
emisiones de CO.,

Las empresas creen que un
elemento clave para configurar una
flota sostenible es la reduccién de
la huella de carbono. En Esparia, un
significativo 75% de ellas considera
importante reducir las emisiones
de CO, de sus flotas. En particular,

las que califican esta actividad
como crucial han aumentado en
seis puntos porcentuales desde
2023 hasta alcanzar un 29% de
los encuestados, lo que indica

un compromiso creciente con la
responsabilidad medioambiental

nada imporioanbe - A

PP HERRAMIENTAS DE MEDICION, FUNDAMENTALES PARA EL CONTROL DE LAS
EMISIONES. DIGITALIZACION Y CONECTIVIDAD DE LA FLOTA, PASO OBLIGADO

Conseguir gue la gestion de flotas
se digitalice es determinante

para poder medir correctamente
las emisiones de CO, de nuestra
flotay asi poder averiguar qué
podemos hacer para reducirlas.
Siadministrar una flota sin la
tecnologia adecuada hoy ya resulta
dificil y complejo, tratar de controlar
las emisiones de la misma sin los
datosy el conocimiento adecuados
es una auténtica misién imposible.
Segun los datos del EFEM, el

28% de las empresas de Espafia
se encuentran con grandesy a
veces insalvables dificultades a

la hora de integrar las diferentes
plataformas vy las herramientas

con las que operan a diario en su
labor de gestién. Ademés, casi una
quinta parte considera un enorme
reto el poder analizar e interpretar
correctamente el amplio volumen
de datos que han recopliado, lo
que les complica el seguimiento
de las emisiones para reducir las
emisiones de CO, y cumplir con las

normativas y objetivos establecidos

por la UE. Todo esto provoca que,
en la actualidad, solo el 33% de
las empresa controle eficazmente
las emisiones de CO, de su flota,
porcentaje que, si bien es superior
al 24 % que lo hacia en el estudio
de 2023, sigue siendo demasiado
bajo.

Como dice Alberto Copado, CEO
de Alphabet, las empresas deben
conocer los niveles de emisiones
de CO, de sus flotas para lograr
alcanzar una reduccién continua. Si
no cuentan con esta informacién
ponen en riesgo el cumplimiento de
las futuras normas de la UE”.

De entre las empresas

gue controlany siguen las
evoluciones del CO, de su flota,
aproximadamente 1de cada 2
(33%) ha logrado mantener sus
niveles medios por debajo de los
100 g/km, 13 puntos porcentuales
menos de los que lo hacian el

afio anterior, lo cual demuestra

la dificultad que tiene hacer

dicho seguimiento y mantener
controlados los indices. Dificultad
gue se agrava mas aun si no
tenemos la gestién digitalizada y la
flota conectada.

En consecuencia, el 41% de

estas empresas sigue registrando
emisiones superiores a los 100 g/
km, aumentando la cifra de 2023
en diez puntos porcentuales. Aun
asi, Espafia se mantiene por debajo
de la media europea con 3 puntos
porcentuales menos. Eso nos

deja un 26% de las empresas que
todavia no son capaces de declarar
las emisiones de CO, de su flota, lo
que representa un aumento de tres
puntos frente a la anterior encuesta.

¢ Como monitorizan los gestores de flotas las emisiones de ED:_: de sus flotas?

Fegistron [as s del
fabriconte medionte
hojos de Excel

documenta

25,6%
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> ALBERTO COPADO, CEO ALPHABET ,
“LAS EMPRESAS DEBEN TRANSFORMAR EL ENFOQUE DE SU GESTION DE FLOTAS
Y ADOPTAR ESTRATEGIAS SOSTENIBLES”

—<¢Cual es la importancia del
EFEM? ¢ Por qué surge un estudio
como este?

—El Pacto Verde de la Unién
Europea (UE) ha establecido una
clara hoja de ruta para alcanzar

la neutralidad climatica en el afio
2050, fijando nuevas obligaciones
para las empresas. A partir de
enero de 2024 y con 2026 como
fecha limite, las empresas deberan
informar sobre las medidas a
implementar en materia de
sostenibilidad con el objetivo de
reducir sus emisiones de CO2

en funcién de su nUmero de
empleados.

Esta directiva requiere una
profunda transformacién en el
enfoque de la gestidn de las flotas.
Para que las empresas cumplan
con estas nuevas regulaciones, es
necesario que adopten e integren
de forma inmediata estrategias
de transicién hacia flotas

medioambientalmente sostenibles.

Conocer cémo afrontan las
empresas su “camino hacia

la sostenibilidad” es bésico si
gueremos apoyarlas en esta
transicién. Con este estudio, es
como en Alphabet continuamos
evaluando el conocimiento que las

empresas tienen de la directiva y en

especial el grado de cumplimiento
de la misma. De esta manera
podemos ayudarlas a cumplir
mejor con esta obligacién que se
les ha impuesto y acompaniarlas en
su transicién a la descarbonizacion.

—<éCuentan las companiias con los
medios adecuados para calcular

correctamente la huella de carbono

de sus flotas y tomar decisiones
basadas en datos que les permitan
reducir paulatinamente sus
emisiones?.

—Esa es realmente la pregunta que
deben plantearse las compafiias,
no soélo las que ahora ya deben
cumplir con la directiva, sino todas,
pues a futuro también les llegard el
momento de hacerlo igualmente.
Si bien, este tipo de medidas

que exigen la monitorizacién

y notificacién de emisiones se
deben en parte a la normativa

de la Unién Europea, las razones
para adoptar practicas sostenibles
son diversas, desde el sentido del
deber medioambiental global
hasta la reduccion de costes o la
preparacién para afrontar politicas
similares en los paises o regiones
en los que se opera.

Para eso elaboramos este estudio,
para conocer exactamente el
alcance de la situacién y poder
obrar en consecuencia aportando
a las empresas con flotas nuestra
ayuda y colaboracién para cumplir
con la directiva.

—ZY qué les dice el estudio?.

—En esta Ultima edicién del estudio
de monitorizacién de Flotas en
Europa (European Fleet Emission
Monitor -EFEM-) de Alphabet,

se han recogido datos de mas de
un millar de gestores de flotas de
multiples sectores en 12 paises, 276
de ellos en Espafia.

Los resultados subrayan la
importancia de la sostenibilidad en
la gestion de flotas. Sin embargo,

a medida gue las empresas se
esfuerzan por poner en practica

estos principios, aparece una
corriente de desanimo ya que

se encuentran con una serie de
obstaculos que dificultan su avance
hacia la reduccién de las emisiones
de CO, de sus compafiias,

desde las complejidades que
conlleva la transformacion

digital y el seguimiento preciso

de sus emisiones, hasta el
establecimiento de objetivos
ambientales concretos y los
requerimientos en torno a la
movilidad eléctrica

Este desafio se ve agravado

por la evolucién del panorama
normativo. Actualmente, los limites
de emisiones de CO2 oscilan

entre 95 g/CO2 kmy 115 g/CO2

km, en funcién del tamafio de la
flota. Sin embargo, la UE prevé

una reduccién de estos umbrales
en dos fases: una disminucién del
15% respecto a los niveles de 2021
entre 2025y 2029, seguida de una
reduccién del 37,5% a partir de
2030.

—Y cémo puede ayudar Alphabet a
esas empresas.

—El EFEM es nuestra primera
aportaciéon. Conscientes de los
ajustados plazos a los que se
enfrentan las empresas, el estudio
EFEM se posiciona como un
elemento estratégico fundamental
disefiado para orientar a las
empresas en el complejo
panorama de la gestién sostenible
de flotas en el marco europeo,
identificando los principales retos y
presentando oportunidades para la
innovaciény la mejora.

Con la informacién que facilita

el informe, las empresas pueden
dar ya sus primeros pasos en el
cumplimiento de la directiva o,
cuando menos, conocer a lo que
se enfrentan. A partir de ahi desde
Alphabet podemos ayudarles
mucho mas, acompafiando a

las empresas en su transicion,
asesorandolas a analizar sus
flotas para garantizar un mejor
cumplimiento de la normativa.
Alphabet se mantiene como un
socio firme, apoyando el esfuerzo
gue los gestores de flotas realizan
a diario. Nuestro compromiso va
mas alla de las meras soluciones;
estamos aqui para asesorar y
acompafar, comprendiendo y
abordando las exigencias de la
gestién moderna de flotas hacia un
futuro més sostenible.

—<Y cémo lo hacéis? éQué
propone Alphabet?.

—De entrada, las conclusiones de
este estudio ya invitan a tomar
acciones definitivas encaminadas
a alcanzar la reduccién de las
emisiones, destacando el poder
transformador de la digitalizacién
y la incorporacién de vehiculos
eléctricos en la configuracién de
flotas.

Nuestro lema “Your Mobility. Made
Easy” no es solo una promesa, es
el compromiso de Alphabet para
ofrecer soluciones y herramientas
vanguardistas en estrecha
colaboracién con nuestros clientes.
Entendiendo que el camino hacia
una reduccién significativa de
CQ, requiere de una estrategia
compleja, la consultoria a medida
gue desde Alphabet aportamos

a las empresas destaca por el
indudable valor que aporta en todo
este proceso. Los gestores de flotas,
al igual que los malabaristas, tienen
que conseguir dominar distintos
elementos, desde conocer en detalle
el impacto de la movilidad eléctrica
o las estrategias de reduccién

de CO,, hasta la repercusién en
temas financieros o garantizar la
satisfaccion de los empleados.

En este sentido, la medicién de las
emisiones de CO, de las flotas se ha
convertido en un factor critico, ya
que la Directiva sobre Informes de
Sostenibilidad Corporativa (CSRD)
obliga ademas a divulgar estos
datos. Adoptar una postura activa
en este Ambito no sélo satisface los
requisitos legales, sino que también
pone de manifiesto un auténtico
compromiso de las compafifas con la
responsabilidad medioambiental.

AT

relacién con la gestién de la flota y que el 54%
de las empresas en nuestro pais aspira a electri-
ficar sus flotas por completo en un futuro mas
0 Menos cercano.

En todo caso, resulta especialmente grave
que entre las principales conclusiones se incluya
el que el 70 % de las empresas que deben seguir
la citada directiva europea “siga sin responder al
impulso de la CSRD para la transformacion sos-
tenible de su flota.

“La transicién hacia una flota neutra en car-
bono —destaca a raiz del informe EFEM de
Alphabet su CEO, Alberto Copado- es un pro-
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SOLO DOS DE CADA DIEZ GESTORES

DEFLOTA UTILIZA ACTUALMENTE

HERRAMIENTAS PARA MEDIR Y ANALIZAR

LAS EMISIONES DE CO, DE SUS UNIDADES.

ceso desafiante y gradual, no un cambio que
pueda implementarse de un dia para otro”. Se-
gun Copado, “en virtud de la CSRD, las empre-
sas estan llamadas a publicar sus progresos en
esta materia, aunque por desgracia todavia son
muchas las que siguen infravalorando el am-
plio esfuerzo necesario para reducir paulatina-
mente sus emisiones de CO, y avanzar hacia la
electrificacion”.

Lo cierto es que s6lo y tinicamente a través de
un seguimiento constante se pueden impulsar
las acciones necesarias en la compaiiia que per-
mitan reducir sus emisiones de carbono de una

manera eficaz y consistente. En Espafia, un 42
% de las empresas que deben iniciar su anda-
dura por este camino ya lo ha hecho, y se han
comprometido a reducir las emisiones de sus
vehiculos en los préximos afios.

Con respecto a la primera edicién del infor-
me EFEM de Alphabet elaborado en 2023, el
numero de empresas que monitorizan de ma-
nera perceptible sus emisiones alcanza ya al 33
% de las que estan obligadas a hacerlo. Tal por-
centaje representa un crecimiento de 9,9 pun-
tos porcentuales con respecto a los resultados de

la primera edicién del informe elaborado por la
operadora de renting y servicios de gestién de
flotas perteneciente al Grupo BMW”.

El informe también destaca el hecho de que
de ese 33% de empresas que monitorizan sus
emisiones, igualmente un tercio de las mismas
(33 %) se sitia en cabeza de la carrera de re-
duccidn de las emisiones tras haber alcanza-
do un promedio inferior alos 100 g/km de CO,
emitidos por los vehiculos de su flota. Aun asf, el
41% de las flotas monitorizadas atin se encuen-
tran por encima de dicho limite, pese al éxito al-

ALPHABET

canzado por a ver reducido en més de 10 puntos
porcentuales sus cifras con respecto a las del an-
terior ejercicio.

Segtin el estudio EFEM de Alphabet, aproxi-
madamente una de cada cuatro empresas
(25%) todavia desconoce por completo cuales
son los voliimenes que alcanzan las emisiones
de CO, de sus flotas corporativas- “Para mu-
chas empresas—comenta Alberto Copado, CEO
de Alphabet-la adopcién de herramientas y
plataformas digitales sigue siendo un auténti-
coreto.
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PP EFEM 2024 ALPHABET PRINCIPALES RESULTADOS DEL ESTUDIO

® La sostenibilidad es una de
las principales prioridades en
la gestion de flotas espariolas,
independientemente de las
obligaciones derivadas de la
Directiva sobre Informes de
Sostenibilidad Corporativa (CSRD  km.
® Sin embargo, destaca el

70% de los encuestados, que
declaran que la Directiva CSRD
no ha influido en la aplicacién de

de los empresas ya hon fijodo
objetivos de CO,

Sélo dos de cada diez gestores de flota utiliza
actualmente herramientas para medir y analizar
las emisiones de CO, de sus unidades. En opi-
nién de Copado, “al no contar con informacién
obtenida del andlisis de datos reales, las empre-
sas estan desaprovechando una gran oportu-
nidad. Estos datos no sélo son fundamentales
para cumplimentar los informes de sostenibili-
dad, sino también para ayudar a decidirse por
la mejor combinacién de sistemas de propul-
sién en la flota”.

Disponer de datos fiables en tiempo real a
partir de los cuales poder analizar la situacién de
la flota y adoptar las necesarias medidas y solu-
ciones de manera certera es ahora mucho mas
facil, seguro y econdmico que hace unos afios.
Las empresas que no lo hacen estan desaprove-
chando una excelente oportunidad y poniendo

MOTORI16 |

criterios sostenibles a la hora de
planificar su flota, teniendo en
cuenta que, al mismo tiempo, el
41% de ellos cuentan con una
flota cuyo promedio de emisiones
de CO2 es superior a los 100 g/

® Aunqgue la digitalizaciéon es
clave, muchas empresas siguen
teniendo dificultades para
implantar una gestion digital de

de datos.

Sin embargo, sclo un

enriesgo la eficacia de las posibles medidas que
vayan adoptando.

“Estos datos no s6lo son fundamentales para
cumplimentar los informes de sostenibilidad, si-
no también para ayudar a decidirse por la me-
jor combinacién de sistemas de propulsién en la
flota”, comenta Alberto Copado.

Los datos obtenidos del estudio indican cla-
ramente que el destino final de las flotas es la
electrificacion de las mismas, si bien el trayecto
que marca para alcanzarlo es bastante comple-
jo. De momento, el 54% de los gestores consul-
tados ya cree que la flota de su compaiiia llegara
a ser completamente eléctrica en el futuro. Un
porcentaje que si bien sigue siendo elevado no
deja de resultar un tanto sorprendente pues se
reducen en nada menos que 10 puntos porcen-
tuales con respecto al estudio presentado hace

sus flotas que incorpore el analisis

©® Un 26% de las empresas no
pueden medir con precision las
emisiones de CO2 de su flota

® Solamente un 23% de las
empresas espafiolas ha adoptado
herramientas digitales para mediry
gestionar activamente las emisiones
de CO, de su flota, por detras del
31% de las empresas europeas.

3%

maonitoriza 5uUs emisiones

® A pesar de los obstaculos
que plantean la autonomia

de los vehiculos eléctricos, la
infraestructura de recargay la
complejidad de identificar qué
vehiculos de empresa pueden
convertirse en eléctricos, un
54% de las empresas espafiolas
se esta preparando para hacer
la transicién de sus flotas a
vehiculos totalmente eléctricos

ite su floka en el futuro

14,4% 15,6%

Exmdio Menuzorizncion de
Emiziones de Flotos 20@6 7771

apenas un afio, en 2023, de ahi la complejidad
que menciondbamos. Y es que si bien el actual
proceso de electrificacion del mercado siembra
bastantes dudas en cuanto a la velocidad a la
que alcanzaremos los objetivos planteados, lo
cierto es que muy pocos dudan de que el motor
eléctrico serd el sistema méas empleado de im-
pulsion en los vehiculos dentro de relativamen-
te pocos aflos. Pero nadie duda de que el futuro
de lamovilidad, también el comercial, pasa por
la electrificacién de las flotas y, en especial, por
su sostenibilidad.

Entodo caso, lo que llama poderosamente la
atenci6n es que la pérdida de esos 9 puntos por-
centuales de uno a otro informe EFEM puede
deberse sobre todo al elevado porcentaje de ges-
tores de flota que a estas alturas todavia subesti-
man el proceso de transformacién de las flotas y

ALPHABET

E ¢Qué importancia tiene para tu empresa la reduccién
de las emisiones de CO; de tu flota?

28.6%
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¢Oué popel desempenio la sostenibilidad en la planificacién de tu flota?
visién exhaustiva del impacto medioambiental
que representa su flota”.

Desde la visién que Alphabet tiene de este
tema, el futuro de todos exige algo mas que ser
conscientes de las emisiones de nuestras flotas.

20.3% Para 2025 la Unién Europea ya espera que las

15,0% - empresas sigan avanzando en la progresiva re-
duccién de sus emisiones de carbono. En este

e camino, tal y como destaca el CEO de Alpha-

— bet, la innovacién adquiere un papel funda-
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@}b ¢ Que popel desempena lo sostenibilidod en lo tomo de decisiones de tw empresa?

43,7%

siguen sin tener ni utilizar datos al respecto pa-
ra iniciar el de la suya. Nada menos que el 59 %
de los gestores de flota encuestados por el EFEM
manifiestan sentirse insuficientemente informa-
dos acerca de lamovilidad eléctrica y eso les im-
pide dar los pasos necesarios para avanzar en la
transformacion.

Por otro lado, pese a los grandes avances
conseguidos en ambos conceptos, tanto la in-
suficiente autonomia de los vehiculos como la
escasez de infraestructuras con puntos de car-
ga disponibles a su alcance sigue pesando como
una losa en su animo y, por eso, ni tan siquiera
plantean iniciarla. Consideran que se trata de
problemas insalvables atin hoy, cuando la rea-

23,3
&
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10,9% 10,5%

lidad ya nos indica cosas totalmente diferentes.
“Entendiendo las dificultades a las que se en-
frentan nuestros clientes en la electrificacién
de sus flotas, Alphabet se dedica a asesorar y
acompafiar a cada uno de ellos a través de es-
ta transicién”, comenta Alberto Copado, CEO
de Alphabet.

Segtin Copado, para ello Alphabet cuenta
“con soluciones a medida de cada cliente, al
que ofrecemos un apoyo estratégico a través de
Alphabet Consulting, nuestro equipo de con-
sultores experto, asi como también les vamos a
proporcionar sofisticadas herramientas de me-
dicién como Alphabet Carbon Manager, con las
que nuestros clientes podran disponer de una

mental: “Sin digitalizar la gestion de flotas,
electrificarlas y desplegar en su gestién el uso
de sistemas basados en la Inteligencia Artificial
y la monitorizacién de los datos, las empresas
no podran cumplir con todos estos objetivos ni
llegaran a superar los umbrales minimos que
les son exigidos”.

“Por ello —contintia Copado— en Alphabet
estamos desarrollando activamente soluciones
vanguardistas que permitan capacitar a nues-
tros clientes para superar estos desafios y les
ayudan a avanzar en sus objetivos de sosteni-
bilidad hacia una movilidad maés fécil y descar-
bonizada”.

Actualmente, Alphabet monitoriza una flota
de alrededor de 720.000 vehiculos de turismo
y comerciales ligeros de todas las marcas distri-
buida por los 36 mercados en los que la opera-
dora de servicios de movilidad, renting y gestién
de flotas esta presente ayudando a las empresas
a gestionar sumovilidad corporativa de manera
eficiente y sostenible

Con su cartera de soluciones de movilidad
innovadoras, digitales y flexibles, Alphabet im-
pulsa cada dia el cambio sostenible: a través
de Alphabet Renting Flexible, Alphabet Sha-
re, Alphabet App y su enfoque holistico, que in-
cluye la consultoria integral para ofrecer una
estrategia de electrificacion personalizaday a
medida, Alphabet ayuda a sus clientes a redu-
cir su huella de carbono y a construir un futu-
ro mejor en materia de movilidad, ytodo ellolo
hace cumpliendo con los mismos exigentes es-
tandares de calidad y procesos que su empresa
matriz, el Grupo BMW, exige a todas sus filia-
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AUTOHERO, VO GARANTIZADOS

HABLAMOS CON... JAVIER MARZANA,
DIRECTOR AUTOHERO ESPANA

- | ——

Autohero

“Nuestros centros de produccion

nos permiten ofrecer las maximas

garantias en nuestros coches”

El mercado de vehiculos de ocasién vive un buen momento. Los elevados precios que los coches nuevos
presentan, en especial los eléctricos, hibridos y de nuevas tecnologias, provocan que muchos clientes giren
la vista a los vehiculos usados de 1a 5 afios de edad como solucién para su movilidad. Hablamos con Javier
Marzana, director general de AutoHero en Espafa, una de las plataformas de compraventa de vehiculos
mas jévenes y que mayor interés esta generando en el mercado de ocasion.

-¢Qué valoracion haces de la actual situacion
del mercado de ocasion y de vuestra posicion?

—Creo que estamos en una muy buena posicion.
Tenemos un nivel de transacciones muy alto y eso
nos permite medir con bastante fiabilidad el posi-
cionamiento de precios con bastante rapidez. Men-
sualmente, a nivel europeo en Auto 1 elaboramos
un indicador de precios, el Autol Price Indicator,
donde vemos si los valores de los vehiculos suben
obajan ylas tendencias que adoptan. Ahora, lleva-
mos unos meses en los que se aprecia que estos va-
lores, tras las fuertes subidas y oscilacione, parece
que se han doblegado y desde hace un tiempo los
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precios de los vehiculos de ocasién se estan estabi-
lizando. Fl mercado estd dictando su ley

Y esto genera una mayor tranquilidad y es-
tabilidad, que esperemos se mantenga para los
proximos meses. Ademas, si a eso le unimos el in-
cremento del nimero de transacciones de vehi-
culos usados y que el famoso ratio de ventas VO
vs VN esta creciendo, pues todo hace que quienes
operamos en el mercado del vehiculo de segunda
mano consideremos que la situacion actual es bas-
tante positiva. Y si a todo esto le sumamos la mas
que probable bajada de tipos de interés que se pro-
ducird a mediados del ejercicio —que a nosotros,

en concreto, nos va a favorecer bastante dado que
uno de nuestros puntos fuertes es el mercado de la
financiacién—, pues si no se rompe nada ni explota
nada, ni elmundo se vuelve més loco atin en mate-
ria geopolitica, pues creo que tenemos una situa-
cién bastante tranquila a corto y medio plazo.

—¢Como afecta al mercado de ocasién la electri-
ficacion del mercado? ; Teméis por el valor de los
vehiculos usados que acumuldis en stock?

-Los clientes saben que en el futuro no van a po-
der comprarse vehiculos nuevos diésel o gasolina,
pero tampoco pueden acceder a los vehiculos eléc-

tricos por su elevado precio y por la desconfian-
za que les provoca. Esto hace que quienes buscan
coche opten por vehiculos usados jévenes y con
motores de combustion que pueden utilizar sin
problemas durante todavia muchos afios. Tam-
bién hay cierto temor y desconfianza a cambiar
de coche. Las politicas de movilidad no estan ayu-
dando a que los clientes se sientan seguros en la
adquisicion de un nuevo vehiculo. Y ahi es donde
nosotros, los comerciantes del mercado de oca-
sién, entramos para aportar esa confianza que los
clientes necesitan en el producto que estdn com-
prando. Ahora mismo comprar un vehiculo gaso-
lina o diesel de 5 0 menos afios de uso es sin duda
una de las mejores opciones que el mercado ofre-
ce. Desde un punto de vista econémico, es la op-
cién mas asequible y barata de cuantas el cliente
tiene ante si. Comprar un coche eléctrico ahora
supone pagar una fortuna por una tecnologia que
atn esta en una fase de desarrollo. Nosotros trata-
mos de explicarle a los clientes todo esto.

Cierto que, mas adelante, nosotros también va-
mos a vender coches eléctricos. Es algo que ten-
dremos que hacer, un movimiento correcto para
mantenernos alineados con lo que el parque auto-
movil espafiol ofrecera y lo que los clientes deman-
daran. A medida que haya mas coches eléctricos
disponibles en el parque los iremos comprando
para ofrecérselos a los clientes. ; Mientras tanto?
Pues seguiremos potenciando la venta de vehicu-
los jévenes que, a dia de hoy. es la mejor decisién
de compra que puede adoptar un particular.

-AutoHero, Compramostucoche.es, Auto1 per-
tenecen al mismo grupo empresarial, Autobahn
Group. ¢ Por qué tres empresas, que es lo que di-
ferencia a una de las otras?

—Autobahn Group, es un grupo empresarial es-
pecialista en el mercado de ocasion. El Grupo tiene
once afos de existencia y lleva operando en Espa-
fia desde hace ya una década. Autobahn Group es
el lider europeo en la venta de vehiculos de oca-
sién, con una cuota de mercado del 2,5% en toda
Europa. Esto puede parecer poco, pero en un mer-
cado tan atomizado como el de ocasion a escala
europea supone mucho; es una gran cuota.

El grupo opera en el drea de profesionales del
mercado de ocasidn, con su marca Autol y en la
de particulares con la marca AutoHero desde ha-
ce 6 afios. Ha sido una década de un crecimiento
casi podria decirse que exponencial por parte de
ambas marcas, pero muy especialmente en el ca-
so de AutoHero.

Para entender mejor el funcionamiento de Au-

tobahn Group el canal fundamental del grupo pa-
rala compra de vehiculos es compramostucoche.
es, marca comercial que lleva 9 afios operando
en Espafa y en otros 9 mercados europeos mas,
con las siglas y el nombre adaptado a sus respec-
tivos lenguajes. El nombre lo dice todo y en todos
los idiomas en los que se expresa significa exacta-
mente lo mismo. Compramostucoche.es se dedi-
ca precisamente a eso, a comprar coches usados
que los usuarios quieren vender. El Grupo cuen-
ta con mas de 400 sucursales de compra en to-
da Europa, pero compramostucoche.es, a través
de un proceso integramente digitalizado y online,
facilita a la compania adquirir todos los modelos
y vehiculos de ocasion que los usuarios particula-
res nos ofrecen. Gracias a este proceso digital, los
usuarios del mismo pueden recibir nuestra oferta
de compra para su coche sin moverse del saldn de
su casa. Basta con que nos envien cuatro fotos del
coche para recibir nuestra oferta econdmica por
su coche usado.

Si el cliente acepta, entonces basta tinicamente
que acerque su vehiculo a una de nuestras 400 su-
cursales de compray si el vehiculo estd tal cual nos
ha indicado recibird el valor de la tasacién realiza-
da via online. Si, por el contrario hubiera alguna
variacién no contemplada en la misma, el precio
variara y se adecuara a dicha variacion bien incre-
mentandose el valor ofertado, bien ajustandose a
la realidad. Ademas del canal de compras a parti-
culares que es compramostucoche.com, Autobahn
Group también tiene un canal exclusivo para com-
prasa profesionales. Compramos directamente ve-
hiculos a cualquier profesional de automocion.

Una vez adquiridos los vehiculos todos ellos en-
tran a la web de Autobahn Group de donde salen
al mercado a través de otros dos canales habituales
de salida: Auto] y AutoHero, el primero destinado
aventas a profesionales y ,el segundo, a las que se
realizan a particulares. Por tanto, nuestro core bu-
siness incluye tanto la compra como ala venta tan-
to a profesionales como a particulares.

LA COMPRA DE VEHICULOS JOVENES
DIESEL 0 GASOLINA DE HASTA CINCO ARDS
FS LA MEJOR OPCION QUE ACTUALMENTE
TIENEN LOS CLIENTES EN EL MERCADO
DEL AUTOMOVIL.

—¢Auto 1 es portal de venta o de subastas?

—Auto 1.com es la plataforma de subastas de
vehiculos a profesionales mas grande de cuantas
operan en Europa. Mas de 60.000 profesionales
repartidos en los 30 mercados en los que estamos
presentes de manera activa participan en ella.

Autol.com mantiene un stock compartido de
subastas de vehiculos. Asi, cualquier especialista
comercial de automocién, compraventa y demas
profesionales del sector del vehiculo usado pueden
acceder a nuestra web, operar en la plataforma y
pujar por cualquiera de los vehiculos que sacamos
a publica subasta cada dia. La magia de su funcio-
namiento reside en que un compraventa que esté
comodamente sentado en Mélaga puede estarala
vez comprando un coche en Polonia. AutoHero es
una empresa mas joven. Nacid en 2017 y es el con-
cesionario multimarca més grande de Europa. En
él, cualquier cliente particular puede comprar el
vehiculo que quiera, bien a través de nuestros Au-
toHero Centers, bien mediante un proceso 100 por
cien on line que consideramos que es el mejor que
se puede encontrar actualmente en el mercado. Y
lo es porque ademds del propio proceso en si mis-
mo aportamos unas garantias y una calidad en el
mismo que son muy dificiles de igualar.

Y esto es basicamente lo que somos, un grupo
fundado en 2012, que ya es el numero 1 por ven-
tas en vehiculos de ocasion, que cuenta con mas
de 6.000 empleados, con 4,2 millones de vehi-
culos vendidos desde que empez6 su actividad,
que opera en 30 mercados diferentes y que factu-
ra mas de 5.500 millones de euros cada afio. So-
lo el pasado afio 2023 vendimos mas de 566.000
vehiculos y nos relacionamos con mas de 60.000
socios compraventas registrados compramostuco-
che.com. Y atodo esto, se suman los ya menciona-
dos mas de 400 puntos de entrega o recogida, que
son nuestras sucursales de AutoHero en todo el te-
rritorio europeo.

¢El funcionamiento de AutoHero y el de Auto1
es el mismo?

No. Con Autol estamos presentes en 30 mer-
cados y cubrimos practicamente todo el territo-
rio Europeo. Auto Hero estd recién empezando y
ya esta presente en 9 mercados, que también cu-
bren practicamente el mercado de la UE. Espafa
fue uno de los primeros paises en los que lanzamos
lamarca tras lo cual los siguientes afios hemos ido
expandiéndonos y logrando tener presencia en ca-
si toda Europa.

Al contrario de lo que sucede en Auto1 donde
las subastas estan abiertas por igual a todos nues-
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AUTOHERO, VO GARANTIZADOS

tros clientes en Europa, en Autohero el stock no es
compartido, sino que se trata de stock propio de ca-
da pais. Compramos coches espafioles que se ven-
den tinicamente en Espafia.

En estos seis afios de existencia de AutoHero
hemos tenido un crecimiento muy fuerte, tanto
en ingresos, donde en los tiltimos tres afios veni-
mos practicamente duplicando las cifras de ingre-
sos (2021-2022 y estabilizacién en 2023), como
en cuanto al niumero de unidades, donde venimos
experimentando incrementos de dos digitos afio
tras afio hasta 2023, en el cual ya comenzamos a
estabilizarnos. Una estabilizacién que se produce
porque el objetivo claro ha sido el de mejorar los
ingresos alcanzados por unidad, que es de lo que
estamos mas orgullosos, pues afio tras afio hemos
conseguido ser mucho mas efi-
caces en este sentido.

Es decir, ya no es solo el he-
cho de vender un ntimero x de
unidades cada afio, mantener-
lo o incrementarlo, sino tam-
bién ser capaces de mejorar ese
margen por unidad que obte-
nemos y que es uno de nuestros
claros objetivos, el sacarle mas
rendimiento a cada coche que
pasa por nuestras manos. Para
2024, nuestra idea es crecer li-
geramente, acercandonos a las
70.000 unidades, (en 2023 ce-
rramos con 63.000), esperamos
crecer en unas 7.000 unidades,
pero sobre todo seguir incre-
mentando ese margen bruto
que obtenemos por unidad, su-
perando los 1.900 euros por co-
che vendido.

-¢Qué habéis hecho para au-

cado. No somos un clasificado mas. Todos nues-
tros coches son unidades que hemos comprado y
que tenemos en propiedad. Esto es realmente im-
portante porque lo hacemos para asegurar la cali-
dad del producto que vendemos, que tiene uno de
los estdndares mas altos que se pueden encontrar
hoy dia en el mercado. Y eso s6lo se puede conse-
guir cuando tienes centros de producciéon como
los nuestros y controlas al 100 por cien el proceso
de reacondicionamiento de los vehiculos antes de
proceder a su venta.

Nuestro sistema de preparacién de vehiculos
nos permite ofrecer por igual a todos nuestros
clientes una alta calidad que se verifica porque
aportamos a cada coche un afio de garantia con
las coberturas mas amplias que hoy dia se pueden

territorio. Todos los coches que vendemos pasan
por él. En total, en toda Europa tenemos instalados
diez centros de produccién En el resto de Europa
hay mas ubicaciones fisicas y en Espafia también se
puede ir arecoger el vehiculo a cualquiera de nues-
tros puntos de entrega. Cualquier cliente no pre-
cisa desplazarse mas de dos horas en coche para
alcanzar uno de ellos en el territorio nacional.

También ofrecemos uno de los fotorreportajes
mas completos del mercado, en el que le mostra-
mos no solo las imdgenes del vehiculo, sino que
ademds detallamos las imperfecciones que el mis-
mo tiene. Para poder tener los precios tan compe-
titivos que ofrecemos, nosotros no reparamos los
vehiculos al 100 por cien, sino que tenemos un
estandar de reparacion, que aplicamos por igual
_ a todos los coches que nos en-
| tran.Este estandar de repara-
cién es actualmente el mds alto
que se puede encontrar en el
mercado.

Igualmente, también con-
templamos la posibilidad de
obtener permutas . Es decir, si
tienes un vehiculo que quieres
entregar como forma de pago a
través de nuestro canal de com-
pramostucoche.com, que esta
integrado al 100 por cien en la
plataforma de AutoHero, me-
tiendo unos datos basicos del
vehiculo, nosotros podemos
aportar un precio de compra
definitivo que se deduciria del
precio de venta. De esta mane-
ra, enuna misma operacion, va-
mos a poder recoger el vehiculo
que nos vende el cliente al tiem-
po que le entregamos su nuevo
vehiculo. Todo en una misma

mentar el margen de benefi-

cio? ¢Dénde habéisencontrado () PRAMOS | 0S COCHES A TRAVES DE COMPRAMOSTUCOCHEES Y

operacién, con un precio ya ce-
rrado y sin necesidad de tener

ese mayor beneficio por co-

que desplazarse o moverse de

che? Hablamos de aproxima-  AUTOHERD [0S VENDE A [0S PARTICULARES TRAS NUESTRO EXIGENTE su casa.

f;i’,’:;”’;ffoi""e“”‘” netosPOT pROCESO DE REPARACION Y REACONDICIONAMIENTO.

-Bésicamente el incremento

ha venido dado por la optimizacién del margen
bruto por unidad llevada a cabo durante todo el
afio en nuestra actividad tanto durante el proceso
de compra como durante el de la venta. Con unos
sistemas de downpricing que son mds efectivos y
gracias a los cuales somos capaces de optimizar el
margen que obtenemos de cada vehiculo sin per-
der demanda; y también por la venta de atipicos
afiadidos a cada vehiculo, garantias, ratios de fi-
delizacion, etc) que también han tenido un incre-
mento sustancial.

¢Que diferencia compramostucoche.com de Au-
to Hero?

De entrada, en AutoHero s6lo vendemos coches
de nuestro propio inventario, es decir, no listamos
coches procedentes de otras plataformas del mer-
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encontrar en el mercado. Y también con el dere-
cho de devolucion de hasta 21 dias que ofrecemos
al cliente, tiempo durante el cual puede devolver
el vehiculo adquirido si este no le ha convencidoy
sin necesidad de tener que responder preguntas.
Simplemente, si no estd contento con el vehiculo
lo puede devolver.

Y lo importante es que todo esto lo hacemos
con una seleccion de mas de 3.000 coches que, de
manera permanente, es el stock medio que mane-
jamos. Esto permite que cualquier cliente encuen-
tre en nuestra oferta un vehiculo que encaje con las
necesidades de producto que esta buscando.

Pero la verdadera clave de todo este sistema se
encuentra en los Centros de Produccion. En Espa-
fia, el centro de produccién de AutoHero esta en
Sesefia Toledo, desde donde da servicio a todo el

.Y como es el proceso de en-
trega?
—Nosotros nos encargamos de todo el proceso.
El cliente puede elegir entre ir a recoger su vehicu-
lo en uno de nuestros puntos de entrega, de nues-
tros Auto Hero Centers o bien recibir el coche a
domicilio, el cual le enviamos con nuestras ya po-
pulares griias acristaladas. Estas no son una herra-
mienta de marketing mas, sino que se trata de una
flota real de vehiculos, compuesta por més de 160
unidades que operan en todos los mercados euro-
peos en los que la empresa esta ya presente y con
las cuales ya entregamos un porcentaje muy eleva-
do de nuestros vehiculos. En nuestros procesos de
venta, los clientes reciben su dinero al momentoy
en los de compra el cliente no paga el coche hasta
que lo recoge. Los pagos se formalizan bien a tra-
vés de una transferencia inmediata a compramos-
tuche, bien mediante una financiacion.

—¢Comprdisyvendéis modelos de todas las mar-
cas o hay alguna con la que en concreto prefe-
ris no tocarla?

—Vendemos coches de todas las marcas y mo-
delos. Es verdad que a veces hay modelos con los
que es necesario tener un mayor cuidado al com-
prarlos, porque sabemos que luego nos va a dar
problemas en postventa. Son unidades de mo-
delos concretos que tenemos bien identificadas y
controladas. Y, claro, si queremos dar garantias y
venderlos pues es verdad que al final hay modelos,
productos especificos en los que el riesgo de futu-
ros dafios es alto. Por eso todos los modelos se mi-
ran con cinco o seis pares de 0jos.

Para evitar estos problemas, nosotros tenemos
nuestros propio canal de taller, un canal de pro-
duccidn repleto de profesionales que miran y com-
prueban todos los vehiculos que compramos.

—Habldis mucho de vuestro Centro de produc-
cion. Vosotros no fabricdis coches. ; Qué es, en
qué consiste y qué funciones cumple?

—Sirve para poder asegurar la calidad, los es-
tandares de nuestros vehiculos y poder facilitar las
garantiasy los derechos de devoluciones que ofre-
cemos a nuestros clientes. Somos responsables del
proceso de produccion, del reacondicionamiento
de los vehiculos que vendemos. Esto lo hacemos
por igual en todos los mercados europeos en los
que estamos presentes. En total, tenemos 10 ins-
talaciones de lo que nosotros llamamos centros de
produccién, por los que habitualmente pasan unos
180.000 vehiculos cada afio.

En Espafia, nuestro centro de produccidn tiene
con una capacidad de reacondicionamiento de ve-
hiculos superior a los 21.000 coches anuales. Es-
tamos en unas instalaciones modernas de unos
47.000m? en las que trabaja a diario un equipo hu-
mano compuesto por mas de 130 personas.

—;Qué tiempo lleva la reparacion y reacondicio-
namiento de los vehiculos?

—Obviamente varfa para cada coche, pero al fi-
nal sf que podemos hablar de tiempos medios. El
proceso entero de reparacion y reacondiciona-
miento que aplicamos a cada vehiculo hasta que
esté se encuentra ya listo para su venta esta por
debajo de los cinco dias.

Y cudl es lamedia de permanencia de vuestros
coches en el stock de la compariia?

—Actualmente esta por debajo del mes. Precisa-
mente uno de los fuertes de la empresa es la ele-
vada rotacion que tiene nuestro stock. Y es que
todo en este negocio va un poco de la mano. No-
sotros le aportamos un precio exacto al comprador
de compramos tu coche. Le aportamos un precio
justo y optimizamos muy bien el proceso de repa-
racion de los vehiculos. Ademas, a los clientes les
mostramos muy claramente los posibles dafios que
el vehiculo tiene, para evitarnos asi tener que re-
parar todos los pequefios defectos que el vehicu-
lo tiene y poder dar asi un precio de venta lo mas
justo posible.

NUESTROS CENTROS DE PRODUCCION REVISAN, REPARAN Y REACONDICIONAN MAS DE

21.000 COCHES AL ANO EN ESPANA, Y UNOS 170.000 EN EUROPA ANTES DE VENDERLOS,

De esta manera conseguimos que la rotacién
de unidades en nuestro stock sea muy altay ese es
precisamente uno de los puntos fuertes de la com-
paiiia. Gracias a ello intentamos pagar el maximo
razonable por los vehiculos que compramos de la
misma manera que buscamos poner los precios de
venta mas justos a nuestros coches.

-Una devuestras caracteristicas mds fuertes son
las garantias que aportdis a los vehiculos que
vendéis. ; Como podéis aportarlas?

-Bésicamente gracias a nuestro proceso de revi-
sado y verificado de los vehiculos. Un proceso que
internamente denominamos “tricheck” en el que
se incluye una verificacion del estado del vehicu-
lo en mas de 420 puntos clave del mismo. Cada co-
che que entra en nuestras instalaciones se revisa y
verifica al completo. Este proceso nos permite de
entrada rechazar muchos coches que nos ofrecen
para suventa en el canal de particulares, lo que no
significa que no lo aceptemos para su venta en el
canal de los profesionales.

Si aceptamos el vehiculo para el canal de par-
ticulares, es cuando comenzamos el proceso de
preparacion y reparacion del mismo siguiendo las
pautas marcadas en el tricheck. Al mismo tiempo,
este mismo proceso también genera un presupues-
to acorde a las reparaciones y operaciones a reali-
zar en el coche. Proceso que conlleva operaciones
de chapa, pintura, mecanica, Smart repair, limpie-
za, fotografia. ..

Hacemos cuatro chequeos a los coches. El pri-
mero es una verificacion de estado a su llegada que
es el que permite controlar su estado y el que nos
indica si ird destinado a la venta a particulares o,
por el contrario se dirigira a clientes profesionales.
Esta revision también define las reparaciones y me-
joras a realizar en el coche para obtener el mejor
precio posible e su operacién de reventa.

El segundo es un quality check, con el cual ve-
rificamos nuevamente el estado del vehiculo tras
las operaciones de reparacion y reacondiciona-
miento del mismo que se han llevado a cabo en

nuestros talleres. La tercera y cuarta revision del
estado de nuestros coches se lleva a cabo en fun-
cién de los traslados del vehiculo a su destino fi-
nal. Si el vehiculo se queda y se vende en Madrid
se efectda el llamado exit check previo a la en-
trega a su nuevo propietario. Y si el vehiculo se
vende en cualquier otro lugar de Espaiia y tiene
que transportarse hasta alli, ademas de este exit
check, previo a su transportarse, al llegar a su des-
tino se le efecttia otro brand exit check para veri-
ficar que el coche ha llegado en correcto estado
tras superar el viaje.

-¢Como se posiciona AutoHero con respecto a
otras plataformas de compraventa de vehicu-
los de ocasion en el mercado? ¢ Vuestra autoexi-
gencia en cuanto a estdndares de calidad de los
coches que vendéis elevan vuestros precios con
respecto a los de la competencia?

-No. Tenemos unos precios de los mds com-
petitivos que se pueden encontrar en el mercado.
Nuestra horquilla de precios se puede situar en una
zona media o media baja en comparacion con los
precios de nuestros rivales por coches semejan-
tes, pero superamos a muchos de ellos en cuanto
alacalidad. Fl estdndar de calidad que ofrecemos
no muchos comerciantes de vehiculos de ocasién
lo pueden ofrecer. Ello se debe al intenso y eficaz
trabajo que realizamos en nuestros centros de pro-
duccion.

Nuestro verdadero potencial como vendedo-
res de vehiculos de ocasién es que ofrecemos la
variedad de modelos mds grande que se puede en-
contrar en este mercado. Y ya no tanto por la can-
tidad, como por otros aspectos. Como muchas de
nuestras compras se efectian a través d ela web
de compramostucoche.com, tenemos una varie-
dad increible de marcas, modelos, versiones, con
extras diferentes en su equipamiento etc. Eso no
lo pueden decir los que compran a flotas o com-
paiiias de renting directamente y ese es precisa-
mente uno de los principales factores diferenciales
que aportamos.
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ELECTRIFICACION Y VEHICULOS COMERCIALES

FORD PRO

Nuevo Ecosistema de
software y hardware
vara profesionales

Ford Pro, trata de simplificar al maximo la adaptacion de las flotas de pymes y auténomos a la
electrificacién. Para ello, aprovecha la llegada de la nueva E-Transit Custom, para lanzar su nueva
solucién de recarga doméstica especifica para profesionales que incluye cuanto estos pueden precisar
para controlar y obtener el mejor rendimiento de sus recargas en sus vehiculos.

La nueva solucidén profesional de recarga se
une asi, como un nuevo servicié mas, a la
cada vez mas completa plataforma digital
y fisica de vehiculos, recarga, software, ser-
vicio y financiacién que Ford Pro ya ofrece
a las pymes con el fin de ayudarlas a redu-
cir lo maximo posible los costes de propie-
dad del vehiculo al tiempo que les facilitan
el poder trabajar con ellos de una forma mu-
cho mas eficaz.

El nuevo ecosistema de recarga doméstica
de Ford Pro es un servicio que se proporciona
a las pymes en el que se incluye formacion,
cargador, instalacién, software de gestién y
cinco afios de garantia. Todo un ecosistema
de carga con el cual se pueden programar las
recargas de la bateria del vehiculo de mane-
ra que se obtenga energia fuera de las horas
punta habituales al tiempo que se monitori-
za todo el proceso de manera remota.

Con la nueva solucién, Ford Pro quiere be-
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R NUEVAS FORD E-TRANSIT DE AUTONOMIA EXTENDIDA,
MAS DE 400 KM DE ALCANCE PARA FINALES DE ANO

Ford Pro amplia la gama de su nueva
furgoneta eléctrica E-Transit con el
lanzamiento de las nuevas versiones
de autonomia extendida, que
permiten mejorar sus prestaciones
gracias a la incorporacién de

una nueva bateria de 89 kWh de
capacidad, capaz de almacenar
energia suficiente para alcanzar un
rango de autonomia maximo de
hasta 402 kildmetros, un 28 % més
gue el de las anteriores versiones
eléctricas disponibles en la gama.
Ademés, la nueva E-Transit, la
furgoneta eléctrica de 2 toneladas
de mayor aceptacién en el mercado
europeo, también puede disponer
de una capacidad de recarga mas
rapida tanto conectada a cargadores
CA como CCy dispone de una nueva
bomba de calor en su equipamiento
de serie que ayuda a maximizary
optimizar la autonomia del vehiculo
Disponible en una amplia gama

de hasta 19 variantes, las nuevas
E-Transit de autonomia extendida
llegarén al mercado espafiol antes
definalizar el presente afioy las
primeras entregas se produciran

en los primeros meses del 2025.
Aligual que el resto de la gama
Transit, las versiones de autonomia
extendida también se benefician de

las innovaciones introducidas por
Ford Pro en la gama para mejorar
la productividad digital de la Transit
2024,

Entre estas mejoras también se
incluyen unos nuevos intervalos

de mantenimiento ampliados a
dos afios con kilometraje ilimitado,
justo el doble de lo que venia siendo
habitual en el modelo hasta ahora
comercializado en el que erade un
solo afio.

Aligual que el resto de la gama, las
nuevas versiones de autonomia
extendida estan igualmente
integradas en la nueva plataforma
Ford Pro de soluciones de
conectividad para recarga tanto

de energia como de software

que permiten a los usuarios de

la E-Transit optimizar la gestién

de sus recargas de energia, el
mantenimiento de la furgoneta, el
control de su actividad y consumos y
los costes de uso de la mis

“La versién de autonomia extendida
para la E-Transit es otro ejemplo
del compromiso de Ford Pro para
hacer que las flotas eléctricas

de alta productividad sean una
realidad en toda Europa”, dijo Hans
Schep, director general de Ford

Pro, Europa. “Dar a los clientes la

opcién de conducir mas distancia
entre recargas, junto con una amplia
seleccién de estilos de carroceria y el
apoyo del ecosisterna conectado de
Ford Pro, refuerzan nuestra posicién
como su socio de confianza para
soluciones integrales de flotas”.

Con las versiones de autonomia
extendida, Ford Pro quiere cubrir
especialmente las necesidades

de los clientes que operan fuera

de las zonas urbanas, en entornos
rurales, en climas mas frios o en
aquellas rutas que implican un uso
de la furgoneta eléctrica en vias

de alta velocidad. Igualmente, la
mayor disponibilidad de energia
eléctrica a bordo ademas de mayor
autonomia también beneficiara a

la propulsién de aguellos vehiculos
carrozados para cubrir necesidades
profesionales especiales que
implican necesidades adicionales de
pesoy potencia auxiliar.

La capacidad méxima de recarga
de las versiones de autonomia
extendida en conexiones de corriente
alterna (CA) se han incrementado
desde los 11 kW anteriormente
disponibles hasta los 22 kW. La
bateria puede recargarse por
completo durante la noche en
menos de seis horas. En el caso

de las unidades con capacidad de
recarga rapida en corriente continua
(CC), esta se haincrementado desde
los N5 kW hasta los 180 kW. En
apenas 10 minutos, el sistema puede
afiadir hasta 116 km de autonomia al
vehiculo, y también puede reponer
la carga de la bateria desde el 10
hasta el 80 % de su capacidad en
aproximadamente unos 28 minutos.
Obviamente, las ya comentadas
soluciones integrales desarrolladas
por los ingenieros y técnicos de

Ford Pro para el control de las
recargas tanto en puntos de carga
domeésticos, como publicos, junto
con el paquete de opciones de
software Ford Pro Telematics
también estan disponibles

para estas nuevas versiones de
autonomia extendida de la Ford
Transit, pudiendo con todo ello
supervisar tanto el rendimiento de
las recargas de energia, aprovechar
las mejores tarifas horarias
disponibles, optimizar la gestion

de la energia y supervisar todos los
vehiculos de la flota mediante el

uso de un Unico y mismo programa,
valido por igual tanto para flotas
exclusivamente eléctricas como de
tipo mixto (hibridos enchufables, de
combustién, etc.).

ACon las versiones de autonomia extendida, Ford

Pro quiere cubrir las necesidades de los clientes que

operan fuera de las zonas urbanas, en climas més
frios o0 en rutas en vias de alta velocidad.

neficiar a aquellos pequefios y medianos em-
presarios que cuentan con una pequefia flota
de vehiculos eléctricos de empresa que dis-
ponen de poco tiempo para poder efectuar
las recargas de la bateria de sus vehiculos y

que ni operan habitualmente desde las insta-
laciones de la empresa ni cuentan por lo ge-
neral con gestores de flota que se ocupen de
obtener el mayor rendimiento posible de las
unidades con las que cuentan en la flota.

Gracias al nuevo cargador Ford Pro Re-
carga Doméstica para Profesionales Conec-
tados, los conductores de los vehiculos de
estas pymes pueden recargar las baterias de
sus furgonetas eléctricas en su casa. Ford
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En Europa se estima que el mercado
empresarial para las furgonetas
abarca a més de 23 millones de
pymes, incluidos los operadores
propietarios, que representan a

un total del 99 por ciento de los
negocios de la Unién Europea. EL
conjunto de las pymes, en especial
aquellas que utilizan furgonetas en
sus quehaceres diarios para obtener
movilidad supone una oportunidad
de oro para alcanzar un futuro més
productivoy sostenible.

Segln el sobre estudio paneuropeo
elaborado a peticién de Ford

Pro por el Centro de Economia e
Investigacién Empresarial, CEBR

las empresas cuya actividad se

lleva a cabo con pequefias flotas
compuestas por furgonetas
represento para Europa una cantidad
cercada a los 860.000 millones

de euros de ingresos en toda la UE
durante 2023, cifra que se elevaria
por encima del billén de euros (1
millén de millones) si se considerase
la aportacién a la economia europea
del Reino Unido.

La adopcién de vehiculos eléctricos
por parte de las pequefias y
medianas empresas supone una
excelente oportunidad para alcanzar
un futuro productivo mas sostenible
del que se beneficiarian tanto los
clientes como los propios negocios.
Esta es una de las principales
conclusiones a las que llega el
informe sobre “El uso de furgonetas
comerciales en el mercado europeo
en cifras” patrocinado por Ford

Pro que ha elaborado el Centro

de Economia e Investigacion
Empresaria, CEBR, con sede en Gran
Bretafia.

Segun los célculos elaborados por
CEBR, si el conjunto de las empresas
relacionadas con el uso de vehiculos
comerciales fuera tratado como un
estado independiente, la economia
de dicho estado seria la sexta mas
importante de la zona euro en
términos de PIB.

Elinforme del CEBR estima que el
reconocimiento del valor empresarial
de la electrificacién por parte de las
pymes ofrece un potencial suficiente
como para acelerar la adopcién de
los VE y beneficiar significativamente
a la productividad empresaria

y la economia de la zona euro.

Sin embargo, la pesada losa que
suponen la falta de puntos de recarga
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INCENTIVOS GUBERNAMENTALES
A LA COMPRA DE VH. ELECTRICOS

Bﬁlig% gg%op?ael precio de la ;an)qou%% ég%g%%[%s
(furgonetas grandes)

Alemania sin subvencién a la compra

Francia 4.000€ \ 27% del precio de compra

Italia 3.750% tarifa fija

Espafa 4.500¢% tarifa fija

y todos los trémites relacionados

con estas siguen siendo un grave
impedimento para el desarrollo
ademas de un claro objeto de
preocupacion.

SegUn los datos recabados por CBRE
la actividad de las empresas con
flotas compuestas por furgonetas
dejé en Europa una cantidad cercada
al billén de euros en 2023, cifra que
representa un incremento del 6,55
desde el 2021y del 274 % desde
2017.Enla UE se calcula que de

unos 14.100 millones de euros (1,6
%) procede ya de la actividad que
realizan las furgonetas eléctricas,

El estudio CEBR desvela que la

teoria inicial de que la adopcién

de vehiculos comerciales venia
liderada por las grandes empresas
con gestores de flotas y objetivos de
sostenibilidad corporativa, ya no es
correcta. Ahora son las pyme las que
se suman con mas fuerza al VE en
busca de aprovechar sus importantes
beneficios empresariales.

Una a encuesta realizada a més

de 1.000 conductores de vehiculos
comerciales, ha puesto de relieve que
las pymesy los auténomos ya estan
consiguiendo importantes beneficios
econdmicos con su transicién a

las furgonetas eléctricas gracias a

los importantes ahorros de costes
energéticos que la misma genera,

sin perder por ello productividad (al
contrario, en muchos casos la ganan)
y mejorando ademas el devenir de
SUS operaciones gracias a las nuevas
tecnologias de software integradas a
bordo, especialmente en materia de
asistencia.

“Llevamos casi 60 afios ayudando a
las pequefias empresas a construir la
economia de Europa, pero la mayor
oportunidad para mejorar su tiempo
de actividad y productividad esta por
llegar”, comentaba el director general
para Europa de Ford Pro, Hans Schep,
durante la presentacién del nuevo
ecosisterna de tecnologias y software

creado para ayudar a los usuarios de
la nueva Ford Pro E-Transit Custom.
“Floristerias, fontaneros, panaderos....
son muchos los profesionales que
jugardn un papel protagonista

en llevar la incorporacién del VE

al siguiente nivel, y nosotros les
acompafiaremos proporcionandoles
potentes capacidades de recarga,
avanzadas soluciones de software y

soporte propios de las grandes flotas.

Todo ello lo ponemos al alcance de
estas pequefias empresas, para que
puedan electrificarse y maximizar

la obtencién de sus resultados

de formatal que la transicién a la
electricidad tenga el mayor sentido
posible para ellas”.

Ford Pro ha creado un ecosistema
de soluciones avanzadas tanto de
recarga como de otros muchos tipos
que proporcionan a los operadores
la ayuda necesaria para maximizar
los beneficios para su negocio. La
oferta de Ford Pro se articula ahora
a partir de una nueva gama integral
de furgonetas tanto eléctricas como
hibridas enchufables basadas en la
nueva Transit gue cuentan con el
importante apoyo de innovadoras
soluciones para maximizar su
productividad. Soluciones como

el nuevo Software de gestion

tanto para los vehiculos a titulo
individual como para las flotas en
general; soluciones de recarga,
mantenimiento y financiacién todo
en uno que han sido disefiadas para
cubrir las crecientes necesidade

que todas las empresas plantean,
independientemente de su tamario.
Segun el informe CBRE, pese al
impacto de la pandemia, la cruenta
guerra de Ucrania y la fuerte
elevaci“pon del coste de la vida, el
impacto que supone la actividad de
las furgonetas en la economia se ha
incrementado considerablemente
desde el 2018 hasta hoy. Unimpacto
que varia en funcién de la evolucién
que vienen tomando los indices de

electrificacién de los principales
mercados de LCVs, de la UE
(Alemania, Francia, Italia, Espafiay el
ReinoUnido.

Teniendo en cuenta factores como
las ventas de furgonetas eléctricas,
los puntos de recarga, los incentivos
y el aumento de las zonas de bajas
emisiones, la evolucién de los citados
indices permiten identificar que la
adopciény el potencial aumentaron
en la mayoria de los mercados desde
el Ultimo célculo llevado a cabo en
2018.

Un aumento que sin duda viene
derivado de la cada vez mayor
disponibilidad en el mercado de
furgonetas eléctricas, al incrementar
los fabricantes el nUmero de modelos
que ya estéan comercializandose

0 muy cercanas al inicio de sus
ventas en los concesionarios. Este

es el caso de la propia Ford Pro, cuya
marca ya ha producido o anunciado
nuevas versiones de la Ford E-Transit,
su primera furgoneta eléctrica
comercializada en territorio europeo,
gue goza de un excelente éxito
comercial (multiplica por cinco las
ventas de su inmediatorival en lo que
va de 2023y lidera el segmento con
una cuota superior al 50 por ciento.
Segun los datos que aporta el estudio
CEBR Alemania es el mercado donde
mayor éxito alcanzan las furgonetas
eléctricas. Alli, las matriculaciones

de estos vehiculos suponen el 9,55
de los registros . En el Reino Unido,
pais que experimenta el mayor
crecimiento acumulado de vehiculos
comerciales eléctricos desde 2018,

la cuota ha pasadode un 0,3%al

6 por ciento. Francia, por su parte

se muestra como el mercado

con el mayor indice potencial de
electrificacién de los cinco paises
analizados, y el mas sélido pues a
una firme y creciente aceptacion

de los modelos eléctricos une red

de infraestructuras de carga de alta
calidad. Adn asi, el pais que mas
mejora su indice de electrificacion
con respecto al estudio llevado a
cabo en 2018 es Espafia, aunque en
lineas generales sigue en términos
bajos de electrificacién con respecto
alresto.

Para pasarse a los vehiculos
eléctricos la principal razén es la de
alcanzar una mayor reduccién de los
costes operativos de la flota. Esa es al
menos la “excusa” que ponen el 46,3

% de los encuestados por CBRE.
Y no es de extrafiar, porque para
una furgoneta de carga eléctrica
los costes de la energia apenas
suponen 3.700 euros, cifra muy
inferior a los 12.400 euros que
precisa una furgoneta diesel o
gasolina para realizar las mismas
misiones en cuanto a consumosy
numero de kildmetros se refiere.
Segln matizan los técnicos de
CEBRE, al analizar con detalle los
costos de los vehiculos eléctricos
frente a los convencionales de
combustién, uno se da cuenta

de gue los vehiculos eléctricos
pueden compensar facilmente las
diferencias de costes iniciales en
apenas tres anos.

El estudio también pone de relieve
que las pymesy los auténomos

si bien también se decantan

por esta misma razén mas en

los ultimos tiempos por las
versiones eléctricas, lo cierto es
que es la posibilidad de acceder

a las zonas de bajas emisiones

en coche (46,3%) lo que mas

les motiva para electrificarse.

Le sigue la preocupacién por

el medioambiente (45%) y la
reputacién de marca (45%) como
principales argumentos para el
cambio.

En cuanto a los tiempos de recarga
de las baterias de los modelos
eléctricos, si bien siguen siendo
una gran preocupacion (38,1%)
aligual que los costes iniciales

de la adquisicién (37,7%) para
quienes aln no cuentan con una
unidad a su disposicién, lo cierto
es que cada vez resultan menos
“angustiosos” y van perdiendo
notoriedad en la clasificacién de
“posibles problemas a evitar”. Y
es que, a pesar de todos ellos,
cada vez més notoria la mayoria
de responsables de |a flota que
Optan por incorporar una nueva
unidad eléctrica antes que una
con motor de combustién. De
hecho, el 58,6% de los gestores
que reconocen aln no haber
dado el paso afirma con bastante
probabilidad que optaran por
vehiculos comerciales eléctricos en
los préximos arios.

Superadas las dudas con
respecto a la compra de
vehiculos eléctricos, las pymes
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Alemania

abordan ahora la importancia

gue las nuevas tecnologias y
determinados servicios tienen en
el equipamiento de sus nuevos
vehiculos. Complementando el
carécter de propiedad que todavia
gustan de mantener sobre la
furgoneta. Asi,cada vez es mas
recurrente ver como las empresas
que adoptaron sistemas de
software para el control de su flota
gestores de flota informan de los
impactos positivos que ello tiene
en la productividad de la flota,,

en la seguridad y proteccién de

los vehiculos en la gestién de su
evolucién o en la comunicacién
con sus conductores cuando estos
se encuentran en plena ruta.
Segun Nina Skero, directora
ejecutiva de CEBR y miembro del
equipo que ha realizado el estudio
para Ford Pro, “La transicién a

la electrificacién podria aportar
considerables beneficios sociales

Francia Reino Unido

9.4%
8.9%

Francia Reino Unido

tanto a escala local, como
mundial, principalmente a través
de la mitigacién de contaminantes
nocivosy de las emisiones de
gases de efecto invernadero”,

En opinién de Skero el anélisis
llevado a cabo por CEBR “también
demuestra que las furgonetas

ya apoyan una proporcion
significativa de la actividad
econdmica en los mercados
europeos. De hecho, las industrias
que dependen de los vehiculos
comerciales aportaron 860.000
millones de euros a las economias
de la Unién Europea el afio pasado.
Se espera que la parte de esta cifra
atribuida a las furgonetas eléctricas
crezca a medida que continle

su adopcién y mas empresas

se den cuentay acumulen

ahorros operativos con vehiculos
comerciales eléctricos”.

CUOTA DE VH ELECTRICOS
EN LAS NUEVAS
MATRICULACIONES DE
FURGONETAS

m2018 m2023

3.1%

Espafia ltalia

MATRICULACIONES DE
FURGONETAS NUEVAS
SOBRE EL STOCK TOTAL
DE FURGONETAS

Italia Espaia

EL CARGADOR PROFESIONAL DOMESTICO

FORD PRO CUENTA CON UN SOFTWARE

ESPECIFICO QUE PERMITE A LOS

USUARIOS PROGRAMAR SUS RECARGAS

PARA MAXIMIZAR EL USO DE LAS

MEJORES TARIFAS DE ENERGIA

Pro se encargara de instalar y mantener el
cargador, el cual cuenta con una garantia
de cinco afios.

Buscando reducir al maximo posible los
costes de la energia suministrada, el carga-
dor profesional doméstico Ford Pro cuenta
con un software especifico de recarga que
permite a los usuarios del sistema progra-
mar adecuadamente sus recargas para maxi-
mizar el uso de las mejores tarifas de energia
fuera de las habituales horas punta, evitan-
do asi recargas en los momentos en los que
la energia eléctrica es més cara.
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ELECTRIFICACION Y VEHICULOS COMERCIALES
PP INDICE DE ELECTRIFICACION

EL PAIS QUE

Y ES

INDICE DE ELECTRIFICACION 2023 FRENTE A 2018

Francia

[ il

Francia _— 'I*u-—ﬂ———ig 8 BEb

Alemania

Alemania |

Reino unido|

Reinounido | - - a— e
... F¥

Espaiia|

alia —zm—

Para medir el progreso y el
potencial de electrificaciéon de
los cinco mercados europeos
de furgonetas mas importantes
(Alemania, Francia, Italia,
Espafia y Reino Unido) el

indice de electrificacién es la
herramienta adecuada. El indice
permite ademas comparar el
potencial de electrificacién con

Ademas, la solucidn de recarga domésti-
ca profesional de Ford Pro se integra con el
paquete de soluciones que proporciona Ford
Pro Telematics, lo que permite simplificar la
facturacion y el reembolso de los costes so-
portados por los conductores y asegurar el

0 10 20 30 40

las infraestructuras disponibles
en 2023, gracias a una iteracién
existente que analizaba los
datos correspondientes a 2018.
Desde 2018 a 2023, todos

los paises salvo el Reino

Unido han mejorado su

indice de electrificacién. Una
mejora generalizada que se
produce gracias al incremento

— =2 I —Ss—ms =

= Alafamilia de mode
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Zonas de bajas emisiones

furgonetas nuevas.

cumplimiento de la normativa a tal efecto
implantada por la administracién de la com-
paiiia para los procesos de recarga.

La solucion es igualmente apta para que
los conductores de unidades de las flotas de
grandes empresas puedan instalarsela en

—_— ——— = = —

M Ventas de furgonetas eléctricas # Puntosde carga

registrado de puntos de carga
disponibles por cada 100.000
habitantes y al crecimiento de

la cuota de mercado de los VE,
especialmente en el apartado de

Precisamente, la cuota de
mercado de las furgonetas
eléctricas ha crecido de manera
espectacular en Francia,

INDICE DE
ELECTRIFICACION 2023,
m POR CATEGORIAS
20 30 40 50 60 70

M Ayudas para lacompra
|® Precio combustible

Alemania y el Reino Unido

desde la anterior ediciéon del
informe. El porcentaje de
unidades eléctricas entre las
matriculaciones de furgonetas
nuevas sigue siendo muy
elevado, Estas han crecido del 2,1
al 9,5, en Alemania, del 2,1al 7,1
en Franciay del 0,3 al 6,0 enel
Reino Unido.

sus respectivos domicilios e integrar el nue-
vo servicio de recarga en sus operaciones
habituales.

“Esta nueva solucidn inteligente de re-
carga doméstica disefiada en torno a las ne-
cesidades de las empresas refuerza nuestro

e — A

los de Ford Transit tiene una alternativa adaptada para todo tipo de clientes.

ecosistema de productos y servicios, y ayu-
dard a reducir el papeleo y los costes para
nuestros clientes, apoyara su viaje hacia la
electrificacion y acelerard su productividad”,
comentd Hans Scheep, director general de
Ford Pro para Europa.

Ademas del software de recarga que pro-
porciona Ford Pro, el cargador trifdsico de
11 kW CA integrado en la E-Transit Custom
es capaz de cargar por completo la baterfa en
6 o 7 horas, lo que facilita que los usuarios
del sistema puedan recargar energia como-
damente durante la noche. Evidentemente,
los tiempos y la velocidad de carga reales, al
igual que la autonomia otorgada, variaran
en funcion tanto del tipo de estacion de car-
ga doméstica o publica utilizada, asi como
de otros posibles factores (clima, temperatu-

i

AP Hans Schep, director general de Ford Pro para Europa

ACon la compra de la nueva furgoneta eléctrica E-Transit Custom ademaés del nuevo sistema de carga
se incluye una suscripcién gratuita de 1afio que permite acceder a través de la red de carga Blue Oval
de Ford, a mas de 600.000 puntos de recarga publicos en toda Europa.

ra ambiente, estilo de conduccion, orografia
de la ruta, estado del vehiculo, carga trans-
portada, estado de la bateria, etc.).

Gracias al software desarrollado especi-
ficamente por los técnicos e ingenieros de
Ford Pro, las pymes y flotas podran contro-
lar facilmente el uso de la energia que hacen
tanto sus vehiculos a nivel particular como el
de la flota en su conjunto. Mediante el uso
de Ford Pro Telematics, se pueden conocer
tanto los consumos como los costes y contro-
lar el pago de los reembolsos a aquellos con-
ductores que recargaron fuera de los puntos
de recarga habituales o que lo hacen a dia-
rio en el cargador particular instalado en su
domicilio.

Ademas, el sistema también permite dis-
frutar de un control central de preacondi-
cionamiento en remoto de la cabina, lo que
permite calentar o enfriar tanto la bateria co-
mo el interior de la E-Transit al tiempo que
se estd recargando la bateria. Todo ello per-
mite optimizar y maximizar la autonomia

EL CARGADOR PROFESIONAL DOMESTICO

FORD PRO CUENTA CON UN SOFTWARE

ESPECIFICO QUE PERMITE ALDS

USUARIOS PROGRAMAR SUS RECARGAS

PARA MAXIMIZAR EL USO DE LAS

MEJORES TARIFAS DE ENERGIA

del vehiculo. Igualmente, el sistema facilita
alertas sobre el estado de la carga y avisa si
el vehiculo no esta cargando correctamente
cuando deberia hacerlo. También facilita da-
tos a través de los cuales se puede comprobar
el estado de salud de la furgoneta y su esta-
do de recarga a través de la solucién Ford Pro

Telematics Drive, aplicacion complementa-
ria a la a comentada Ford Pro Telematics o
mediante el uso del Ford Pass, aplicacién
compatible con determinadas plataformas
de smartphone que los usuarios deben des-
cargarse.

En el caso de viajes mas largos o para
usuarios que compatibilizan el uso del ve-
hiculo tanto para su actividad profesional
como para el ocio, la Ford Pro E-Transit Cus-
tom puede disponer de un sistema de carga
rapida CC de hasta 125 kW que se pueden
obtener conectando el vehiculo a un carga-
dor y que proporciona energia suficiente pa-
ra elevar la carga de la bateria del 10 al 80
% de su capacidad en apenas 39 minutos. De
esta manera se pueden producir cargas rapi-
das y utiles en mitad de la ruta sin problema
alguno. En pruebas de laboratorio, los técni-
cos de Ford Pro han conseguido recargas de
energia suficientes para realizar hasta 82 km
de recorrido en tan sélo 10 minutos.

Este nuevo ecosistema de recarga domes-
tica para profesionales se une a la cada vez
mas amplia gama de servicios Ford Pro des-
tinados a favorecer la actividad profesional
de las pequefias y medianas empresas hasta
el punto de que pueden llegar a igualar en
sus vehiculos los niveles de productividad
que las grandes flotas obtienen de las uni-
dades de sus flotas.

La nueva solucion de recarga doméstica
Ford Pro estara disponible a partir de este
préximo verano, aunque el primer mercado
en el que se comercializara serd en el Reino
Unido, para posteriormente ir extendiéndo-
se al resto de mercados europeo. A Espafa
llegara también antes de finales del presen-
te afio. El sistema se vende directamente con
la nueva furgoneta eléctrica E-Transit Cus-
tom. El propietario o conductor recibe una
suscripcidn gratuita de 1 afio (12 meses)
que ademas le permite acceder a través de
la red de carga Blue Oval de Ford, a mas de
600.000 puntos de recarga publicos distri-
buidos por toda Europa
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éU Uso tfeEoO UN 10% EN 2023
El carsharing supera los 3,75
millones de viajes con cerca
de 1,7 millones de usuarios

La movilidad mediante el uso de servicios de coche compartido o carsharing, sigue en ascenso en
nuestro pais. Durante el pasado afio 2023, los 1,7 millones de usuarios registrados en las operadoras de
servicios de carsharing efectuaron mas de 3,7 millones de viajes, lo que representa un crecimiento del
10% con respecto a los 3,40 millones que se efectuaron en 2022.

Segun datos del I Barémetro del Carsha-
ring elaborado por la consultora Pons para
la Asociacion del Vehiculo Compartido en
Espafia (AVCE), de la que forman parte las
principales empresas del sector (Free2Mo-
ve, Getaround, GoTo-Astara, Guppy, Sha-
reNow, Voltio, Wible, Zity by Mobilize, y
otras), esta formula de modalidad conso-
lida su implantacién en nuestro pais como
una modalidad mas de transporte urbano
sostenible y accesible para los ciudadanos.

La informacién del I Barémetro del Car-
sharing tiene como objetivo conocer y ana-
lizar la evolucién de los servicios ofrecidos
por las empresas del sector en nuestro pais

El MOTORI16 |

LOS USUARIOS DEL CARSHARING EN
NUESTRO PAIS CUENTAN TODOS CON
UNA ELEVADA CONCIENCIA ECOLOGICA
Y APUESTAN CLARAMENTE POR LA
MOVILIDAD SOSTENIBLE.

y caracterizarlos, asi como también las opi-
niones, necesidades e intereses de los usua-
rios de las nueve compafifas que han sido
analizadas.

En Espafia, las empresas de carsharing
tienen un total de 1.707.953 usuarios re-
gistrados de los cuales 463.082 estdn acti-
vos. El estudio elaborado por la Fundaciéon
Pons para AVCE ha recogido las opiniones
de 4.585 usuarios activos de estos servi-
cios.

La facilidad que aporta para desplazarse
cémodamente por la ciudad en especial en
sus zonas mas céntricas, asi como los posi-
bles desplazamientos que se pueden efec-
tuar con los vehiculos a cualquier punto del
centro de la misma pese a la implantacion
de las zonas ZBE, al igual que las ventajas
que aportan a la hora de aparcar, hacen que

PP ASOCIACION DEL VEHICULO COMPARTIDO DE ESPANA
LA VOZ DEL CARSHARING EN ESPANA.

La Asociacién de Vehiculo
Compartido de Espafia (ACVE)
tiene como principal objetivo el

y fomentar su desarrollo,
haciéndolo ademas accesible
para todos los ciudadanos

y promoviendo las ventajas
medioambientales y econémicas
gue aporta esta atractivay
practica solucién de movilidad.
La ACVE nacié en 2020

con la idea de fomentar el

conocimiento de una actividad
completamente desconocida
por el usuario espafol como era
promover la movilidad compartida el uso del vehiculo compartido
en Espafa (carsharing,
motosharing, ridesharing, y
tantas otras modalidades),

asi como dar voz y defender

los intereses comunes de

las empresas de esta nueva
modalidad de transporte.

En ella se integran las principales
operadoras de movilidad

EVOLICION DE LA FLOTA (2020 / 2023)

El crecimiento porcentual global de la flota total en los dltimos 4 afios ha sido del 68,2%. En
2023 la flota superd los 3.900 vehiculos.
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muchos ciudadanos prefieran desplazar-
se mediante el uso de estos vehiculos an-
tes que seguir utilizando los suyos propios
o cualquier otro medio de transporte ur-
bano.

Las operadoras del sector del carsharing
espafilol cuentan con una flota compues-
ta por 3.902 vehiculos, cifra que se ha in-
crementado en un 68,2 % con respecto a la
existente hace tan sélo 4 afios. Segtin los da-
tos proporcionados por el I Barometro del
Carsharing, la gran mayoria de los trayec-
tos realizados por los usuarios durante este
dltimo afio se efectuaron en vehiculos 100
% eléctricos, los cuales representan el 65 %
de la flota total disponible en los servicios
de carsharing en Espafia. Los vehiculos hi-
bridos enchufables significan un 21% adi-
cional en la flota, lo que eleva el porcentaje
total de vehiculos etiqueta cero en la misma

3.178 3.22%
2,694
677
484 I

3.902

compartida que se pueden
encontrar en nuestro pais,
empresas como: Free2move,
Getaround, Goto-Astara, Guppy,
Share now, Voltio, Wible y Zity y
la entidad adherida Asociacion
Eusko CarSharing Elkartea. Tras
ellas su accionariado se configura 9 empresas asociadas a la
por Renault Espafa, Ferrovial
Servicios, Stellantis, Kia, Repsol,
Astara, Mutua Madrilefia y
G.Junguera Maritima.

En Espafa, las operadoras de

El crecimiento del Free Floating ha sido del 40% en los

carsharing cuentan con més
de 1,7 millones de usuarios
registrados en las aplicaciones
y servicios existentes, de los
cuales 463.082 utilizan los
servicios de manera activa
practicamente a diario. Las

AVCE suman en total una flota
compuesta por 3.902 vehiculos
gue, sélo durante el pasado
afio 2023 realizaron en total
3.751.616 viajes.

El salto en la flota Station Based se inickd en 2021 conla U‘E
entrada de nuevas compadiias que ofrecen este senacio.

ultimos 4 afios.

2022 2023

LA CRECIENTE POPULARIDAD DEL SERVICIO YA HA

PROVOCADO QUE AL MENOS EL 19 % DE LOS USUARIOS

DEL MISMO SE HAYAN DESPRENDIDO DE SUS VEHICULOS

hasta el 86%.

PARTICULARES 0 VAYA A HACERLO EN UN FUTURO MUY

Los usuarios del car-
sharing en nuestro pais
cuentan todos con una ele-
vada conciencia ecolégica
y apuestan claramente por
la movilidad sostenible. Gracias al uso de
este tipo de vehiculos los usuarios de los
servicios de carsharing existentes en Espafia
recorrieron durante 2023 mas de 30 millo-
nes de kilémetros en sus recorridos urba-
nos con los 3.902 vehiculos disponibles en
la flota viva en alquiler que las operadoras
pusieron a su disposicion.

Recorridos dotados de una alta seguridad
tanto para el conductor y los pasajeros de
los mismos como para el resto de usuarios
de la via. E1 97% de la flota disponible en
carsharing dispone de alerta de uso del cin-
turdn en todas las plazas, el 78,30% cuenta

PROXIMO

con detector de marcha atrds y el 70% con
sistema de aviso de colisién frontal y detec-
tor de sefiales.

En cuanto a los usuarios de estos ser-
vicios, los datos facilitados por este I Ob-
servatorio del Carsharing elaborado por
la Fundacion Pons para la AVCE, la gran
mayoria de ellos tiene entre 25 y 40 afios,
mientras que un tercio de los usuarios cuen-
ta con entre 41 a 55 afios y mds de 9.000 tie-
nen mas de 65 afios.

Gracias a los servicios de carsharing dis-
ponibles en las calles de muchas ciudades,
muchas personas y hogares pueden dispo-
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BB TECNOLOGIAS ADAS

CADA VEZ MAS PRESENTES EN LOS VEHICULOS CARSHARING

El hecho de que la mayoria de
los vehiculos del carsharing sean
modelos tanto PHEV como BEV
provoca gue en su gran mayoria
las unidades disponibles sean
todas muy jévenes y, sobre

todo, tecnolégicamente muy
avanzadas. Esto favorece valores
como los de la seguridad, puesto

Porcentaje de vehiculos que incorporan cada
sistema

CINT

ner de movilidad a buenos precios pese a no
disponer de vehiculos en propiedad. Ain
asi, mas del 75% de los usuarios del carsha-
ring cuentan con al menos un vehiculo en
propiedad, aunque la creciente popularidad
del servicio ya ha provocado que al menos
el 19 % de los usuarios del mismo se hayan
desprendido de sus vehiculos particulares o
vaya a hacerlo en un futuro muy préximo, al
optar por el carsharing como su opcién de
movilidad preferida.

Para muchos de los usuarios es la opcion
favorita para desplazarse por el centro de
las ciudades, especialmente por las zonas
restringidas ZBE, por las que se pueden mo-
ver y aparcar libremente sin restricciones.

Segun los datos que aporta el estudio,
el 97% de los encuestados valora especial-
mente este modo de movilidad y considera
que el uso del carsharing es un modo facil
para acceder a un vehiculo cero emisiones
para desplazarse por las ciudades de modo
mas limpio y sostenible, amen de facilitar y
mejorar las condiciones de movilidad en las
mismas. Para el 81% es igualmente un siste-
ma que contribuye a proteger el medioam-
biente. Ademds, para el 69% es un modo

Bl MOTORI16 |

que los operadores aprovechan
esta circunstancia para incluir

en el equipamiento de a bordo

de sus modelos gran nUmero de
equipamientos ADAS con el fin

de ayudar y proteger en lo posible
tanto a los conductores como a los
pasajeros que les acompafian.
Entre los sistemas de uso mas

FOW TSR LDW

s EQUIPAMIENTO
DE SISTEMAS ADAS EN LA FLOTA

78,30%
T0E0%  70,20%
66,00%
REV

66,00%  §5,40%

54,50%
| 29,30%
LKA E5S

AEB+C+P B5M

de transporte perfecto para compatibilizar
con otros disponibles para desplazarse por
las ciudades

En Espafia actualmente hay activas ba-
sicamente dos modalidades de carsharing,
las conocidas como “freefloating” y “sta-
tion based”. La primera contempla un sis-
tema de alquiler por minutos, sin base fija
y en la que los vehiculos se localizan y con-
tratan en la calle de manera directa a través
de aplicaciones méviles. Una vez utilizados,
los vehiculos también son estacionados en
cualquier lugar de estacionamiento en su-
perficie en la calle por los usuarios cuando
concluyen su trayecto con los mismos.

La segunda modalidad, conocida como
Station Bases, consiste en un sistema de al-
quiler del vehiculo por horas, bien con una
base fija del servicio, bien mediante el uso
de plazas de aparcamiento previamente de-
signadas. Esta modalidad permite distintas
posibilidades y opciones de uso. Entre las
empresas que operan este tipo de servicios
podemos encontrar entre otras compaiias
como Eusko CarSharing, Astara MOVE, Ge-
taround o Guppy.

De las 3.902 unidades que componian la

comun se encuentra la alerta

de uso del cinturdn en todas las
plazas del vehiculo, el detector

de marcha atras, sistemas de
proteccién contra colisién frontal,
de reconocimiento de sefiales

de trafico, de mantenimiento

del carril por el que se circulary,
consecuentemente de advertencia

Mas del 97% de la fiota dispone alerta del uso

El 70% dispone de sistema de aviso de colision

dispone de sistemas defrenado de emergencia.

cuando este se abandona, distintas
funciones relativas al frenado de
emergencia, asi como la activacién
automatica del mismo cuando

se cruzan peatones o ciclistas a
nuestro paso, y gracias también al
funcionamiento de los sistemas de
aviso y deteccién de objetos en los
angulos muertos del coche (BSM).

de cinturdn eén todas las plazas.

El 78,30 % de la flota dispone de detector de
marcha atrds.

frontal y detector de sediales.

Aproximadamente el 55% de estas flotas f‘_

L [

flota de carsharing en Espafia a finales de
2023, el 82,6 % de las unidades se alquilan
en servicios bajo la modalidad de FreeFloa-
ting, mientras que tan solo el 17,4% de las
mismas pertenecen a la modalidad Station
Based. Desde la pandemia, la flota de vehi-
culos del carsharing espafiol esta en creci-
miento, incrementando su volumen total en
estos ultimos cuatro afios en un 68,2%. Las
destinadas a Freefloating, 3.225 unidades
a finales del pasado afio, crecieron un 40%
mientras que las destinadas a la modalidad
Station Based, que se inici6 en 2021 ya su-
man un total de 677 unidades en apenas 3
afios de actividad.

El carsharing es ante todo una actividad
sostenible, de ahi que apenas un 14% de
las unidades que componen el total de su
flota sean vehiculos con motores de com-
bustion, de los cuales la gran mayoria son
gasolina (84,4%) muchos son hibridos con-
vencionales. En la flota gran mayoria de los
vehiculos que se utilizan en carsharing son
vehiculos eléctricos a bateria, BEV, (65%)
o hibridos enchufables PHEV (21%) . Las
unidades eléctricas de la flota se incremen-
taron un 38,6% en los dltimos cuatro afios.

PP APORTAR MOVILIDAD A TODOS MINITS LLEGA A ZARAGOZA'Y MOBILIZE ABRE

|
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CARSHARING RURAL EN CANTABRIA

Que el carsharing es un servicio

en auge no sélo lo dicen las cifras,
también el numero de ellos que

se van implantando y poniendo

a disposicién de los ciudadanos

en todos los territorios del pais.
Dos ejemplos de ello los hemos
tenido en estas Ultimas semanas. El
primero con la apertura del servicio
de Minits, empresa de carsharing
perteneciente al Grupo Ruiz, en la
ciudad de Zaragoza, donde desde
mediados de este mes de junio sus
peculiares triciclos eléctrico de uso
compartido ya estan a disposicién
de los ciudadanos de la capital
aragonesa.

Tras el éxito alcanzado en la
experiencia piloto llevada a cabo
por el Grupo Ruiz en la ciudad de
Badajoz, donde méas de 20.000
personas ya utilizan los servicios
de la plataforma de Minits, ahora
se lleva la experiencia a una ciudad
de tamafio medio como Zaragoza
para comprobar la viabilidad del

Su Uso a menores de 18 afios, dado
servicioantesde darel saltoaotras  que los Minits se pueden conducir

con carné de ciclomotor, es decir,
desde los 15 afios de edad.

El otro servicio de carsharing que
acaba de activarse es el de Mobilize
Share en la comarca cantabra

ciudades en toda Espafia.

Seguro, comodo, asequible y sobre
todo, divertido de utilizar gracias

al balanceo de los vehiculos, el
servicio de Minits permite incluso

NN ”|.|"“ i
e i
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de Piélagos, junto a la ruta norte

del Camino de Santiago, entre
Santandery Santillana del Mar. Con
una pequefia flota de Dacia Spring
eléctrico, Mobilize Share abre un
nuevo carsharing rural a disposicién
de todos los vecinos de los pueblos

de la comarca.

Mobilize Share ya contaba con otro
servicio similar en Villagarcia de
Arousa, también junto al Camino

de Santiago, que abrié a finales del
pasado mes de septiembre y que ya
acumula més de 1.000 usuarios.

EN-LAFLOTA GRAN MAYORIA DE LOS VEHICULOS QUE SE UTILIZAN

0 HIBRIDOS
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PP CLIENTES DEL CARSHARING

En el caso de las destinadas a operar bajo la
modalidad del freefloating, todas las unida-
des son PHEV o BEV.

230.000

200.000

150,000

MNamero de usuarios en 2023 por
edad

100.000
53.917
50.000 .
0
18224

Los servicios de carsharing en
Espafia cuentan con una creciente
aceptacion. Por lo general son
servicios bien aceptados y
utilizados por personas de todos
los segmentos de edad, en especial
por aquellos que por su actividad
tienen unas mayores necesidades
de movilidad.

Por lo general, el carsharing
garantiza la movilidad a familias
que carecen de vehiculo privado en
propiedad y precisan desplazarse, o
bien a aquellas en las que no todos
los miembros de la unidad familiar
cuentan con un vehiculo privado

a su permanente disposicién para

El 23,43% de los usuarios de
carsharing no dispone de vehiculo
en propiedad. Para ellos el servicio
es la principal solucién a su
movilidad. AUn asi, por lo general
los usuarios del carsharing cuentan
con uno (37,75%) o dos (29,03%)
vehiculos en propiedad

y a su disposicién, lo que

no evita que en ocasiones
precisen de una unidad o
un vehiculo extra adicional
para algUn desplazamiento
en concreto. EL 9,68% de
los usuarios dispone de 3 0
mas vehiculos en su unidad
familiar.

En Espafia mas de
500.000 ciudadanos
utilizan de manera regular
y activa los servicios de
movilidad compartida,
recurriendo al carsharing
con bastante frecuencia.
Mientras que un tercio

de los usuarios utiliza el

El MOTORI16 |
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efectuar sus traslados por la ciudad.

209.651

150,739
38.905
41a55 55265

vehiculo compartido de forma
ocasional, de una a 4 veces al

mes, el 19,24% recurre a su uso de
manera habitual al menos una vez
por semanay de 4 a 8 veces cada
mes. Par el 18,26% de los usuarios
su utilizacién es esporadica (1vez al
mes) y otros muchos tan sélo una o
dos veces al afio (17,80%). Sélo el
10,21 % se desplaza habitualmente
en carsharing, utilizdndolo con
mucha frecuencia numerosas
VECes por semana.

Por lo general las razones o

motivos para usar el carsharing

son muy diversas. Uno de cada tres
desplazamientos basicamente
contribuye a satisfacer de manera
directa las necesidades cotidianas
de desplazamiento al lugar de
trabajo o estudio del usuario, o bien
arealizar algun tipo de actividad de
caréacter profesional. Para el 33,02%
de los usuarios, el carsharing es una
herramienta de movilidad esencial

PERFIL USUARIOS ACTIVOS POR GRUPO DE EDAD

El principal grupo se encuentra en la franja de los
25 a 40 afios, siendo un 45% de los usuarios, que
junto con el grupo de 41 a 55 sumarian un 78% de

Los mayores siguen siendo usuarios activos,

£.736
mas 65

que utiliza para temas laborales,
mientras que en el 41,53% de las
ocasiones, se recurre al uso del
servicio de carsharing para asuntos
desplazamientos relacionados

con las actividades de ocio o
entretenimiento de los clientes.

El resto de usuarios, el 25,45%, usa
el carsharing en sus trayectos de
vuelta a casa, independientemente
del tipo de actividad, ociosa o
laboral, que haya estado realizando
previamente.

Frente a los aspectos econdmicos
que conlleva el uso del carsharing,
los usuarios valoran especialmente
la comodidad (60%) y las ventajas
que le proporciona de cara al
aparcamiento del vehiculo (47%)
como los motivos principales por
los que elige desplazarse con este
tipo de servicios. Ademas, el 34%
considera que se trata de servicios
bastante econémicos y para el 19%
también supone una ventaja su

MOTIVOS DE ELECCION DEL SERVICIO DEL
CARSHARING

Los usuarios destacan la comodidad y las ventajas de aparcamiento frente a los aspectos econdmicos.

_ Comodidad
@ Aparcamiento

@ Sostenibilidad

En estos ultimos cuatro afios el carsharing
ha incrementado en 700.000 su nimero de
viajes contratados por los clientes, hasta al-
canzar los 3.751.616 que registré en 2023,
afio récord del sector y cifra que supone un
incremento del 10% con respecto a la al-
canzada a finales del 2022. De estos viajes,
3.692.202 fueron realizados en la modali-
dad de freefloating, con un tiempo medio
de duracién de 50,59 minutos, y 60.414 ba-
jola de Station Based, con un tiempo medio
de uso superior a las 20 horas.

Segun las cifras que aporta el estudio ela-

01

los usuarios.

£.786 usuarios superan los 65 afios.

El grupo de jovenes de entre 18 y 24 afos

suponen un 12% de los usuarios.

CADA UNIDAD DE LA FLOTA
REALIZA UNA MEDIA DE
312 DESPLAZAMIENTOS

DIARIOS, MIENTRAS QUE EN

NUESTRO PAIS LA MEDIA
DE USO DE LOS VERICULOS
PRIVADDS £S DE TAN SOLO

092, ES DECIR, NO LLEGA

NI A UN VIAJE AL DIA POR
VEHICULO

aportacion a la sostenibilidad.
Entre lo que més valora el usuario
de los servicios de carsharing, de
uno a cinco las notas mas altas

se la llevan el poder acceder a
cualquier punto de la ciudad,
especialmente a las zonas ZBE
con normalidad (4,24), el poder
usar vehiculos cero emisiones en
sus desplazamientos (3,91), evitar
posibles gastos fijos por tenencia
de un vehiculo en propiedad (3,91),
la facilidad de aparcamiento que
el sistema les ofrece (3,83) ola
mayor disponibilidad a bordo de
elementos de seguridad y ayudas a
la conduccién (3,19).

Ademaés, para el 97% de los
usuarios los servicios de carsharing
ayudan a mejorar la movilidad y el
trafico en las ciudades, evitando
mayores congestiones. El 81 %
considera que también ayuda

a mejorar el medioambiente y

el aire que respiramos, dado el
elevado uso de vehiculos
modernosy eléctricos que
utiliza, asi como a reducir
el nimero de unidades que
circula por las ciudades.
De hecho, el 56 % esta
convencido de que, junto
con el transporte publico,
las bicis, los taxis, etc.,

los vehiculos de uso
compartido contribuyen
en gran medida a reducir la
dependencia del vehiculo
privado, tanto es asf

que hasta el 19 % de los

borado por la consultora de Pons Mobility
para la AVCE que sirven de base para este
articulo, la ratio de uso diario del vehiculo
compartido en Espafia es mas del triple del
que realiza el vehiculo privado. Cada uni-

usuarios ya se ha desecho dad de la flota realiza una media de 3,12
de su vehiculo privado desplazamientos diarios, mientras que en
o tiene previsto hacerlo nuestro pais la media de uso de los vehicu-
préximamente. los privados es de tan s6lo 0,92, es decir,

DISTRIBUCION DE VEHICULOS SEGUN MODELO

OPERATIVO 2023

Los 3.902 vehiculos que prestan servicio
de carsharing por las diferentes empresas segin
su modelo operativo de negocio

En 2023 wh B2, 6% penenscen i L modsldsd
Frew Floating

Un 17.4% penenscen i Ll modalicdsd
Statson Based

02

TECNOLOGIA DE PROPULSION DE LA FLOTA

14%
COMBUSTION

no llega ni a un viaje al dia por vehiculo.
Evidentemente los datos del carsharing co-
rresponden a valores medios, pues muchos
de los servicios se ubican en dreas donde
los servicios atin estan en crecimiento y
su implantacion atn es relativamente ba-
ja. Los desplazamientos que se indican co-
rresponden a servicios en la modalidad de
freefloating, donde los servicios con mayor

Dos de cada tres vehiculos son CERO emisiones,

completamente electrificados

EN 65% die bos vichiculos de la flota global son
wehiculos eléctricos de bateria [BEV).

La segunda tecnologia de propuliidn mis
utilizada por la flota son bos hibridos
enchufables [FHEV]

Dentro de los vehiculos de combustian La
distribucion es de un 16,6% Diesel y B4,4%
Gasoling,

03

implantacién alcanzan ya medias de utiliza-
cién superiores a los 18 usos diarios.

Por otra parte, si tenemos en cuenta que
el tiempo medio de uso diario de las unida-
des del carsharing es del 18,7% del total po-
sible, nos daremos cuenta de la importancia
que esta actividad tiene como dinamizado-
ra del tréfico, pues tal porcentaje supone
igualmente una liberacién analoga del es-
pacio de aparcamiento en las horas de ma-
yor demanda. Por lo general, un vehiculo de
carsharing se utiliza mas del doble de tiem-
po al dia de lo que se utiliza un vehiculo en
propiedad. Estos apenas tienen una tasa de
uso del 8,9 %, lo que significa que perma-
necen mds del 90% del dia estacionados y
sin moverse.

En cuanto a las distancias que los clientes
recorren con las unidades del carsharing una
mediade 11,19 km por viaje en la modalidad
de freefloating y de 152,23 km en la de Sta-
tion Based. En total, la flota del carsharing
recorri6 casi 39 millones de kilémetros el pa-
sado afio, un 56% mas que los realizados en
2020 y un 12,55 mas que los efectuados en
2022. De los 39 millones de kilémetros, 30
fueron realizados por unidades freefloating
y 8,5 millones por las Station Based.
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El mejor analisis de la
movilidad y las flotas

Puntual a su cita, como cada afio, la decimosexta edicién del “Observatorio de Movilidad” ya esté aqui.
ARVAL aborda este afio una importante renovacién de su contenido, incluyendo en él entrevistas, un
nuevo disefo y distintos temas monograficos de interés que hacen de esta edicién una de las mas

completas, amenas e interesantes.

Acierto, por tanto, con caracter general y sin
desmerecer en absoluto el enorme trabajo
realizado en ediciones anteriores por los res-
ponsables del Observatorio. Un trabajo que

EL 91 % DE LAS EMPRESAS AUMENTARA

EL TAMANO DE SUS FLOTAS EN LOS

permite conocer a fondo la situacién de las
flotas tanto en Espafia como en Europa, su
evolucion con respecto a aflos anteriores y
las previsiones de los que nos puede esperar
en los siguientes.

El VOTORI16 |

PROXIMOS TRES ANOS, AUNQUE TAN SOLO

CUATRO DE CADA DIEZ EMPRESAS PREVEN

DESARROLLAR INCENTIVOS DE MOVILIDAD.

ARVAL

L M

Precisamente a esto ultimo dedica especial
atencion esta decimosexta edicién del Obser-
vatorio de Movilidad ARVAL. A mostrarnos y
analizar las principales tendencias de movili-
dad tanto de los usuarios particulares como
de las empresas, al tiempo que también presta
en esta nueva edicion de su estudio paneuro-
peo especial atencién al indice de satisfaccion
que vienen mostrando los usuarios de coches

PP IDENTIFICADAS POR EL BAROMETRO 2024
TENDENCIAS CLAVE EN MOVILIDAD CORPORATIVA

El Barémetro de Flotas
Corporativas de ARVAL identifica
hasta seis tendencias clave en
materia de movilidad corporativa
para el presente afio. De entrada,
la primera de ellas apunta a

gue las flotas corporativas
impulsaran su crecimiento gracias
a las buenas perspectivas que

la economia apuntade caraala
marcha de los negocios. Segin
los resultados de la encuesta
paneuropea, el 92% de las
empresas opina que sus flotas
aumentardn de tamario o como
minimo se mantendran estables
en cuanto a sus volUmenes
durante estos préximos afos.

La segunda gran tendencia viene
dada porque en ese ambiente

de estabilidad, el renting se esta
consolidando como el principal
método de financiacién para las
flotas de empresa en nuestro pais.
Seguln los datos proporcionados
por el barémetro, el 51% de las
empresas espafiolas seguird
apostando por el uso de esta
férmula de financiacién para

los préximos tres afios, si bien la
media europea muestra un menor
peso del renting y un mayor peso
de la compra directa que el que se
produce en Espafia.

La tercera gran tendencia que

se identifica en esta nueva
edicién del estudio es que la
tecnologia hibrida se viene
consolidando como la preferida
por los gestores de flota a la hora
de incorporar nuevas unidades
descarbonizadas a las flotas. Para
los préximos afios, el 87% de las
empresas prevé la incorporacion
de unidades dotadas de
impulsién mediante nuevas
tecnologias. El 75 % de ellas ya
ha implementado vehiculos de
nuevas energias y proseguira
haciéndolo en el futuro, a corto

o medio plazo, mientras que un
12% se atreverd y daré finalmente
el paso de incorporar vehiculos
eléctricos o hibridos a su cuerpo

de movilidad.

En todo caso, lo que parece
quedar claro es que si bien los
usuarios de las flotas valoran

la experiencia con los coches
eléctricos que han tenido con

un notable alto, al menos los
gestores de flota parecen tener
claro que en estos préximos
tiempos su decisién se inclinara
mas en favor de los vehiculos
hibridos dados los altos precios
de compray, en especial, la
persistencia de los problemas que
generan la todavia fuerte falta de
puntos de recarga a su alcance.
Segun los datos que aporta el

poder elegir hace que el interés por
los eléctricos en ese segmento se
sitUe tan solo en el 29%.

En opinién de los gestores de
flotas, los vehiculos electrificados
y eléctricos tienen importantes
desafios por resolver antes de
popularizarse su uso en las flotas.
Entre los principales, un 24% de
los gestores situa en primer lugar
la escasez de puntos de recarga
publicos, un 22% estima que son
las dudas sobre la autonomiay la
fiabilidad lo que impide decantar
las decisiones de compra de estos
modelos, mientras que para el
21% el gran problema consiste

desestiman continuar trabajando
en ella si los desplazamientos

in itinere les suponen grandes
pérdidas de tiempo personal.
Cada vez es mayor el grupo

de gestores que destaca las
necesidades relacionadas con las
politicas de RR.HH. de la empresa
como el principal motivo para
implementar o considerar nuevas
soluciones de movilidad a adoptar
por la compafifa. Sorprende ver
cémo, frente a la pasada edicién
del barémetro, el porcentaje

de empresas que apuesta por
soluciones de movilidad como
incentivos de RR.HH. para sus

» > PRINCIPALES METODOS DE FINANCIACION DE LAS FLOTAS

Europa

Espania

0% 200

mCompradirecta mCrédito m® Leasing

Barémetro de Flotas Corporativas
de ARVAL, las nuevas energias
preferidas por los gestores son en
un 63% la hibrida convencional,
seguida por la eléctrica (42%) y
finalmente la hibrida enchufable
(PHEV), porcentajes que hablan de
sus futuras decisiones a la hora de
escoger los nuevos turismos para la
flota. Porque lo cierto es que, en el
caso de las unidades de vehiculos
comerciales, la cosa cambia. La
escasez de oferta entre la cual

40% 6084

en no contar con puntos de carga
instalados en las oficinas.

Como quinta gran tendencia,

el Barémetro de las Flotas
Corporativas sefiala como la
movilidad se ha convertido en
todo unincentivo para la atraccién
y la retencién del talento en la
compafiia. Cada vez es mayor el
nUmero de empleados que plantea
sus problemas de movilidad a la
empresa en la que trabaja, hasta
el punto que muchos de ellos

29%

51%

80% 100% 120%

Renting

trabajadores se ha incrementado
en nada menos que 11 puntos
porcentuales y alcanza ya el 41%
del total de los encuestados.

Por el contrario, tan sélo el 22%
de las empresas ha decidido
aplicar o prevé aplicar en los
préximos tiempos algin cambio
en su gestién de flotas a causa del
teletrabajo, actividad que apenas
incide sobre la actividad o la
necesidad de tener que alterar la
gestion de la flota.

eléctricos e hibridos enchufables en las flo-
tas de vehiculos de empresa, al creciente in-
terés por los usados en el mundo del renting
y a otros muchos temas que animamos a des-
cubrir accediendo a la edicién digital del es-

tudio, que se puede descargar gratuitamente
en laweb de ARVAL.

El informe de este afio 2024 presenta un
“exhaustivo estudio del mercado y sus pro-
yecciones, a la vez que desarrolla un andlisis

detallado de las conclusiones extraidas del
Bardmetro de Flotas corporativas del Arval
Mobility Observatory”, comentaba Omar San-
chez, nuevo responsable del Arval Mobility
Observatory en Espafia tras relevar a Manuel
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Por Ultimo, el barémetro reconoce como sexta tendencia a
considerar de cara al futuro el constante incremento que las
empresas van a hacer del uso de los datos que proporcionan
las unidades conectadas de la flota. Este es un nuevo camino
que las empresas comienzan ahora a recorrer, pues apenas un
39% de las flotas espafiolas cuenta con unidades conectadas
en sus flotas corporativas y de ellas tan sélo el 13% utiliza
regularmente los datos recogidos para analizar la evolucién

y solventar los problemas de la flota. Todas estas tendencias
se combinaran en estos préximos tiempos con el fuerte reto
que de manera transversal van a tener que asumir las flotas
para cumplir con las nuevas normativas que estan llegando y
pronto se van a poner en marcha. Hablamos de que la gestion
de la flota deberd integrar los nuevos requerimientos que
establecera la Ley de Movilidad Sostenible (actualmente en
tramitacion en las Cortes y cuya aprobacion se espera para
antes de fin del presente afio), la Ley de Cambio Climético
(yaenvigor) o la nueva Directiva Europea sobre Informes de
Sostenibilidad Corporativa, en los cuales la presencia de la
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—_— a— .
- -
ar RS L R
W Benning W Leasing W Crédes [omgey drecta
15% . TOTAL ¢ 2 QL2
E 1 . Pl e 10 -98 SO0 - & S0 s
L= | H 10 ermpleado Enpleak e st erpleasn
: -_— i
] 1% : ;
= Bl andlisis del tamano de las flotas por dimensidn de las companias musestra que o ] o] i m
las pymes espafolas de menos de 10 empleados cuentan con flotas mas extensas : £ e i
: i H
gue sus equivalentes europeas ; : 7 i
« Por el contrang, las grandes empresas europeas tienden a contar con ﬂn!fii mas : ;
extensas que las grandes empresas espanolas (especialmente, en el sagmento de
companias de 100 a 499 empleados)

e han pestcds Loy repeestay "0tre” ¥ "No eaben”

Orejas, director de Operaciones de ARVAL.
Elaborado a partir de més de 8.600 entre-
vistas a gestores de flotas corporativas en 30
paises, el Barometro de Flotas Corporativas
de ARVAL “recoge las tendencias y desafios
que enfrenta la movilidad corporativa a cor-
to y largo plazo”. Gracias a la dimensién glo-
bal que ha adquirido el estudio, el andlisis del
mismo permite establecer comparaciones ac-
tualizadas entre la situacién del sector de las
flotas corporativas en Espafia con respecto a
afios precedentes, asi como con la situacion
de otros paises de nuestro entorno y con la
media europea. La edicion del estudio de es-
te afio se divide en cuatro grandes bloques. El

MOTORI16 |

actividad de las flotas tendré especial relevancia.

La mejora de las previsiones de negocio de las empresas,
principal driver para el incremento de las flotas corporativas

Base: empresas con expectativas de crecimiento de flota

Crecimiento de la compania o e

desarrollo de actividades que
requieren vehiculos de empresa .

Previsidn de propaner vehiculos
para empleados sin derecho a
coche de empresa (beneficio social)
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Propuesta de servicios de movilidad
compartida a los empleados

Bajada de impuesios
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EL BAROMETRO DE FLOTAS CORPORATIVAS
DE ARVAL "RECOGE LAS TENDENCIAS Y
DESAFIOS QUE ENFRENTA LA MOVILIDAD
CORPORATIVA A CORTO Y LARGO PLA/O'.

BI%

Postventa y de Seguridad Vial, poniendo pre-
cisamente el énfasis en la necesidad de man-
tener los vehiculos en condiciones éptimas
para poder garantizar no soélo la seguridad en
las carreteras, también para reducir las emi-
siones globales.

En el tltimo bloque es donde entramos en
el Barémetro de Flotas Corporativas. Ahi es
donde conocemos la realidad del estado de
las flotas corporativas, que no es precisamen-
te el mas idéneo. Como bien indica Manuel
Burdiel, director comercial de ARVAL, des-
de su tribuna en el Observatorio de Movili-
dad 2024 “el tiempo y los acontecimientos
nos pasan por encima y seria una pena des-
aprovechar las oportunidades que se nos ave-
cinan”, sobre todo teniendo en cuenta que, si
no lo hacemos nosotros, otros vendran que si

primero se dedica a “Economia, Legislacion y
Tendencias Sociales” y muestra tanto los cam-
bios econdmicos que se han producido como
las nuevas regulaciones introducidas, junto
con las dindmicas sociales en evolucién que
ayudan a moldear la toma de decisiones en
materia de movilidad.

El segundo bloque habla de “Movilidad”.

De la importancia de la electrificacién para
poder cumplir con los objetivos de descarbo-
nizacién y de cémo la adopcién de compromi-
sos “personales” por parte de todos ayudara a
alcanzar la movilidad 0,0 y ese futuro limpio
y seguro al que todos aspiramos.

El tercer bloque se dedica a la situacién del
parque mdvil. Nos habla de los Diagnoésticos

lo haran. Esto queda reflejado en los conteni-
dos del Observatorio ARVAL, pues también
se destaca pone de relieve entre los datos que
proporciona que “el 91 % de las empresas au-
mentard el tamafio de sus flotas en los proxi-
mos tres aflos, aunque tan solo cuatro de cada
diez empresas prevén desarrollar incentivos
de movilidad”.
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O que el 39% de las empresas dispone de
flota conectada, aunque inicamente un 13%
utiliza los datos recopilados, cuando estos pa-
saran a ser clave desde 2024 (CSRD). Tam-
bién hay luces, ya que el desarrollo de planes
de movilidad a un afio vista es una prioridad
para un 90% de compaiiias. Asimismo, la im-
plementacién de una estrategia especifica pa-
ra controlar las emisiones de CO, asciende del
18% al 26% en un afio. Aunque insuficiente,
es positivo. Otra buena noticia es que el ren-
ting (con un 51%) se consolida como el mé-
todo de financiacién principal, lo que asegura
una renovacion eficiente y regular del parque.

PP ELECTRIFICACION DE LAS FLOTAS
ESTUDIO SOBRE LA EXPERIENCIA DE LOS USUARIOS

La gran novedad del Arval Moblity
Observatory 2024 viene dada
precisamente sobre el completo
estudio llevado a cabo sobre

la experiencia de los usuarios
tanto de coches eléctricos como
de los hibridos enchufables, un
estudio elaborado a partir de los
datos obtenidos en las encuestas
realizadas a usuarios de cinco
mercados europeos, de las cuales
mas de 500 se han llevado a cabo
en Espana.

Este andlisis muestra que los
usuarios de vehiculos BEV
(eléctricos) y PHEV (eléctricos
enchufables) valoran de manera
muy positiva la experiencia vivida
con el uso del eléctrico. Los
aspectos mejor valorados son los
relacionados con el confort de
conduccién del vehiculo (8,5 sobre
10 de nota media entre ambas
tecnologias), la experiencia de
conduccién (8,46) , el silencioso
funcionamiento del motor (8,45),
la seguridad (8,38), la confiabilidad
(8,38), la estética (8,14), los
consumos (8,13), la facilidad de
carga (8,01) o la conectividad y
duracién de la carga (7,75).

Y es que tan sélo un 10% de los
usuarios de vehiculos eléctricos
consultados consideraron que son
menos disfrutables. Es mas, sélo
un 9% volveria a usar un vehiculo
de combustién después de haber
experimentado y disfrutado de

la conduccién de un eléctrico,
mientras que un 14% optaria por
pasarse a un PHEV yun 7% aun
hibrido.

En cuanto a los usuarios de
vehiculos eléctricos enchufables
(PHEV), un 36 % repetirfa coche

con la misma tecnologia, mientras
que un 40% incluso daria un paso
mas y apostaria por un vehiculo
100% eléctrico como su coche de
futuro.

SegUn los datos del estudio

de ARVAL, la autonomia ya no
supone un problema para los
usuarios de los BEV. De hecho, el
66% no ha sufrido esa ansiedad
por la distancia a recorrer antes

de que se agote la bateria. Esto
sucede porgue los usuarios son
conscientes de las limitaciones
que tienen las baterias de su
coche, especialmente en los
desplazamientos de larga
distancia (més de 250 km),
mientras que el 39% adapta la
ruta de sus desplazamientos en
funcién de la ubicacién de los
puntos de recarga, el 36% recurre
a la informacién que ofrecen

las apps de navegaciény un 24

% contacta previamente con

las estaciones para comprobar
tanto el funcionamiento como la
disponibilidad de cargador libre.
En todo caso, el principal motivo
del uso de vehiculos 100%
eléctricos son los desplazamientos
en recorridos urbanos. De hecho, la
media de kilometraje que recorren
segun el dato que aporta el
estudio de ARVAL es de 12.500 km
anuales, apenas un 10% menos
de la media que ofrece el total del
parque.

Los desplazamientos de casa al
trabajo (76%) y las compras del
fin de semana (64%), son los
principales motivos de uso del
eléctrico puro, seguidos del tiempo
libre (619%), los desplazamientos
por ocio o vacaciones (46%), llevar

los nifios al colegio (419%) o los
viajes de negocios (26%).

En cuanto a la motivacién de
compra de un eléctrico, los
resultados de la encuesta
elaborada por ARVAL indican

que las tres principales razones
para adquirirlo son el ahorro de
combustible (74%), la sensibilidad
ecolégica (67%) y la avanzada
tecnologfa con la que cuentan
(66%). Todas ellas adquieren
porcentajes muy similares, al igual
que muchas otras de las que les
siguen, entre las cuales destacan
la facilidad para acceder a las
zonas ZBE en las ciudades (64%)
o el poder recibir los incentivos
gubernamentales a la compra
(62%).

En cuanto a mantenimiento

y reparaciones, los eléctricos

también son una alegria para sus
conductores. Tanto los BEV como
los PHEV presentan de media
menos de una entrada al afio en

el taller. Y ello se debe no sélo a

la escasa antigUedad del parque
disponible, también al menor
nUmero de operaciones de taller
gue su mantenimiento precisa.
Asi, por ejemplo, las principales
operaciones que han recibido este
tipo de vehiculos responden a
tareas de mantenimiento ordinario
(39% los eléctricos y 32% los
PHEV), el cambio de aceite en los
PHEV (36 %), alguna actualizacién
del software embarcado (26%y
28%, respectivamente), el cambio
de neumaticos (16% y 18%),
problemas con la bateria (11%y
14%) o problemas con la carga de
la baterfa (11% Yy 12%).

El Observatorio nos ofrece un anélisis gene-
ralizado de la situacién de las flotas. Como
siempre, el estudio nos presenta una vista ge-
neral de la situacion de la economia, la legis-
lacién y las tendencias sociales en materia de
movilidad en la sociedad espafiola, compa-
randola con la situacién en el conjunto euro-
peo. Igualmente, muestra la situacién de los
mercados tanto de vehiculos nuevos como de
ocasion, la incidencia de las nuevas tecnolo-
gias y las tendencias actuales a medio y largo
plazo de la movilidad corporativa en Espafia
y el resto de Europa.

Ademds, en la edicién de este afio se pres-

EL ESTUDIO NOS PRESENTA UNA
VISTA GENERAL DE LA SITUACION DE

TENDENCIAS SOCIALES EN MATERIA DE
MOVILIDAD EN LA SOCIEDAD ESPANOLA

ta especial atencion a las experiencias perci-
bidas por los usuarios de vehiculos eléctricos
y se dedica una atencién especial a los nue-

vos servicios que los operadores de movilidad
y renting vienen estableciendo sobre la base
de los vehiculos usados.

El ARVAL Mobility Observatory es uno de
los analisis mas completos y cuidados, sino
el que mas, de cuantos se hacen el mercado
anualmente a sobre el mundo de las flotas
de vehiculos de empresa. Exponer en estas
paginas todo su contenido es absolutamen-
te imposible, al menos de manera conjunta
y relacionada, asi que tendremos que con-
formarnos con este pequefio anticipo y con
los temas que en adelante iremos extrayen-
do del contenido.
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GRUPQO HAFESA DESCARBONIZACION DEL TRANSPORTE

DESAFIOS Y OPORTUNIDADES
EN LA DESCARBONIZACION DEL TRANSPORTE POR CARRETERA

“No estamos preparados
para acabar con los
combustibles fosiles en el
transporte por carretera”

El 83% de los espafioles considera que Espafia no esta preparada para acabar con el uso de los
combustibles fésiles en el transporte. Asi lo pone de manifiesto el estudio que sobre “Desafios y
oportunidades. Descarbonizacién del transporte por carretera” ha presentado recientemente el Grupo
Hafesa. Un estudio en el que pulsa la opinidn de trabajadores y ciudadanos implicados en el transporte
de mercancias para conocer su opinién sobre la transformacion de la movilidad y, en especial, la forma

en la que esta se lleva a cabo.

¢Seguiran siendo los combustibles tradicio-
nales imprescindibles dentro de 10 afios?
La prohibicién de vender coches y furgone-
tas nuevos que utilicen combustibles tradi-
cionales (gasolina y diésel) a partir de 2035

El MOTORI6 |

en la Unién Europea para reducir emisiones
y que a partir de 2050 el sector del trans-
porte sea neutro en carbono plantea mu-
chas dudas. Llevar a la practica una medida
como esta en tan corto espacio de tiempo

puede —de hecho, ya lo estd haciendo- ge-
nerar impactos en la economia y afectar se-
riamente a la estabilidad y continuidad de
muchas empresas en el sector del automo-
vil y la movilidad.

PP EL /9% DE LOS TRANSPORTISTAS DESCONGCE SU EXISTENCIA

(;-.9 GRUPO HAFESA

De qué sirve aprobar ayudas si
luego no se comunican: el 79 %
de los transportistas desconoce

la existencia de las ayudas. Esa

es la primera pregunta que nos
viene a la cabeza cuando vemos
los resultados del estudio del
Grupo Hafesa respecto de las
ayudas que el Gobierno ha puesto
en marcha para favorecer la
transicién energética en el al sector
del transporte de mercancias por
carretera.

Casi el 80 por ciento desconoce
la existencia de tales ayudas y

del poco mas del 21 % que silas
conoce apenas la mitad ha tomado
la decisién de solicitarlas. Es decir,
del conjunto de los transportistas
encuestados para la elaboracién
del estudio tan séloun 10 % ha
podido aprovechar los planes de
ayuda creados para favorecer la
transicién energética en su flota.
Ademas del amplio
desconocimiento existente de

los programas de ayudas a la
descarbonizacién y transicion

energética, también llama mucho
la atencién que de aquellos

gue si conocen su existencia
aproximadamente el 30%

no cumpla con los requisitos
establecidos en dichos planes para
poder disponer de las ayudas. Y
aun es mas llamativo que dentro
de quienes si conocen las medidas
y puedan solicitarlas el grupo
menos favorecido por su nivel

vida sea el que mayor nUmero de
rechazos sufre para poder acceder
a las mismas por no cumplir con
los requisitos necesarios para
obtenerlas.

Es evidente que los planes de
ayudas existentes deben ser
revisados y mejorados, asi o lleva
pidiendo el sector del automavil
en masa desde hace mas de un
afio, sin que el Gobierno reaccione
o de muestras de estar receptivo

a tal peticién. De hecho, el propio
presidente, Pedro Sanchez,
durante su alocucién en el Foro
ANFAC celebrado a mediados del
pasado mes de febrero, prometid

a los representantes del sector del
automavil mantener una reunién
con todos ellos para hablar de estos
temas. Estamos ya enjulioy tal
reunién no sélo no se ha producido,
sino que ni tan siquiera ha sido
convocada. Normal entonces que
el sector considere que el afio
2024 esta siendo un afio perdido
de cara a la transicién del modelo
energético en la movilidad y que

el desadnimo esté anidando en sus
responsables.

Los volumenes de ventas de los
vehiculos eléctricos no cumplen
con las expectativas y las fechas
limite para la entrada en vigor de

la prohibicién estan ahi'y, al menos
de momento, parecen inamovibles.
Todos estos meses transcurridos
son un tiempo valiosisimo perdido
sin poder actuar en el que el

sector ve como va camino, un afio
mas, de no poder rentabilizar sus
inversiones.

Segun ACEA, la asociacion
europea de fabricantes de
automdviles, los fabricantes han

Ayudas al sector del transporte de carga por carretera
¢ Sabe usted si exixte alguna iniciativa que busque proporcionar ayudas al sector del transporte de carga por carretera que
facilitan la transicién energética a los trabajadores de ese sector?.

Total

Mo tengo noticia de

que exista ninguna 79
iniciativa de ayuda

5i, ¥ la he solicitado 10
Si, pero aun no la he 4
solicitado

Si, pero no cumplo
los requisitos para 6
solicitarla

Por nivel de vida
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invertido méas de 225.000 millones
de euros en transformar sus
gamas para favorecer la transicién
energética. Los errados mensajes y
acciones puestos en marcha desde
las distintas administraciones no
estan funcionandoy la tensién
econdmica por los bajos niveles

de ventas, en especial en el caso
de los vehiculos eléctricos cuyas
ventas no solo no se incrementan,
sino que retroceden y pierden
impulso, cada vez resulta mas
preocupante.

Enjuego sélo esta uno de los
principales soportes de la
economia, como es el sector de
automocion. Miles de puestos

de trabajo y millones de euros de
ingresos para los presupuestos

de los estados. Pero claro, con

un Gobierno que ni tan siquiera

es capaz de aprobar unos
presupuestos generales, écédmo

se van a poder articular medidas
que sean efectivas y eficaces que
permitan avanzar en todos estos
temas?

Vehiculo
=65 Si Mo
< 10 8
1 5 2
3 5] 8

Para conocer mejor las opiniones de
distintos colectivos, ciudadanos espafo-
les y trabajadores del sector del automévil
de nuestro pais, la consultora Metrosco-
pia ha analizado para el Grupo Hafesa su
evaluacion sobre esta medida y su impac-
to econdmico y social, sobre las politicas
medioambientales que al respecto esta de-
sarrollando la Unién Europea, sobre la evo-
lucién del consumo de los combustibles

NO ESTAMOS PREPARADOS PARA ACABAR

CON LOS COMBUSTIBLES FOSILES EN EL
TRANSPORTE POR CARRETERA Y. PARA
AFRONTAR ESTA MEDIDA, ES NECESARIO
UN MAYOR APOYO POR PARTE DE LAS
INSTITUCIONES

tradicionales y sobre la evaluacion de po-
sibles alternativas al posible final del uso
de los hidrocarburos en la automocién y lo
que ello representaria de cara a la movili-
dad y, en especial, el sector del transporte
por carretera.

A partir de una investigacion llevada a
cabo durante este pasado mes de abril pa-
ra conocer el interés y el conocimiento de
la opinién publica sobre todos estos temas,
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PP LAS CONSECUENCIAS DE ELIMINAR EL USO DE LOS COMBUSTIBLES FOSILES LA
CONCLUSION ES QUE TODAVIA NO ESTAMOS PREPARADOS

Espafia no esta preparada para
afrontar adn las consecuencias de
eliminar el uso de hidrocarburos
en el transporte. Al menos asi lo
piensan 8 de cada diez espafioles
quienes, ademas, a tenor de lo
gue dice el estudio, se muestran
altamente escépticos en lo que
respecta a la eficacia de las
medidas que se estan adoptando
para ir avanzando en la
descarbonizacién de la movilidad.
Segun el director general del
Grupo Hafesa, “con este informe
buscabamos conocer cémo
puede afectar esta medida al
transporte por carretera, asi como
al conjunto de los ciudadanos.
Las conclusiones son claras, no
estamos preparados para acabar
con los combustibles fésiles

en el transporte por carretera

y, para afrontar esta medida,

es necesario un mayor apoyo

por parte de las instituciones,
acompafiado de medidas reales
que faciliten esta transicion

tanto a ciudadanos como a
profesionales”.

En general, la medida que
promueve Europa es una mala
noticia para los espafioles. Uno

De 0 a15afios - 9
De 16 a 25 afios - 8

éCuanto tiempo les queda a los

combustibles fosiles

¢ Cuanto tiempo cree que se seguirdn

De 26 a 50 afios - 7

Mas de 50 afios I 1

Por mucho tiempo/
Hasta que se agoten I 1

Nunca van a dejar
devsarze [

de cada dos (54%) cree que

la prohibicién de la venta de
vehiculos nuevos con motores

de combustién seria perjudicial
para la economia nacional. Por su
parte, el sector del transporte de
carga por carretera y las personas
gue tienen el lugar de trabajo lejos
de su domicilio son percibidos
como los més perjudicados.

Por otra parte, el petréleo, los
hidrocarburos, siguen siendo
considerados como una de las
principales fuentes de energia
para los préximos afios. La
mayoria de los encuestados cree
que los combustibles fésiles
seguirdn siendo esenciales
durante la préxima década (69%)
y que los hidrocarburos, como el

ADe izquierda a derecha, Diego Guardamino, director general del Grupo Hafesa, David Rojo, analista
senior de Metroscopia y Alfonso Mingarro, CEO del Grupo Hafesa.
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usando hidrocarburos como el petréleo
como principal fuente de energia?

petréleo, se mantendran como
una de las principales fuentes

de energia (71%). Asi, la opinién
general es que los combustibles
actuales se seguiran utilizando
masivamente en el corto y medio
plazo pese a los esfuerzos de las
administraciones pUblicas por
acelerar y avanzar en los procesos
de descarbonizacion iniciados

EL 69% CONSIDERA QUE LOS

COMBUSTIBLES TRADICIONALES,

GASOLINA Y DIESEL, SEGUIRAN SIENDO

IMPRESCINDIBLES EN LA MOVILIDAD DE

ESTOS PROXIMOS ANOS

(\_',, GRUPO HAFESA

PP DIEGO GUARDAMINO, DIRECTOR GENERAL GRUPO HAFESA. ‘LA TRANSICION
ENERGETICA ES UNA OPORTUNIDAD PARA REDEFINIR EL FUTURO”

surge este estudio del Grupo Hafesa ela-
borado a partir de mas de 1.000 entrevis-
tas online a personas mayores de 18 afios
distribuidas de forma proporcional por to-
das las provincias espafiolas, asi como por
el andlisis de las conclusiones de dos focus-
group llevados a cabo con trabajadores del
sector del transporte por carreteray con-
ductores profesionales de furgonetas urba-
nas de tamafio medio.

Segun el estudio del Grupo Hafesa, el 72
% de los espafoles conocen la decisién de
la UE de prohibir la venta de vehiculos con
motor de combustién a partir de 2035 y el
57 % la desaprueba, porcentaje que se eleva
hasta el 63% entre las personas que cuen-

En el sector de los hidrocarburos,
el Grupo Hafesa es un holding
empresarial altamente reconocido
por su labor en la importacién,
comercializacién, almacenamiento
y distribucién de productos
petroliferos, tanto al por mayor

como en gasolineras y gasocentros.

Como a todos, la futura entrada
en vigor en 2035 de la normativa
gue impedira la venta de
vehiculos dotados con motores
de combustién y, especialmente,
en 2050 la que prohibe el uso

de los mismos va a afectar
notablemente a su negocio. De ahf
que la compaiiia haya anunciado
recientemente su firme intencién
de entrar en el mercado eléctrico
y de convertirse en un operador
multienergético.

Aligual que el resto de la
sociedad, el Grupo Hafesa

ya se esté preparando para
asumir el importante cambio

que lleva abandonar el uso de

los hidrocarburos como fuente
principal de energia y adoptar otro
modelo completamente diferente.
”No estamos preparados para
acabar con los combustibles
fésiles en el transporte por
carretera”, comentaba Diego
Guardamino con motivo de la
presentacion del estudio sobre los
“Desafios y Oportunidades en la
descarbonizacién del transporte

por carretera” que ha realizado el
Grupo Hafesa.

Un informe con el que segun el
director general de Grupo Hafesa
“buscébamos conocer cémo
puede afectar esta medida al
transporte por carretera, asi como
al conjunto de los ciudadanos.
Las conclusiones son claras, no
estamos preparados para acabar
con los combustibles fésiles en

el transporte por carretera y, para
afrontar tal medida, es necesario
contar con un mayor apoyo

por parte de las instituciones,
acompafado de medidas reales
y eficaces que faciliten esta
transicién tanto a los ciudadanos
como a los profesionales”.

Segun Guardamino, “como
holding empresarial dedicado a
la comercializaciéon y distribucién
de productos petroliferos,
comprendemos la importancia
de adaptarnos a los cambios y
de liderar la transicién energética
hacia un futuro mas sostenible.
Estamos convencidos de que
apostar por la sostenibilidad es el
camino correcto para asegurar un
desarrollo econdmico y ambiental
equilibrado. Nuestra apuesta por
entrar en el mercado eléctrico,
posicionandonos como un
operador multienergético, refleja
nuestro firme compromiso con este
objetivo”.

“En Grupo Hafesa —continta

el director general del Grupo
Hafesa— entendemos que la
transicion energética no es solo
una necesidad imperiosa, sino
también una oportunidad para
redefinir el futuro de nuestro sector
y de la sociedad en su conjunto”.
Igualmente piensan que “para
avanzar en la transicién energética
es fundamental escuchary
entender las preocupaciones y
necesidades de la sociedad. Con
este propdsito, presentamos este
estudio elaborado en colaboracién
con Metroscopia, que no solo
ofrece una radiografia detallada
de la percepcién ciudadana sobre
la transicién energética, sino que
también identifica los principales
problemas gue enfrentamos en
este camino”.

Segun Guardamino, “las voces de
los ciudadanos nos han sefialado
claramente las barreras que
deben ser superadas: la falta de
infraestructuras adecuadas, la
insuficiencia de ayudas para la
adquisiciéon de vehiculos eléctricos
y la preocupacion por la gestién de
residuos de las nuevas alternativas
energéticas. El estudio nos
proporciona una base sélida para
contribuir al debate publicoy para
gue se puedan tomar decisiones
informadas que faciliten una
transicién energética equilibrada y

44A laizquierda
Alfonso Mingarro
y asu derecha
Diego Guardamino
durante la
presentacioén del
estudio.

sostenible”.

El Grupo Hafesa ya esta en ello.
Asi, tras completar la reciente
reestructuracion internay
renovacion de parte de su cUpula
directiva, en la que destaca el
reciente nombramiento como
nuevo CEO de la compariia de
Alfonso Mingarro, el grupo trabaja
ahora en la definicién de un nuevo
Plan Director que fije las prioridades
para estos préximos afios y que
marque el camino a seguir por la
compaifiia en la transformacién a
operador multienergético.

Nuestra intencién —comenta
Alfonso Mingarro— “es convertir

a Hafesa en una empresa de
referencia en el sector por su
dinamismo, su fiabilidad y su
capacidad de ofrecer importantes
ventajas competitivas a sus
clientes y el mejor servicio”. Un
nuevo camino en el que contard
con Diego Guardamino que,
seguira ejerciendo funciones de
director general Ejecutivo, Alvaro
Sanz como director Financiero
Corporativo, Javier del Amo como
director técnico y Carlos Corredera
como director de Asesoria Juridica.
Todos ellos trabajan ya en la
definicién del nuevo Plan director
que se dara a conocer antes de
finalizar el presente ejercicio y que
marcard la nueva hoja de ruta para
la compaiiia en los préximos afios.

tan con menores niveles de renta. Para el
83% de los encuestados, Espafia no esta lo
suficientemente preparada para adoptar y
afrontar esta medida y, mas aun, un 59%
de los participantes en la encuesta se mos-

traron escépticos sobre la eficacia de esta de
cara a logar una neutralidad climética pa-
ra el afio 2050.

Respecto del impacto que estas medidas
pueden tener en la economia y la sociedad

espafiola, el 54% de los encuestados consi-
dera que la prohibicién impuesta por la UE
serd perjudicial para la evolucion de la eco-
nomia, y el 44% que las politicas medioam-
bientales que viene desarrollando la Unién
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PPP CONCLUSIONES, ABRAZAMOS EL OBJETIVO, PERO NO NOS GUSTAN NI LOS
PLAZOS NI EL RECORRIDO INTERMEDIO

El estudio elaborado por el Grupo
Hafesa pone de manifiesto que los
esparioles son conocedores de las
medidas en torno a la prohibicién de
venta de los vehiculos con motores
de combustién para 2035y de

su prohibicién de uso para 2050.
Igualmente, de cuantas medidas
han surgido alrededor de ellas

para prohibir el futuro uso de los
hidrocarburos procedentes del
petréleo que generan emisiones de
co2.

Los espafioles estan a favor de
descarbonizar y conocen todas esas
medidas, pero también coinciden
en gue no les gusta como se estan
desarrollando los acontecimientos.
No les gustan las consecuencias
que todo esto viene provocandoyy,
en especial, son los ciudadanos con
un menor nivel de rentas los que
mas rechazan estas aplicaciones y
normativas.

El estudio pone de relieve la
mayoritaria opinién de que Espafia
no esta debidamente preparada
para aplicar estas medidas ni lo

va a estar en los diez afios que
guedan para que estas entrenen
funcionamiento. Consideran que
10 afios, teniendo en cuenta la

¢ESTAMEDIDA INFLUIRA EN CONJUNTO SOBRE LA ECONOMIA ESPANOLA?

Do manera mas
bien positiva

19

No tendra efectos en la
economia espanola

15«

Descarbonizacion del transporte

Los espanoles estan bien informados sobre la medida...

T%

aunque la mayoria desaprueba la prohibicion

7%

Dos de cada tres espancles piensan que los combustibles tradicionales seguiran siendo esenciales

durante la préxima década

i

3%

Los espanoles consideran que el petroleo seguira siendo una de las principales fuentes de enargla

% 29%
Aunque confian que los biocombustibles seran una alternativa viable
B4% I65%

vida media Gtil de un vehiculo en
nuestro pais, es muy poco tiempo
para poder activarlas con eficacia

y permitiendo a la ciudadania
poder adaptarse debidamente
aellas. Logico, por tanto, que los
ciudadanos se muestren altamente
escépticos respecto del valor de las
mismas.

Ademas, en el escenario de
transicion energética actual es

Dw manera mis
blen negativa

54

Conjunto de
los espafoles

légico considerar que la medida se
toma buscando la sostenibilidad
y el cuidado del medio ambiente,

pero suimpacto econémico y social,

que es el que repercute en la vida
diaria de los espafioles, no puede
olvidarse. Para los ciudadanos, la
medida que promueve Europa es
una mala noticia y va a perjudicar
ala economia espafiola en su
conjunto. Por grupos de interés,

L& parece probable

69'7-@

Conjunto de

los espafoles

los més perjudicados son los
profesionales del transporte de
carga por carretera.

Hay que tener en cuenta que, por
otra parte, los ciudadanos esparioles
siguen confiando en el uso de los
combustibles tradicionales y que
aspiran a una transicién energética
en la gue se tengan en cuenta todas
las posibles fuentes de energia,
aprovechando lo mejor de cada una

¢CREE USTED QUE LOS COMBUSTIBLES FOSILES
SEGUIRAN SIENDO IMPRESCINDIBLES LOS PROXIMOS 10 ANOS?

25+

Mo e parece probable

Efectos sobre el conjunto de la sociedad

éLos efectos para el conjunto de la sociedad de esta medida que ha aprobado la UE seran...?

Mas bien positivos

Mi positivos
ni negativos

Mas bien negativos

En materia econémica

BN T

En materia medicambiental

e -

Cémo afectara a diferentes grupos
¢Esta medida de la UE va a afectar positiva o negativamente...?

Positivamente

MNi pasitiva ni
negativamanto

MNegativamente

A usted v a olras personas como usted
sector de reparto con furgonetas ligeras
A personas gue tengan su trabajo lejos de su domicilio

Al sector del transporte de carga en carretera

de ellas en cada caso para alcanzar
los objetivos que se persiguen,

gue no son otros que alcanzar una
mayor sostenibilidad y cuidado del
medioambiente. Por esta razén, la
mayoria de los espafioles considera
que tanto la gasolina como el diésel
van a seguir siendo relevantes

para su movilidad durante esta
proxima década. Y también ven
como soluciones de interés a corto
plazo el desarrolloy el uso de
biocombustibles y de los futuros
combustibles sintéticos.

Esto es asi porque los vehiculos

Unico camino, tal y como nos la
estan “vendiendo” actualmente
siembran muchas dudas entre

la poblacién espariola. Como ya
hemos visto, la mayoria de los
encuestados para la elaboraciéon

del estudio piensa que nuestro pais
ni esté preparado para la movilidad
eléctrica nilo va a estar en mucho
tiempo y mucho menos desde
luego, en apenas una década. La
falta de una adecuada red de puntos
de carga pesa como una losa en esa
percepcion.

Y todo ello se traduce en la caida de
las ventas de los vehiculos eléctricos

que se esta produciendo en el
mercado, Caida que debe hacer
reflexionar a nuestros dirigentes para
corregir el rumbo tomado y mejorar
tanto los planes como los objetivos
a cumplir para prepararnos para

un cambio que, por otra parte, es
necesario y conviene hacer.

Los espafioles se muestran

ante todo este proceso de
transformacién de la movilidad
auténticamente pragmaticos. Son
conscientes de los beneficios que
puede aportar, de las virtudes y
ventajas que puede producir, pero

— (\# GRUPO HAFESA

otros aspectos especialmente
importantes que se estan viendo
fuertemente afectados por ello.

La economia, el empleoy, muy
especialmente, el poder seguir
accediendo a la compra de los
nuevos vehiculos. La electrificacion
es muy caray esta Unicamente

al alcance de los bolsillos méas
pudientes, lo que excluye a un gran
volumen de la poblacién de poder
disfrutar de movilidad tal y como
venian haciendo hasta la fecha con
los sistemas basados en el uso de
los hidrocarburos como fuente de
energia.

Y lo mismo sucede también con
los profesionales del transporte

de carga por carretera. También
muestran muchas dudas sobre
laimplementacion de la medida
europea. Por un lado, perciben que
van a encontrar fuertes barreras
en la descarbonizacién de su area
de actividad. El alto coste de los
vehiculos eléctricos, la escasez

de puntos de carga accesibles

en carreteras y ciudades y la falta
de medidas de apoyo financiero

y subvenciones para facilitar la
transicion hacia vehiculos mas
limpios son las que principalmente
sefialan.

Por otro, esos mismos profesionales
consideran que las medidas se
estén tomando de forma répida

y precipitada, y, lo que es peor, sin
tener en cuenta la situacién actual
del sector ni sus necesidades.
Normal que todo ello no provoque
sino hacerles dudar, tanto a ellos
como al resto de la sociedad,

del éxito final del camino que ya
estamos recorriendo.

Europea van a terminar dafiando seriamen-
te la competitividad econémica de nuestro
pais. En todo caso, el dato que mas llama la
atencion es que el 56% de loes encuestados
esta convencido de que prohibir la venta de
vehiculos con motores de combustién a par-
tir de 2035 es algo que no les va a afectar
personalmente.

Los transportistas también presentan una
gran division de pensamiento al respecto de
esta normativa, puesto que la extensién de
la misma a los vehiculos pesados tampoco
estd consiguiendo aunar la opinién del sec-
tor en uno u otro camino. El 50 por ciento
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de los profesionales encuestados pertene-
cientes al sector del transporte de mercan-
cias estd a favor de las mismas, mientras
que el 43% afirma estar en contra de la eli-
minacion de los vehiculos con motores de
combustion.

Lo que si ponen de manifiesto los resul-
tados de la encuesta es que para el 63% de
los encuestados los nuevos vehiculos cero
emisiones no seran econdémicamente ac-
cesibles. Curiosamente el mismo porcen-
taje de espafioles que piensan que nuestro
pais carece de las infraestructuras adecua-
das para las alternativas energéticas que se

vienen planteando, especialmente en lo re-
ferente al uso de los vehiculos eléctricos.
No tenemos una adecuada red de puntos
de carga. Y, ademas, el 59% considera que
nuestro pais tampoco estd preparado como
debiera para poder afrontar y tratar ade-
cuadamente los problemas que plantean
los posibles residuos de las nuevas alterna-
tivas que se plantean., en especial en el ca-
so de las baterfas.

Ast las cosas, para el 69 % de los espa-
fioles, los combustibles tradicionales van
a seguir siendo esenciales para la sociedad
durante esta proxima década. En ella, el

eléctricos y la electrificacién como

consumo del petrdleo y de sus derivados
seguird siendo esencial para nuestra econo-
mia y la principal fuente de energia que uti-
lizaremos segtin el 71 % de los encuestados.
Ademas, de cara al futuro el 64% de los es-
pafioles confia en los biocombustibles como
una alternativa viable, no ven al vehiculo
eléctrico como la solucién para el futuro.
De cara a este, el 60% de los encuesta-
dos aboga por buscar soluciones que permi-
tan combinar la proteccién medioambiental
con el crecimiento econdémico. S6lo el 15 %
de los encuestados considera que se debe-
ria priorizar la accién climdtica y tan solo el

19% considera que lo que deberia primar-
se es el desarrollo econdmico, clara muestra
del pragmatismo que la sociedad espafio-
la esta desarrollando en todas estas cues-
tiones.

El estudio indica que el 83 % de los espa-
fioles considera que Espafia no estd prepara-
da para poner fin a la venta de vehiculos con
motores de combustion, es mas, el 69% con-
sidera que los combustibles tradicionales,
gasolina y diésel, seguiran siendo impres-
cindibles en la movilidad de estos préximos
afios. También pone de relieve las princi-
pales barreras que los ciudadanos perciben

también quieren que se cuiden

para que la prohibicién de la venta de ve-
hiculos con motores de combustidon pueda
desarrollarse con éxito en los plazos plan-
teados.

Segun los encuestados, la falta de in-
fraestructuras adecuadas, la insuficiencia
de ayudas para la adquisicién de vehicu-
los eléctricos y la inexistente capacidad de
gestion de los residuos que generaran las
nuevas alternativas energéticas son los prin-
cipales frenos que la medida de la Unién
Europea tendra que evitar si quiere implan-
tarse con éxito y eficacia en las fechas plan-
teadas como objetivo.
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Un negocio de mas de
900 millones de euros

Entre los clasicos y sordidos desguaces de automdviles de antafio y los modernos Centros Autorizados
de Tratamiento de Vehiculos hay importantes diferencias, aunque en el fondo sigan siendo el mismo
negocio. Un comercio que genera mas de 900 millones de euros al afio y cada vez estd mejor tratado y

cuidado.

La transformacion que los desguaces han
venido experimentando les ha convertido
en la llave magica que puede evitar no s6lo
que un vehiculo les tenga que visitar antes
de tiempo por la negativa de las asegurado-
ras a proceder a su reparacién, también en
auténticos laboratorios donde se recuperan
el mayor niimero de piezas, componentes y
recambios posibles para garantizar la futura
supervivencia de muchos vehiculos y permi-
tirles seguir circulando.

El negocio es basicamente el mismo, pe-
ro desde que cambio la normativa que los
regula y, especialmente, aquella que atafie
a la disponibilidad de piezas recuperadas
para emplear en operaciones de postventa
y reparaciones, las cosas han cambiado no
mucho: muchisimo.

MOTORI16 |

LOS CENTROS AUTORIZADOS DE
TRATAMIENTO DE VERICULOS (CATS),
SON AUTENTICOS LABORATORIOS,
TALLERES DONDE TODO UN EQUIPO DE
PROFESIONALES BUSCA RECUPERAR EL
MAYOR NUMERO POSIBLE DE PIEZAS,

Antafio, visitar un desguace era toda una
aventura. Suponia viajar a un mundo sor-
dido, sucio, lleno de polvo, grasa y aceite
en los que los propios clientes tenian que
echar horas en localizar la pieza exacta que
buscaban y, convenientemente armados de
las herramientas adecuadas, proceder en la

gran mayoria de las ocasiones a tener que
desmontar ellos mismos los componentes
de los vehiculos dados de baja para, con pa-
ciencia y método, extraerle las piezas que
precisaban.

Hoy, los modernos desguaces... perdén,
los Centros Autorizados de Tratamiento de
Vehiculos (CATSs), que asi es como hoy se
llaman, son auténticos laboratorios. Talle-
res donde todo un equipo de profesionales
busca recuperar el mayor niimero posible
de piezas, componentes y accesorios po-
sibles de cada vehiculo que les llega para
proceder primero a su clasificacién y poste-
riormente a su comercializacién, una labor
que, como veremos mas adelante, no solo se
ha sofisticado y mejorado, sino que ademas
estd ya completamente digitalizada.

PP ECONOMIA CIRCULAR YA HA LLEGADO A LOS TALLERES

Desde 2017 los clientes pueden
pedir a los talleres el uso de piezas
recuperadas o recicladas en las
reparaciones que estos efectian
en sus vehiculos. Los talleres
pueden suministrar estas piezas

con los tiempos de reparacién

de los vehiculos, que su uso de
nuevo en un vehiculo no presente
riesgos significativos para el medio
ambiente, la salud o la seguridad

En Espafia ain no se ha
determinado por completo, pero
seguimos de cerca lo gue se viene
aplicando en Francia desde el
afo 2019 donde los talleres estan
obligados a ofrecer a sus clientes
piezas de automovil recicladas
con las que poder proceder a la
reparacion de sus vehiculos. Los
clientes reciben dos presupuestos
de reparaciéon. Uno en el que se
valora el uso de piezas nuevas

recicladas disponibles que pueden

LAS PIEZAS RECUPERADAS SON
ELEMENTOS QUE SE PUEDEN REUTILIZAR
CON TOTAL SEGURIDAD. TANTO ES ASI, QUE
INCLUSO CUENTAN CON UNA GARANTIA
COMERCIAL DE UN AND. ALGO IMPENSABLE
A COMIENZOS DEL PRESENTE SIGLO.

Los mas de 1.400 CAT existentes actual-
mente en Espafia han cambiado no sélo su
modus operandi, también su apariencia.
Donde antafio habia suciedad y cierto caos,
hoy brilla la limpieza y el orden, incluso has-
ta el punto que muchos de los talleres meca-
nicos que se pueden encontrar en su interior
son auténticos laboratorios donde los profe-
sionales mecdnicos, realizan sus trabajos de
extraccion, recuperacion, reparacion y muy
especialmente de clasificacion de todas las
piezas, componentes y accesorios.

Tanto es asi que las piezas ya no son vie-
jas, ni recuperadas o refabricadas cuando
se venden posteriormente, No. Son piezas
ECO, todo un ejemplo de economia circular
en la que los coches viejos caminos del des-
guace entregan lo mejor de si mismos para

ser utilizadas en la reparacion.

Lo primero que nos comentan

en los CATs es que no todas las
piezas de un vehiculo pueden

ser reutilizadas, aunque cada

vez es mayor el nimero de las
siempre y cuando las mismas estén  que se utilizan. De entrada, la
disponibles en un plazo compatible  normativa impide que aquellas
piezas que son fundamentales de
cara a la seguridad del vehiculo

y de sus ocupantes puedan ser
reutilizadas. Y lo mismo sucede
con algunas piezas concretas, ya
vial. sean mecanicas o electrénicas,
relacionadas o que formen parte de
los componentes de la direccién,
los frenos, el tren de rodaje o la
suspension.

En el mercado espafiol,

los recambios significan
aproximadamente el 57 por ciento
del precio de una reparacion. Un
valor que durante los Ultimos tres
afios se ha venido apreciando a un
ritmo del 17 %, por encima incluso
de la inflacién.

exclusivamentey, otro, en el que se Este incremento de costes esta
contabilizan las piezas equivalentes  resultando inasumible para
muchas operadoras de seguros en

que los que todavia estan en funcionamien-
to puedan seguir repardndose a costos mas
asumibles que hacerlo con piezas nuevas.
Un proceso en el que todos ganan, en es-
pecial la sociedad cuyos recursos energeéti-
cos y materiales son mejor aprovechados al
disponer todos esos elementos de una ma-
yor vida util.

Elementos que se pueden reutilizar con
total seguridad. Tanto es asi, que incluso
cuentan con una garantia comercial de un
afio. Algo impensable a comienzos del pre-
sente siglo.

Sus operaciones, lo que les fuerza
a desestimar la reparacién con
piezas originales o de primer uso.
Cuando se trata de operaciones a
realizar en garantia, la ley obliga a
reponer las piezas a nuevo. Pero a
medida que los coches envejecen
las garantias se van perdiendo.
SegUn Javier Santos, responsable
técnico de Solera, el uso de
recambios ECO tiene como objetivo  un 15% las emisiones de CO2 que
“reducir la presidon econémica sobre  se producen en las reparaciones de
las reparaciones”, asi como “ayudar  vehiculos”.

aimpulsar la economia circular”.
Elinforme de Solera estima que
entre el 20 y el 30 por ciento de
las reparaciones que llevan a cabo
podrian utilizar recambios ECO

en las mismas “lo que supondria
un ahorro medio del 55% sobre

el precio de las realizadas con
recambios originales”. Una medida
que, ademas, permitiria “reducir en

4los masde
1.400 CAT
existentes
actualmente
en Espafia han
cambiado no
s6lo sumodus
operandi,
también su
apariencia.

Los tiempos han cambiado y los moder-
nos CATs han unido fuerzas para el desarro-
llo de una nueva plataforma denominada
‘Digital Recycling’, que ya cuenta con mas
de 20.000 usuarios abonados en Espafia en-
tre aseguradoras, talleres (tanto libres como
oficiales) y clientes particulares. Una plata-
forma a través de la cual todos ellos pueden
localizar con total exactitud la pieza concre-
ta que buscan para reparar su vehiculo.

Piezas que, una vez recuperadas los CATs
deben verificar, constatar y garantizar su
correcto estado para poder ser puestas nue-
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PPP VENTAJIAS DEL RECAMBIO ECOLOGICO

Posicionar el recambio ecolégico
como una alternativa real para la
reparacion de vehiculos presenta
muchas mas ventajas que las
obvias en cuanto a abaratamiento
de los costes. Si bien esta es

la primera de todas y favorece
gue en muchas ocasiones

haya vehiculos que opten a ser
reparados por las aseguradoras y
talleres dado que sus costes de
reparacién pueden rebajarse en
un 30 a 50 % gracias al uso de los
repuestos y piezas ECO. Sin ellas,
lo més probable es que hubieran
terminado siendo declarados
siniestro total.

Pero también hay otras ventajas
que considerar que el uso de los
recambios ECO aportan frente

al uso de recambios originales.
En su informe sobre recambios
ecoldgicos, la consultora
especializada Solera reconoce
hasta 8 diferentes

® Ayuda a gestionar y reducir
las pérdidas totales en los
volUumenes de negocio

® Aportan mayor rentabilidad

® Permiten fidelizar a los clientes

® Facilita el acceso a otras
marcas (especialmente en el
campo del Vehiculo de Ocasién)
® Seincrementa la
disponibilidad
® Aumenta la sostenibilidad de
la reparacion
@ Facilita los ahorros en las
distintas operaciones
® Ofrecen la misma calidad en
muchos casos que las aportadas
por los componentes originales
de los OEMs
Segun el informe sobre
Recambios Ecoldgicos de Solera,
el potencial de aplicacién de este
tipo de recambios es factible
en como minimo el 20 % de las
reparaciones que se efectUan en
un taller. Actualmente, el 35 %

de los recambios que se utilizan
en los automaviles podrian ser
ecoldgicos sin plantearse ningun
problema y permitiendo reducir la

factura de la intervencién del taller

en un 55 % aproximadamente

2P PIEZAS ECO RECUPERADAS DE DESGUACES
SU PAPEL EN MATERIA DE SEGURIDAD VIAL

del valor final de la misma,
permitiendo, ademas reducir la
huella de carbono generada por la
reparacién en aproximadamente
una reduccién de emisiones del

15 %.

En un mundo donde la preocupacién
por el medio ambiente y la seguridad
vial esta en constante aumento, la
industria del reciclaje de automdviles
y la reutilizacién de piezas de
vehiculos se erige como una solucién
ingeniosa y esencial. Los desguaces
automotrices no solo ofrecen una
alternativa sostenible para el manejo
de desechos vehiculares, sino que
también desempefian un papel
fundamental en la preservacién de
la seguridad en las carreteras. La
seguridad vial es una preocupacion
global, y las piezas de automdviles
desempefian un papel crucial en

el mantenimiento de vehiculos en
condiciones éptimas. Cuando un
vehiculo sufre dafios o necesita
reparaciones, la eleccién de utilizar
piezas recicladas de desguaces en
lugar de nuevas puede tener un
impacto significativo en la seguridad
de todos los usuarios de la carretera.

CALIDADY FIABILIDAD

Una de las preocupaciones comunes
sobre las piezas recicladas es su
calidad y confiabilidad. Sin embargo,
los desguaces modernos han
implementado rigurosos procesos de
selecciény pruebas para garantizar
que las piezas recuperadas
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cumplan con los estdndares de
seguridad exigidos. Estas piezas
son inspeccionadas, limpiadas y,en
muchos casos, restauradas antes de
ser puestas a la venta. Ademas, los
avances en tecnologia y métodos
de fabricacién han permitido

que estas piezas recicladas sean
equivalentes, e incluso en algunos
casos, superiores a las originales en
términos de calidad y durabilidad.

COSTOY ACCESIBILIDAD
El costo de mantener un vehiculo
en funcionamiento puede ser
significativo, especialmente cuando
se trata de reparaciones. Las piezas
recicladas de desguaces ofrecen
una alternativa econémica en
comparacién con las piezas nuevas,
lo que hace que el mantenimiento
del vehiculo sea méas asequible para
los propietarios. Esta accesibilidad
financiera no solo beneficia a

los propietarios individuales de
vehiculos, sino que también

puede tener unimpacto positivo

en la seguridad vial en general, al
garantizar gue més vehiculos estén
debidamente mantenidosy en
condiciones seguras para circular.

SOSTENIBILIDAD

AMBIENTAL

La reutilizacién de piezas de
automoayviles no solo es econdmica,
sino también ambientalmente
responsable. La fabricacion de
nuevas piezas requiere una cantidad
significativa de recursos naturalesy
energia, mientras que la reutilizacién
de piezas existentes ayuda a reducir
la demanda de materias primas y
minimiza la generacién de residuos.
Al optar por piezas recicladas, los
propietarios de vehiculos estan
contribuyendo a la conservacién del
medio ambiente y reduciendo su
huella de carbono.

CONCLUSION
Enresumen, el uso de piezas
recicladas procedentes de

desguaces desempefia un papel vital
en la seguridad vial y la sostenibilidad
ambiental. Estas piezas ofrecen

una alternativa confiable y
econdmica a las piezas nuevas,
garantizando que los vehiculos se
mantengan en condiciones seguras
para circular. Al mismo tiempo, la
reutilizacién de piezas contribuye

a la conservacién de recursos
naturalesy la reduccién de residuos,
promoviendo un enfoque Mas
sostenible hacia el mantenimiento

y reparacion de vehiculos. Es crucial
que los propietarios de vehiculos
consideren estas opciones al realizar
reparaciones, no solo por el beneficio
propio, sino por el bienestar de todos
los usuarios de la carretera y el medio
ambiente en general.

PP EL TIEMPOES EL LIMITE ,
NI APTAS NI DISPONIBLES SIEMPRE, NI PARA TODO TIPO DE VEHICULOS.

Como todas las piezas y
componentes que se venden en
Postventa como recambios los
ECO ni son aptos ni existen para

se producen ni se fabrican sino que
proceden de vehiculos viejos de los
cuales dado su estado han podido
ser recuperadas para facilitar un
segundo uso dado que mantienen
tanto su integridad como la
idoneidad de funcionamiento que
se les puede y debe exigir.

Gonzalo Pinto, responsable del
CAT de Desguaces El Choque en
San Martin de la Vega (Madrid)
nos comentd durante la visita a
las instalaciones que las piezas

se recuperan de coches dados de
baja a edades tempranas, lo cual

puedan ser utilizadas en hasta el
65 % del actual parque circulante
existente en Espafa. “Sobre todo,

LAS PIEZAS YA'NO SON VIEJAS, NI
RECUPERADAS O REFABRICADAS CUANDO
SE VENDEN POSTERIORMENTE, NO.

SON PIEZAS ECO, TODO UN EJEMPLO DE
ECONOMIA CIRCULAR

vamente a la venta lo antes posible. La pla-
taforma de Digital Recycling facilita a sus
usuarios todos los datos correspondientes
a la pieza con total fiabilidad y exactitud.
Bastidor a bastidor, cuando entras en ella
puedes determinar con total seguridad la
calidad del repuesto que tu coche necesita.
Un repuesto del cual también puedes conse-
guir la trazabilidad del uso que se le ha da-
do y obtener ademas la maxima eficiencia
posible en la reparacién que vas a iniciar.

Los clientes que acceden al sistema pue-
den visualizar el completo despliegue de
componentes asociados a la pieza en cada
modelo concreto de automévil que buscan'y
la forma en la que todas ellas interaccionan.
Igualmente pueden conocer aquellas que es
preciso montar de nuevo de manera obliga-
da al cambiar la pieza en su coche.

De igual modo, conoceran con total exac-
titud los CATs existentes en la peninsula en
los que la pieza estd disponible, asi como
los precios fijados para ella en cada una de
ellos. Precios que podran comparar con el

estas piezas se van a aplicar en ] g
modelos para los cuales ya no se
producen recambios originales,
modelos de entre 8 y 20 afios
todos los modelos del mercado.No  de antigledad, muchos de los
cuales ya no podrian afrontar su
reparacién de no disponer de una
alternativa semejante”.

En su opinién, se trata de un
mercado amplio pero ciertamente
limitado por el stock no ya
existente, sino disponible. El
pargue movil espafiol cerré 2023
con 29,1 millones de vehiculos.
Los que tienen mas de 15 afos de
antigledad aumentaron un 4%
el pasado afio sobre 2022,y los

de entre 6y 10 afios lo hicieron en
un 13%. El pasado afio se dieron
de baja 785.256 vehiculos, el 2,7%
facilita que las piezas recuperadas  del parque, de todos ellos el 81%
tenian méas de 15 afios.

Para el mercado del recambio
ECO, la creciente edad media del

A Todo un equipo de profesionales busca recuperar el mayor nimero posible de piezas, componentes y
accesorios de cada vehiculo para proceder primero a su clasificacién y posteriormente a su comercializacion.

valor de la pieza como repuesto original del
fabricante en el mercado.

La plataforma de ‘Digital Recycling’ tam-
bién facilita la completa valoracién del pre-
supuesto de reparacién del vehiculo al que

pargue espafiol también supone
un problema. Pues con ello se esta
elevando la edad media con la que
llegan al desguace los vehiculos.
Actualmente es de 20 afios,
mientras que hace tan sélo una

década eran soélo 15. Esto provocara
que, dentro de una década, la edad
media de los recambios ECO sea 5
afios superior a la que presenta la
actual generacioén disponible de los
mismos

esta destinada la pieza. Una valoracién en la
que se incluyen todas aquellas piezas nue-
vas cuya disponibilidad aun es posible, asi
como el de las piezas recicladas o ECO, que
asi se llaman
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PP CANADORES 2024 )
MOTOR 16 Y EL MG4 , CAMPEONES EN EFICIENCIA ELECTRICA.

Motor 16 Flotas y Empresas se impuso en categoria reina de la 152 edicién del
Ecomotion Tour 2024 al volante del nuevo MG4 Range Extender. De los 32
participantes en esta 152 edicién de la principal competicién sobre eficiencia
del sector del automovil en Espafia, 8 eran vehiculos HEV y MHEV, 2 PHEV

y los 22 restantes eléctricos a bateria (BEV). Precisamente en esta Ultima
categoria fue en la que competia el equipo MG formado por Pablo Océn,
miembro del equipo de Producto y Comunicacién, y nuestro comparfiero
Guillermo Lépez, responsable del suplemento de Flotas y Empresas y de la
secciéon Empresas y Renting de Motor 16, al volante del nuevo MG4 Range
Extender, quienes se hicieron con un trabajado triunfo en la categoria de

los BEV al lograr reducir el consumo de su vehiculo a tan sélo 14,49 kWh
respecto de los 16,5 kW kWh a los 100 que homologa el modelo chino,
alcanzando una reduccién del 13% con respeto a su WLTP de referencia,

La eficiencia y su pericia en las pruebas de la competicién fue lo que les
proclamd ganadores en su categoria con el nuevo MG4 Range Extender.

En la categoria de Hibridos HEV — MHE, el ganador fue el Citroén C5 Aircross
conducido por José Manuel Aranda, representante de Citroén, y el periodista
Manuel Madrid de Renting Automocién, con un consumo de 4,19 litros a los

ECOMOTION TOUR AYVENS 2024

Citroen, DSy MG
ganadores

22 marcas y 32 vehiculos disputaron la 152 edicién del Ecomotion
Tour Ayvens. Citroen gand entre los Hibridos, con el C5 Aircross, DS
la categoria de los PHEV con su DS 7 E-Tense y MG se impuso en la
categoria mas numerosa, la de los BEV 100 por cien eléctricos con
el MG4 Range Extender, conducido por Pablo Océn, del equipo de
Producto y Comunicacién de MG, y Guillermo Lépez, de Motor 16,

Nueva edicién del Ecomotion Tour, prueba de
eficiencia y miniconsumo organizada desde
2008 por ALD Automotive primero y, en lo su-
cesivo por Ayvens. En esta 15% edicién (no se
celebr6 en 2020 y 2021 por la pandemia), el
Ecomotion Tour busca una vez mds premiar el
esfuerzo de las mas destacadas marcas de auto-
moviles y reconocidos periodistas del sector de
Motor en su esfuerzo conjunto por promover la
movilidad sostenible, destacando a los que con-
sigan la mayor eficiencia en su conduccién y al-
cancen el menor consumo posible respecto de
los homologados WLTP por cada fabricante.
Citroén C5 Aircross, DS DS7 PHEV y MG
MG#4 han sido los tres ganadores del Ecomo-
tion Tour la ya tradicional prueba de minicon-
sumo organizada por ALD Automocién que en
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esta su 15% edicion se celebraba ya bajo el nuevo
nombre de la empresa de renting tras su fusion
con LeasePlan: Ecomotion Tour 2024 Ayvens

Un total de 32 coches de hasta 22 marcas di-
ferentes participaron en las tres categorias de
la exigente prueba organizada por Ayvens, la
de mayor prestigio y notoriedad en cuanto a re-
duccién de consumo de cuantas se celebran en
el panorama nacional.

Durante dos dias, los pasados 13y 14 de ju-
nio, los participantes recorrieron bajo un fuer-
te calor, un total de casi 400 km por carreteras
de las provincias de Madrid, Toledo, Guadala-
jaray Cuenca. En funcién de la tecnologia de
su motorizacion, los participantes se inscribian
en una de las tres categorias existentes en es-
ta 15 edicién del Ecomotion Tour, la primera

de todas ellas en las que no participaba ya nin-
gun vehiculo con motor de combustién gasoli-
naodiesel.

Asi, en la categoria de vehiculos hibridos to-
maron la salida modelos como los MG3 Hybrid
+, Mazda CX60 Diesel, Renault Rafale, Vo-
lkswagen Tiguan 1.5 eTSi, Citroén C5 Aircross
130, Skoda Kodiaq 1.5 TSI, Alfa Romeo Tona-
le Hybrid y Ford Kuga Active X. En la categoria
correspondiente a los vehiculos hibridos enchu-
fables (PHEV), tan s6lo dos marcas participaron
este afio: la espafiola Seat, con su Le6n ST E-Hy-
brid y la francesa DS, con su DS7 E-Tense.

El concurso mas disputado fue el correspon-
diente a los vehiculos eléctricos. Hasta un to-
tal de 21 modelos diferentes se iban a disputar
el titulo del modelo mas eficiente en la catego-
ria de los eléctricos puros (BEV) de esta edicién
2024 del Ecomotion Tour Ayvens. Volkswagen
competia con tres modelos, Hyundai, Kia e Ive-
co (primera vez que una furgoneta participa en
la prueba) con dos cada una, y el resto, Opel,
MG, BYD, Volkswagen (I.D.), Honda, Volvo,
Audi, Skoda, Renault, Jeep, Fiat, Peugeot, Vo-
lkswagen Vehiculos Comerciales con uno cada
marca para disputarse el trofeo al Eléctrico mas
eficiente de la competicién.

Polestar 2 Single Motor y Polestar2 Perfor-
mance Pack, Hyundai Ioniq 6 y Kona EV, Kia
EV6 y EV9 AWD GT Line, Opel Astra GS Eléc-
tric, MG4 Range Extender, BYD Seal, VolksWa-
gen1.D.7 Pro, Honda E:Ny1, Volvo EX30 Single
Motor, Audi Q4 E-Tron, Skoda Enyaq Coupé
RS, Renault Scenic E-Tech, Jeep Avenger, Fiat
600, Peugeot E-2008 GT, Volkswagen I.D. Buzz
Pro, y dos unidades de distinta configuracién de
la iveco Daily fueron los modelos alineados en

Espafa, Marcos Martinez.

el orden de salida para ver cual de todos logra-
ba la mayor eficiencia en los casi 400 km de re-
corrido de que constaba la prueba.

La carrera daba comienzo en Leganés, en las
instalaciones de Ayvens Carmarket donde tras
el briefing de rigor los participantes, un miem-
bro del equipo de la marca fabricante del coche
yun periodista representando a un medio de co-
municacion, componian los equipos que aspira-
ban a la victoria en cada coche participante. En
representacion de Motor 16y de su

revista Flotas y Empresas Motor 16, Guiller-
mo Lopez compartia vehiculo con Pablo Océn,
miembro del equipo de Producto y Comuni-
cacién de MG al volante del nuevo MG4 Ran-
ge Extender.

100 y una reduccién del 18% con respeto a su WLTP de referencia.
Finalmente, en la categoria de los PHEV, el vencedor fue el DS7 E-Tense,
gue logré un consumo total de 13,70 kWh de energia eléctrica y 10,83 litros
de carburante por cada 100 kilémetros. Este equipo estaba formado por
la periodista M2 Teresa Rodriguez de Citymotion y el representante de DS

Esta 15 edicion del Ecomotion Tour reco-
1116 casi 400 km divididos en dos etapas y seis
tramos por carreteras de todo tipo por las pro-
vincias de Madrid, Guadalajara y Cuenca. El
destino del primer dia era Tarancén, ciudad a
la que habia que tratar de llegar consumiendo
la menor cantidad de energia/combustible po-
sible, cumpliendo con las exigencias marcadas
en la ruta por la organizacién en cuanto a velo-
cidad media, horario y recorrido.

En cada coche, los dos integrantes de cada
equipo se alternaban tanto al volante del coche
como en el manejo del roadbook facilitado por
la organizacion en el momento de la salida. La
jornada del jueves 14 por la mafiana llevé a la
expedicion a realizar una ruta marcada por un

A AN

A Los participantes en la 152 edicién del Ecomotion Tour de Ayvens, posan tras las jornadas de prueba. El trabajo de todos ellos demuestra que una
conduccioén eficiente puede conseguir reducir los consumos homologados por todos los modelos del mercado.

AEl equipo ganador en la categoria de eficiencia eléctrica,
con Pablo Océn del equipo de Producto de MG y Guillermo
Lopez, responsable del suplemento de Flotas y Empresas y
de la seccién Empresas y Renting de Motor 16.

fuerte calor que nadie se esperaba, que trans-
curria entre otras localidades San Martin de la
Vega, Morata de Tajuiia, Valdelaguna, Belmon-
te de Tajo, Villamanrique de Tajo, Colmenar de
Oreja (donde se produciria el primer cambio de
conductor) para continuar direccién a Perales
de Tajuiia, Tielmes y con punto final en Cara-
bafia, donde toda la expedicién del Ecomotion
Tour 2024 par6 a comer.

Tras un rapido y reponedor almuerzo, los
participantes, arrancaban de nuevo para aco-
meter laruta de la tarde. Un hermoso y mas que
sorprendente recorrido bajo un calor sofocante
que alternaba las éridas tierras castellanas con
impresionantes bosques de pinos y lagos. Par-
tiendo desde Carabafia, el Ecomotion Tour llevé

| MOTOR16
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han conseguido importantes
porcentajes de ahorro con

a los participantes por Orusco de Tajuiia, Brea
de Tajo, Mazuecos, Albares, Zorita de los Canes,
Almonacid de Zorita, Albalate de Zorita y atra-
vesando la Sierra de Altomira junto al Embalse
de la Bujeda en direccién a Vellisca para llegar
hasta Paredes y desde alli a Huelves, Barajas de
Melo y ya finalmente a Tarancén.

Un recorrido marcado por un fuerte calor,
que los componentes notaban especialmente
dado que para mejorar la eficiencia de sus ve-
hiculos circulaban con las ventanillas subidas
y sin el equipo de aire acondicionado funciona-
do. Todo sea por ahorrar hasta el dltimo vatio o
la més pequefia gota de combustible y lograr el
minimo consumo durante la prueba.

Circulando como en los campeonatos de re-
gularidad a medias de velocidad cercanas a los
50 km/h, evitando tocar el freno en lo posible,
aprovechando los descensos para “recuperar”
tanto el tiempo como la media de velocidad, co-
mo los excesos de consumos que se perdian en

El MOTOR16 |

esta competicién que nacié en competia en la categoria de Hibridos
2008 con 13 marcas participantes HEVy MHEV.

“Estamos muy orgullosos de

volver a organizar otra edicién del

respecto a los consumos oficiales Ecomotion Tour, una competicién
homologados por los fabricantes que no solo promueve la eficiencia
para su venta. energética, sino que también

Porcentajes que ya desde la primera  subraya nuestro compromiso con
edicién sorprendieron, dado que ya la sostenibilidad y la reduccién de
entonces se alcanzé una reduccién emisiones,” declaré Antonio Cruz,

del 40 % de combustible con un director comercial y de marketing
Peugeot 308 Diesel, hasta este de Ayvens. “La participacién de
afo en el que la gran mayoria de 22 marcas en el Ecomotion Tour
los vehiculos eran 100 por cien 2024, demuestra la importancia

las subidas. Y sobre todo tratando de respetar al
maximo el recorrido marcado por la organiza-
cién para evitar las siempre temidas penaliza-
ciones por perderse o transitar por rutas ajenas a
las marcadas en un roadbook que encerraba al-
guna que otra “pequefia trampa” para tratar de
despistar a los participantes en su recorrido. La
balizas y GPS instalados a bordo de los coches
hacian las veces de chivatos oficiales a 1a hora
de repartir los consiguientes castigos a quienes
se hubieran despistado.

Alallegada a Tarancén, los participantes
eran como charcos andantes, dado que sus ve-
hiculos habian oficiado como las mejores saunas
suecas. Tras la correspondiente toma de datos
de cada coche, para comprobar si se habian res-
petado los cambios de piloto marcados, compro-
bar los tiempos realizados y, sobre todo, poner a
cargar las baterias de los coches para conocer el
consumo exacto de kilovatios realizado.

Tanto la piscina como las duchas del hotel

Ansares de Tarancén sofocaron eficazmente los
fuertes calores soportados y una vez recupera-
dos, y tras una muy agradable cena donde com-
partir con el resto de participantes los avatares
delajornada, descansar para afrontar la segun-
da jornada de la competicion.

Ala mafana siguiente, el alcalde de Taran-
cén, José Lopez Carrizo, acompafiado de su
concejal de Obras, Servicios, Equipamientos,
Movilidad y Accesibilidad, Julidn Garrido More-
no, dieron la salida a la segunda etapa del Eco-
motion Tour en el recinto ferial de Tarancén,
donde la organizacion habia dispuesto los pun-
tos de carga necesarios para volver a llenar las
baterias de los vehiculos eléctricos y comprobar
el consumo realizado.

La segunda jornada de competicién iba a ser
muy distinta, pues una vez superada la prueba
de mini consumo la organizacién de la prueba,
habia dispuesto un tramo de casi 40 kilémetros
entre Villamanrique de Tajo y Villaconejos por
una muy revirada carretera llena de fuertes su-
bidas y pronunciadas bajadas en el que iba a ce-
lebrar una prueba de Regularidad en cual los
dos miembros de cada equipo deberian traba-
jar juntos para mantener la velocidad media
que el roadbook marcaba para cada kilémetro
del recorrido. A velocidades continuamente va-
riables que oscilaban entre los 30 ylos 60 km/h,
los concursantes debian ademas de prestar aten-
cién para no equivocarse en los cruces y desvios
que iban surgiendo a lo largo del camino.

Superado el tramo, la competicién practica-
mente se daba por termina y tan sélo queda-
ba trasladarse hacia el aerédromo de Cuatro
Vientos en Madrid donde se iba a producir la
proclamacién de los vencedores y la entrega de
premios a los conductores mas eficientes de es-
ta edicién del Ecomotion Tour 2024.

Un afio més, el Ecomotion eléctricos y el ahorro de kilovatios creciente de la movilidad sostenible. E I_ v | B R A N T E U N | V E R S O
Tour lo ha vuelto a demostrar. del ganador, el MG4 ha superado Agradecemos a todos los

Independientemente del tipo el 13% conrespecto a su WLTP participantes, a los 3 patrocinadores  y esperamos seguir impulsando la

de tecnologia que los vehiculos de referencia, e incluso el 18 % si y colaboradores su apoyo continuo movilidad sostenible”. D E L A S A L U D \/ E L B ‘ E N E S T A I:Q
participantes ocultaban bajo su contamos el consumo conseguido

capd todos los ganadores de por el Citroén C5 Aircross que WWW.Vi d a.es




Nuevo ID.
Hasta 620 km de autonomia electrica

Al mundo eléctrico puedes intentar entrar con cualquier cosa. Eso si,
si no tienes la autonomia 100% eléctrica de un ID.7, ni su disefo, ni su
tecnologia, es posible que te quedes fuera.

) V4B

Volkswagen for Business

Gama ID.7: consumo combinado eléctrico (kWh/100 km) WLTP: 14,2. Emisiones de CO2 (g/km) WLTP: 0. Autonomia eléctrica de 620 km segun ciclo combinado
WLTP. Hasta 773 km de autonomia eléctrica en ciudad. La autonomia maxima del ID.7 corresponde con la version ID.7 Pro 210 kW (286 CV) 77 kWh automatico.

La autonomia eléctrica puede variar segun las condiciones reales de conduccion. Modelo visualizado: ID.7 Pro con opcionales.
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