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LO CELEBRAMOS CON

6 COCHES

MUY ATRAYENTES

» Aston Martin DB" - Cupra Ateca




PASAR DE PAGINA O SEGUIR LEYE!}IDO.

TODOS LOS DIAS TOMAS MILES DE DECISIONES.
HOY TIENES CIENTOS DE POSIBILIDADES MAS.

SKODA

SIMPLY CLEVER

'SKODA FABIA
DESDE 9.300€"

CON TODAS LAS DECISIONES QUE QUIERAS TOMAR

Y TU, 5
¢PARA QUE
QUIERES

cocne’

Dentro de las miles de decisiones que tomas en el dia, también pueden
estar las de elegir el color del nuevo SKODA Fabia, el tipo de llantas,
el diseno interior, la camara trasera, el front assist, la frenada de
emergencia, la pantalla tactil de 16,5¢em (6,5") y muchas posibilidades
mas de personalizacion.

skoda.es

HASTA SIEMPRE,
LUIS

Este deberia ser un
numero de celebra-
cion, de alegria, de
satisfaccion por lle-
gar a nuestros pri-
| meros35afios.Y sin
- embargoesaalegria
22 laempania el falleci-
miento de Luis Espinosa de los Monteros,
nuestro jefe de publicidad, que después
de meses luchando contra una maldita
enfermedad nos ha dejado el dia 11 de
octubre, justo a las puertas de nuestro
aniversario.

Su espiritu infatigable, su capacidad
de trabajo y de no decir nunca que no
a ninguna idea o propuesta, nos han
acompafiado en los afios que ha tra-
bajado con nosotros. Pero sobre todo
nos quedamos con su talante siempre
positivo incluso en los peores momentos,
aquellos en los que al contarnos que la
enfermedad volvia a atacarle, le ‘quitaba
hierro al asunto’. Un espiritu que nos ha
dejado demasiado pronto. Y justo en el
momento en que lo que queriamos era
fiesta y celebracién, lo que nos toca es
tristeza y dolor. Te echaremos de menos,
Luis. Gracias por todo.
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35 aflos de compromiso

Nuestro compromiso sigue intacto: hacer periodismo
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especializado, riguroso, atractivoy veraz.

La revista que usted sostiene entre sus
manos ha sobrevivido a todo tipo de
avatares y representa 35 afios del auto-
movil en Espafia. Nacimos en octubre
de 1983, un momento clave en el que
nuestro pais alcanzaba el cuarto pues-
to entre los productores de vehiculos en
Europa y la mayor flexibilidad de las ba-
rreras aduaneras, permitian elegir entre
los 361 coches existentes en el mercado.
Una razén suficiente para que de la ma-
no de Juan Tomas de Salas y con Tomads
Cavanna a la cabeza, se formara una re-
daccién tan potente como orgullosa de
hacer un periodismo especializado di-
ferente, veraz y muy atractivo. Por eso,
con humildad y mucho trabajo, conse-
guimos en un tiempo récord hacer de
Motor 16 una de las referencias infor-
mativas mas importantes del automévil.
El sector estaba pendiente de nuestras
pruebas, comparativas y la capacidad
de ofrecer exclusivas

antes que la compe-

entuertos gerenciales que nos han toca-
do en suerte. Hoy, como ayer, nuestra
fuerza sigue estando en los conteni-
dos, pruebas y comparativas contras-
tadas y de calidad. Tenemos también
el compromiso de ser correa de trans-
mision de todo lo que se produce entre
las marcas y los compradores que quie-
ren cambiar de coche y estar bien infor-
mados. Algo no siempre fécil, ya que,
en ocasiones, por decir la verdad, tene-
mos que pagar un precio con la marca
de turno. Menos mal que el tiempo es
un juez insobornable que quita, da ra-
zones y pone a cada uno en su sitio. En
resumen, estamos satisfechos de ha-
ber llegado hasta aqui y de lo que re-
presentamos. Somos optimistas sobre
el futuro siempre que seamos capaces
de subirnos en la tltima ola de la in-
novacion sin perder nuestras sefias de
identidad. Tenemos muy claro quié-

nes son nuestros

amigos, por eso res-

tencia. No haciamos TenemOS EI CompromiSO paldamos sin fisuras
paginas densas para a las marcas auto-
cuatro lectores sesu- de Sercorrea de movilisticas, indus-
dos. Quep’amos, ylo transm|5|én de todo tria au)siliar y todo
conseguimos, llegar lo que tiene que ver
a todos los aman- |0 QUEOCUITE en este con un sector que
tes del automévil de L0 nos ha acompafiado
una forma rigurosa, mUﬂdO dEI aUtomOVIl estos afios, fapcilitén—
iencillaifldirelcta ique y respaldamos sin donos informaciép}i'
ransmitia a los lec- . un apoyo comercia
tores que todos for-  1ISUIS @ lasmarcas imprescindible. Gra-
ib del H i bié

mismobarco, . automovilisticas, lectores que son It
En este punto, industriaauxiliarytodo  deres de opinién y
quiero agradecer y centro de toda esta
decir a todos aque- unsector quenos ha t¥ayectoria. ’Por ul-
HO.S’COH los que tra- acompanado estos timo, per{rfltanme
bajé y cuyo nombre - e, una mencion espe-
no voy E(lj menltzipdnar anos, fa('_| l|tand0nOS cial, unidla aun a.lbra-
por miedo a olvidar- . Y zo para los socios y
me de alguno, que |nf0rmaC|0n y un apoyo compafieros de fati-

gracias a ellos Mo-
tor 16 cumple 35
afios. De hecho, por
esa fortaleza creada
a través de los afios
en el area periodis-
tica, hemos podido
salvar los diferentes

comercial imprescindible.
Y gracias, por supuesto,a
unos lectores, lideres de

opinion, que son el centro
detodaestatrayectoria. 1.

gas Maria Jests Be-
neit, Pedro Martin,
Andrés Mas, Javier
Montoya y Alfonso
J. Nieto. Todos for-
man parte de la me-
jor historia de Motor
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CITROEN

NO INVENTAMOS LA FAMILIA,
PERO S| EL COCHE QUE VA CON ELLA.

NUEVO CITROEN BERLINGO

DE LOS CREADORES DEL BERLINGO

2 tallas con 5y 7 plazas

19 ayudas a la conduccion

4 tecnologias de conectividad
Volumen de maletero de hasta 1.050
3 asientos individuales escamoteables
28 espacios guarda objetos ingeniosos
incluyendo Modutop®

Luneta trasera abrible

INSPIiRED
BY YOU

CITROEN
ADVANCED
COMFORT

DESDE

14.990<€"
_ELLDER

|| MADE |
i'JN SPAIN |
k_..:m_-'ﬁm%

CITROEN prefiere TOTAL (1) PVP recomendado en Peninsula y Baleares de Nuevo Berlingo Talla M BlueHDi 75 FEEL 14.990<€ (Impuestos, transportes y Operacién Promocional
incluidos), para clientes particulares que entreguen un vehiculo de mas de 10 afos propiedad del comprador al menos durante los dltimos 3 meses y que financien un capital minimo
de 6.000€ y una permanencia minima de 36 meses, a través de PSA Financial Services Spain EFC, S.A. No se incluyen los gastos asociados a la financiacién (comisién de apertura e
intereses) que pueden consultarse en la web http://www.citroen.es/configurador.html. Oferta vélida para pedidos del 1 al 31 de octubre y matriculados hasta el 31 de octubre de 2018.

PVP recomendado para el cliente que no financie: 15.790€. Modelo visualizado Nuevo Citroén Berlingo talla M BlueHDi 100 S&S SHINE con Pack XTR y pintura metalizada desde
17.300€. Automéviles Citroén Espafia, S.A. ¢/ Dr. Esquerdo, 62 - 28007 Madrid. CIF: A-82844473.

Gama NUEVO BERLINGO: Consumo medio (L/100Km): 4,1 a 6. Emisiones de CO; (g/Km): 108 a 130

NO1738 - 23deoctubreal 5de
noviembre de 2018
Sobretasa Canarias; 0,15 euros

8.- QUEPASA

HYUNDAI 140

Lamarca coreana renueva su
sedan mas grande con estética
retocaday un nuevo motor digsel
condos niveles de potencia.

10.~ HOLDENTIME ATTACK
Para celebrar el 50 aniversario de

la marca australiana, se ha creado
este concept que nunca vera la luz.

12.~ FOTOSESPIA

Los futuros lanzamientos,
fotografiados en pleno proceso de
pruebas.

14.- ENPORTADA
TODOSLOSSUVDELA
HISTORIA DE SEAT

Desde el Salsa Emocion Concept
del afio 2000 hasta el Seat
Tarraco, nuevo bugue insignia de
la marca espariola, reunimos todos
los SUV que el fabricante espariol
ha creado a lo largo de su historia.

22.~ CUPRAATECA

El nuevo Cupra Ateca es un
todocamino de 300 caballos
gue combina lo mejor de varios
segmentos. Y por relacion entre
precio y prestaciones pone en
aprietos a unos cuantos SUV
premium.

26.- CUATRORUEDAS
LAMBORGHINIURUS
Posiblemente el SUV mas brutal
que se pueda encontraren el
mercado. El Lamborghini Urus es
un superdeportivo disfrazado de
todocamino.

34.~ HYUNDAINEXO

L.a apuesta tecnoldgica de Hyundai
llega a sumaxima expresion con

el Nexo, un modelo de pila de
combustible que nos trae hoy la
conduccién del futuro.

38.~ ASTONMARTINDB1
V8 COUPE

Este Aston Martin DBI1 V8 Coupé
hereda la esencia de los clasicos
vehiculos de la marca de Gaydon
gue ha creado una maquina para
disfrutar de la conducciény, como
no podia ser de otra manera, para
presumir.

46.~ AUDIQ850TDI
El primer SUV deportivo de la
marca de los aros aglutina no

| Motoris_
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solo el poderio tecnoldgico de
Audi sino también el encanto de
una carrocerfa distinta y de unos
acabados de lujo.

52.~ KIACEED1-0T-GDI
LAUNCHEDITION

La tercera generacion del Kia

Ceed mantiene virtudes de sus
antecesores y potencia facetas que
le permiten tutear a los rivales mas
sélidos de su clase.

58.- JEEPWRANGLER

La cuarta generacion del Wrangler
llega con mas fuerza que nunca.
Matiza suimagen, remata el

interior con més calidad, estrena
dos nuevos motores y se rodea
de una tecnologia sumamente

avanzada en materia de seguridad.

6 0.~ NISSANQASHQAI.3
DIG-T

El Qashagai estrena un moderno
propulsor de gasolina de 1.3 litros
con140y160 CV, el mas potente
también disponible con un cambio
DCT de doble embrague.

62.- LASEMANA

64.- +INTERESANTE
LA EVOLUCION DEL

o0ch
*.

VOLKSWAGEN GOLF

El compacto alemanes,
posiblemente, el mayor icono de la
historia del automavil en Europa.
Asf ha cambiado en estos 35 afios.

68.- ELSUPERVENTAS
ESPANOL, DELRENAULT 9 AL
MEGANE

La familia compacta de Renault
-que comenzd con el R9/RIT, siguid
conel Renault 19y ahora continva
con el Mégane- es el modelo mas
vendido en Espana en los 35 afos
de historia de Motorl6.

7 0.~ L0S 35 COCHES DEL
| moTor1e HA



sumario d

ANOEN EUROPA

Del Audi100 al Volvo XC40, la
historia el palmarés del premio al
Mejor Coche del Afio en Europa
es un recorrido por los mejores
modelos de nuestra historia.

72.-
74.-

LOS MEJORES DESCUENTOS
Y OFERTAS PARA COMPRAR
COCHE.

78.- QUERE
CONSULTORIO TECNICOY
JURIDICO

80.-

82.- 35AN0S DENOTICIAS
Elrepasoalas paginas dela
historia de Motor 16 permite

hacer una radiografia de cémo ha
cambiado el sector del automavily
el pais en general en este tiempo.

W0
105 DUESEL PEUEN
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M‘u COCHE DUE ESPARA RO O
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OFERTAS D

COCHESNUEVO

DESDE
LA

ABARTH 116
ALFA ROMEO 116
ASTON MARTIN 38
AUDI 44,104
CITROEN 108
CUPRA 22
DS 14
FIAT 116
FORD 18
HONDA 122
HYUNDAI 34,124
JEEP 58,116
KIA 52,126
LAMBORGHINI 26
LEXUS 128
MASERATI 130
MITSUBISHI 132
NISSAN 60, 134
OPEL 136
PEUGEOT 138
RENAULT 68,144
SEAT 14,148
SKODA 152
SSANGYONG 156
SUBARU 157
TOYOTA 158

VOLKSWAGEN 64,160
VOLVO

22

Tecnologia de vanguardia.
94.- TENDENCIAS DEL
SECTOR 108.- cITRoEN
Nunca como ahora el automovil Innovacion y disefio.
del futuro estd mas cerca, gracias
alasenergias alternativasyala 114.-ps
conduccién automatizada, que Una nueva era.
dia a dia estan cambiando la
movilidad. Estamosenuncambio ~ 11©.= FCA (ABARTH, ALFA
deera. ROMEO, FIATY JEEP)
Un gran reto cumplido.
99. - FUTUROS MODELOS
Un repaso marca por marca a los 118.- ForD
modelos que se avecinan en los Una larga trayectoria.
proximos tiempos.
122.- HoNDA
104.- LAVISIONDELAS Siempre ala vanguardia.
MARCAS
Las lineas maestras de la 124..- HYUNDAI
trayectoria de las marcas en estos Adelantandose al futuro.
afios y sus perspectivas de futuro.
126.- Kia.
104.- aupi Répido crecimiento.
Rl & f] Motor 16| Motor 6.tv ]
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128.- LExus

Hibridos con marchamo premium.

13 0.~ MASERATI
Una experiencia Unica.

132.~ MITSUBISHI
Eficiencia 4x4.

134.- NISSAN

Nos trae el futuro.

136.- oPEL

Sello aleman.

138.~- PEuGEOT
El largo camino hacia la excelencia.

144.- RENAULT
Estrategia de futuro.

148.- seaT

Cupra, sello propio.

152.- skopa

Funcionalidad emocional.

156.- ssANGYONG
Imparable crecimiento.

157.- suBAru
Fiel a sf misma.

158.- TovoTA.
Apuesta firme por los hibridos.

16 0.~ VOLKSWAGEN
Sin excusa para cambiar de coche.

162.- voLvo

Un gran salto adelante.

166.~ NORTHGATGE.
Soluciones flexibles de movilidad.

168.-

LOS35PILOTOS

Unrepaso a los pilotos que han
escrito las paginas de la historia del
automovilismo en estos 35 afios.

178.- \
MOTOR16 HACE 25 ANOS

Siempre tiene que haber algo

entre el antes y el después.

Cuando pensabas que no quedaba nada mas por ver, descubres una nueva
dimensién con el nuevo Audi Q8 y su disefio llamado a revolucionarlo todo.
Toda la potencia de un SUV, sus lineas de coupé, pantallas téctiles y hdpticas
y su tecnologia de alto nivel de asistencia a la conduccién, te dardn la
bienvenida a la octava dimension.

www.audi.es/Q8

Audi Q8 50 TDI quattro 210 kW (286 CV) tiptronic. Emisién CO, (g/km): de 172 a 179. Consumo medio (L/100 km): de 6,6 a 6,8.



EL RENEGADE PHEV, EN MELFI
La planta italiana de Melfi, que ya ha pro-
ducido 742.000 unidades del Renegade,
estd comenzando los preparativos para
fabricar la versién hibrida enchufable del
modelo méas compacto de Jeep, cuyo
lanzamiento esté previsto para principios
de 2020. FCA invertird en este proyecto
méas de 200 millones de euros.

Hyundaiacaba derenovar
su berlinai40 con mejoras
en su disefio, nuevas fun-
ciones de seguridady mo-
tores mas eficientes. Los
cambios estéticos afec-
tan a las dos carrocerias
de la gama, sedan y fa-
miliar Cross Wagon, des-
tacando el nuevo frontal
con parrilla en cascada,
que es sefia de identida
de los Gltimos produc-
tos de la firma coreana.
Ademés, aparecen nue-
vas llantas de aleacién de
18 pulgadas, como com-
plemento a las de 16 de

Nuevo motor diésel Smartsdream de 1,6 litros

Hyundai actualiza el
140 por dentroy por fuera

serie. Hyundai ha revisa-
do también la familia de
motores para rebajar el
consumo y adecuarse a
la nueva norma de emi-
siones Euro 6d Temp. De
ahi que aparezca el nuevo
diésel Smartsdreamde 1,6
litros, recientemente apli-
cado al Tucsony ali30,y
que ofrece dos niveles de
potencia: 115y 136 CV, el
primero con 28,6 mkg de
par maximo y el segun-
docon32,7mkg. Ademas,
cada uno se asocia a un
tipo de transmisién, pues
el 1.6 CRDi 115 tiene cam-

Ford, Volkswagen y Siemens

Nuevas tecnologias para
reducir riesgos en cruces

Casial mismo tiempo, Ford
y Volkswagen han hecho
publicos sus investigacio-
nes sobre seguridad en
cruces, uno de los escena-
rios con mayor riesgo. En el
caso de Ford, el objetivo es
acabar con los seméforos
enrojo, pues la firma ame-
ricana trabaja en el IPM
(Intersection Priority Mana-
gement), que evitaria que
los vehiculos se detuvieran
enlos cruces, pues al estar
interconectados disminui-
rian la velocidad o acelera-
rlan para evitar colisiones.
Laclave estd enel sistema
de comunicacién V2V de
los Mondeo usados en las

Bl VOTORI16 |

pruebas, que transmiten su
ubicacién, la direccién de
movimientoy su velocidad,
y que al percibir la cercania
de un crucey de otros vehi-
culos, calcula la velocidad
idénea para atravesar lain-
terseccion con seguridad
y sin detenerse. En cuanto
a Volkswagen, trabaja con

bio manual de seis mar-
chas —consumo medio
entre 4,3y 4,6 [/100 km,
y emisiones de COz entre
N3y 120 g/km—, mientras
queel 1.6 CRDI 136 monta
la caja automatica 7DCT
dedobleembragueysiete
velocidades —gasto entre
4,3y 4,7 litros, y emisio-
nesdell2al23g/km-.Y
el i40 ofrece también el
motor de gasolina 1.6 GDI,
con 135 CV y disponible
s6lo con caja manual de
seismarchas: gastode 6,2
a6,71/100 kmy emisiones
entre 142y 153 gramos.

Siemens para que los vehi-
culos puedan comunicarse
con los semaforos, de mo-
do que el conductor conoz-
calasecuenciade lucesen

verde para ajustar la velo-
cidad, regulacién que mas
adelante seria automatica
gracias a un asistente. Y el
proyecto busca también

AUDI Al: YA SE FABRICA EN MARTORELL
La produccién de la segunda generacién del Alya
estd en marcha en la planta de Seat de Martorell,
que se encargard en exclusiva de la fabricacién del
nuevo modelo pequefio de Audi, gue comparte
su plataforma MQB AO con los Seat Ibiza y Arona,
ensamblados también en la factoria catalana.

que los coches sepan de
la presencia de peatones o
ciclistasenlos crucesal ser
informados por detectores
instalados en la via.

V Abajo, a la izquierda, una de las secuencias de aproximacion simuladas por Ford, donde
ningUn vehiculo se detiene. A la derecha, uno de los supuestos probados por Volkswagen.
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PROTOTIPOS DEL POLESTAR1
Una fabrica de Goteborg (Suecia) espe-
cializada en prototipos ha empezado a
fabricar, de manera casi manual, los 34
vehiculos de prueba del coupé eléctrico
Polestar 1 que serdn usados en crash test,
pruebas climatoldgicas o ensayos de con-
duccién en carretera. En cambio, los mode-
los de serie se producirédn en China.

Un McLaren ‘casi’ de carreras

/20S Track Pack: 0 a 200
km/h en 7,8 segundos

Los propietarios del McLa-
ren 720S que quieran
explotar todas las posibili-
dades del superdeportivo
britdnico en un circuito es-
tédn de enhorabuena, pues
la marca acaba de lanzar
un Track Pack que aprove-
chasoluciones usadasenel
720S GT3 de competicion
y ha sido desarrollado en
seis pistas europeas con
ayuda de pilotos invitados,
aunque la mayoria del kilo-
metraje corrié a cargo de
los miembros del McLaren
Automotive Factory Drivers.
El Track Pack rebaja el peso
del conjunto 24 kilos, sus-
tituye los elementos aero-

dindmicos normales por
unos de fibra de carbono
—incluido el alerén trasero
activo—, equipa iluminacion
en el vano motor y monta
llantas especificasy esca-
pe deportivo. Dentro desta-
can los asientos Racing de

L o - T b i )
NOVEDADES EN OPEL HASTA 2024
Opel lanzard ocho modelos nuevos o renovados
hasta 2020, destacando los nuevos Corsay Vivaro,
oel sucesor del Mokka X. A finales de 2020 la marca
alemana tendr& cuatro vehiculos electrificados, y la
electrificacion llegard a toda la gama en 2024.

4 PARA PENSAR

caballos rinde el V8 biturbo de las nuevas
versiones GTS de la gama Panamera

Los Porsche Panamera GTS y Panamera GTS Sport
Turismo ganan 20 caballos frente a los anteriores, loque

les permite acelerarde 0 a100 km/ en 4,1 segundos o
alcanzar 292 km/h —289 en el GTS Sport Turismo-.

4 EL PUNTAZO

El 25 de octubrese
presenta oficialmente &
en Amsterdameel —_——

VW T-Cross, el nuevo SUV que producira
\olkswagen Navarra, cuya planta de
Landaben ya fabrica los coches de preserie.

fibra de carbono —mismo  de seis puntos de anclaje  McLaren,y graciasalos 720

materialusadoenlaslevas v las barras antivuelcode CV de su V8 4.0 de doble
de cambio—, el volanteen  titanio. Dispone del siste-  turbo acelera de 0 a 200
piel Alcantara, losarneses ma de telemetriaMTT de km/hen 738 segundos.

V»EL720 S Track Pack e
cuesta 256.500 euros,
32.400 maés que el normal.

| moToRr16 ER
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VOLKSWAGEN POLO GTIRS
Tras 20 meses de desarrolloy 10.000 ki-
l6metros de duras pruebas, Volkswagen
Motorsport ya tiene listo su nuevo Polo
GTIR5, que pesa 1.230 kilos y acelera
de 0 a100 km/h en 4,1 segundos con
su motor 1.6 de inyeccién directa. Las
primeras unidades seran entregadas a
los equipos de rallies en noviembre.

Holden Time Attack Concept

El prototipo que no pasara

de la realidad virtual

Para conmemorar el 50
aniversario de la primera
victoria de un Holden en
Bathurst, uno de los circui-
tos clasicos en Oceania, la
marca australiana de Ge-
neral Motors ha disefiado
el Holden Time Attack Con-
cept, ideado para una es-
pecialidad que va tomando
auge en el automovilismo
deportivo: las ‘time attack’,
0 pruebas cronometradas
auna sola vuelta. Aungue,
como aclara el director de
Disefio de Holden, Richard
Ferlazzo, el Time Attack

Concept sélo es un pro-
totipo virtual, destinado a
mostrar las posibilidades
de las herramientas de di-
sefio de la marca a la hora
de recrear formas o tecno-
logias, e incluso de generar
animaciones que simulen
el comportamiento dina-
mico de un vehiculo, pues
los disefiadores de Holden,
desde su estudio en la ciu-
dad de Melbourne, crean
‘concept cars’ para el resto
del grupo GM.

=
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ESTRENO DEL 308 TCR EN ESPANA

El Peugeot 308 TCR, disefiado por Peugeot Sport
para competir en circuitos, debutd con victoria en su
primera aparicién en nuestro pais, con ocasion de las
dos carreras del CER disputadas en el Jarama. Tiene
unmotorde 350 CVy 42,9 mkg, y equipa discos de

freno de 378 milimetros delante y 270 detras.

Es el momento de aprovechar
este momento.

A Después de ser disefiado
virtualmente, el Time Attack
Concept fue convertido
en ‘realidad’ gracias a una

A Para dar servicio al creciente nimero de clientes de la marca co

impresora3Dyaun
video de alta definicion.

Mercedes-Benz ‘Driven by EQ’
Todos los modelos,

electrificados para 2022

Nuevo

SEAT Leon
Edition
por13.990<.

Sujeto a financiacion. , .
Ahora mds equipado con:

« Llantas de aleacidn.

Deaquia2022lafirmade dotados de EQ Boost. En - « Pantalla tdctil a color.
Stuttgart quiere introducir  esa estrategia se encuadra Eé&f\r’éﬁlc“l A . Se‘nsor' de pqu‘ing trasero.
diversas versiones electrifi- el EQC, primer coche de la » Climatizador bi-zona.
r MANTENIMIENTO 7 airb £ d s lisig
cadas en cada segmento, marca EQ y que llegara ANOS « /7 airbags y frenado automatico post-colision. e
hasta totalizarmasde 130  en 2019, o medidas como =
variantes, que irdn desde las tomadas por Smart,
vehiculos totalmenteeléc-  que desde 2017 sélo ven- SEAT

tricos, animados por bateria
o pilade combustible, hasta

de versiones eléctricas en
Norteamérica y Noruega,

Consumo medio combinado de L+,0 a 6,7 /100 km. Emisiones de COzde 106 a 152 g/km PVP recomendado para Peninsulay Baleares para Leén 5 puertas

hibridos enchufablesymo— lo que también sucedera 1.0 TSI 85 kW (115 cv) St&Sp Reference EDITION por 13.990 € para clientes particulares que presenten la documentacién de un Vehiculo de Ocasién de mds de 4 afos de antigiedad. IVA,
ifi _ Acti . transporte e impuesto de matriculacion, aportaciones comerciales de marca, concesionario y Volkswagen Finance incluidos en el precio. Oferta vdlida hasta el 31/10/2018 para clientes
electrificados, Mercedes-Benz ha desarrollado un wallbox de carga doméstica de 22 kW. delosconredde 48voltios  en Europa en 2020. particulares que financien a través de Volkswagen Finance, S.A. EFC segun condiciones contractuales un capital minimo de 10.500 €, con una permanencia minima de la financiacion de 48
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meses. Camparia incompatible con otras ofertas financieras. Pack Confianza SEAT incluido en el precio si se financia la compra con Volkswagen Finance SA EFC (ver las condiciones
contractuales). Los servicios incluidos son los siguientes: 5 afios de mantenimiento SEAT Service 0 80.000 km (lo que antes sucedal, Extensién de garantia durante 3 arios adicionales a los
2 afos de garantia del fabricante 0 100.000 Km (lo que antes suceda) y 5 afos de Servicio Movilidad SEAT. Imagen acabado Leén FR con opcionales.
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Peugeot 208
Lo veremos en el préximo Salén de Ginebra EL NUEVORENAULT ZOE, DE CAMINO

La segunda generacion del Zoe, el utilitario cien por
Sorprendido de nuevo por nuestros ‘espias’ de CarPix, esta vez en el sur de Europa, el cien eléctrico nacido hace seis afios y convertido en
nuevo 208 compartird la nueva plataforma CMP con el DS 3 Crossback y tendré también ‘best seller’ europeo de su clase, estara listo para
una variante cien por cien eléctrica. Suimagen tomara _ — _ su comercializacién a lo largo de 2019. A la vista de
rasgos del nuevo 508y podria tener dos versiones GTi: F 0F b . By los primeros prototipos de pruebas, se especula
una de 225 CV de gasolina... iy otra eléctrica! . 18 i y ™ con un ligero aumento de talla, aungque parece que
arRTes o conservaria —al menos en un primer momento-—la
:}2 {)([)g actual baterfa de 41kWhy el motor eléctrico R110.

Lol T FOTOS

ISPIA

EL NUEVO AUDI A6 ALLROAD RUEDA EN CIRCUITO 'IF ot - ) ; «E| T-Roc Cabrio
Cémo no, el circuito aleman de Nurburgring esta siendo escenario de E = — esta dotado de
las pruebas finales de puesta a punto de la nueva generacién del A6 e e una capota de
Allroad. La carroceria tiene ya menos camuflaje que en las fotos toma- i "','s '-+-'. Sl N lona eléctricay
das hace meses, lo que da idea de la proximidad de su aparicién, pero ;&% s SR by ] | tiene un interior de
las zonas mas susceptibles de introducir cambios frente al A6 Avant e ,:_,; m‘;p s ‘t" i :___ ] cuatro plazas.
—paragolpes, pasos de rueda..— permanecen todavia ocultas. : Ao "-}ﬁ

l* 0’!‘08

» Todo apuntaa
que el nuevo Audi
A6 Allroad sera
presentado en
marzo de 2019,
durante el préximo
Salén de Ginebra.

FOTOQS
ESPIA

Volkswagen T-Roc Cabrio
El heredero crossover del Golf Cabrio

La gama del T-Roc se multiplicard en breve, y si hace unos meses sor-
prendiamos la deportiva versiéon R por carreteras alemanas —podria
compartir el motor 2.0 TSI de 300 CV con el Cupra Ateca—, ahora ha
sido el turno del T-Roc Cabrio, un cuatro plazas con techo de lona de
accionamiento eléctrico que, en apariencia, conserva la altura libre al
suelo del resto de versiones. Su estreno oficial, no antes de 2020.

Sustituira al Spaceback
Se llamara Skoda Scala

Presentado en el Salén de Paris alin como ‘concept’y
bautizado Vision RS, el modelo que sustituira el proxi-
mo ario al Spaceback se llamara Scala, un compacto
de cinco puertas que estrena un nombre procedente
del latin, donde significa ‘peldafio’ o ‘escalera’. Ade-
mas, seré el primer vehiculo de la firma checa que  AElScalarivalizar, entre otros,
luzca el nombre de lamarca centradoenlazaga.  conlLedn, Mégane, Focusy 308.
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FOrd FOc

13 !900

andd con FCE Bank hasta fi

Desafia los limites de lo imaginable.
El nuevo Ford Focus representa la maxima expresion del disefio y
la tecnologia. Ademaéas de estar perfectamente ideado para la ciudad,

reafirma su personalidad con el cuidado en sus acabados, lineas de

corte vanguardista y marcada inspiracién deportiva. Bienvenido a la

conduccion del futuro, porque éste es tu Focus.

Descubre més en ford.es Go Further

GAMA FORD NUEVO FOCUS CONSUMO COMBUSTIBLE COMBINADODE 3,5A 6 L/100KM. ELCONSUMO DEPENDE DE LA CONDUCCION QUE SE HAGA DEL VEHICULO.
EMISIONES DE CO2 DE 91 A 136 G/KM. Valores de consumoy emisiones de CO2 medidos segun ciclo NEDC (directamente o por correlacién de WLTP/ CO2MPAS) y Reglamento UE 2017/1151. Podrian
variar en funcién de los procedimientos de homologacion.

Focus Trend 1.0 Ecoboost 74kW (100cv). La oferta incluye IVA, transporte, IEDMT (Impuesto Especial sobre Determinados Medios de Transporte, que varia por Comunidad Auténoma, por lo que se recomienda revisarlo en cada
caso), dtos. promocionales, entrega de un vehiculo usado propiedad del comprador, aport. Concesiényy dto. por financiar con FCE Bank plc S.E., aplazado min. 9.000€ y permanencia min. 36 meses en Financiacién Convencional y
25 meses en MultiOpcion. Operacidn sujeta a valoracion crediticia. El modelo visualizado puede no coincidir con el vehiculo ofertado. Valido en Pen. y Bal. hasta fin de mes. No compatible con otros dtos. ford.es



' --_-Hasta ahora‘nadle en el mundo habla consegmdo reunir todos Ios SUV de la hlstona de Seat

‘Desdeel Salsa Emouon_Concept del afio 2000 hasta el Seat Tarraco, nuevo buque insignia de
la marca espariola. Motor 16 lo ha logrado para celebrar su 35 aniversario.

Andrés Mas || amas@motorl6.com
Fotos: Alvaro G2 Martins

Decia el gran inventor Vincent Thomas
Lombardi que el tnico lugar en que el
éxito esta antes que el trabajo es en el
diccionario. Seat se ha aplicado este
principio a lo largo de toda su historia,
pero sobre todo durante las tltimas dos
décadas en las que ha conseguido el ma-
yor reconocimiento a su trabajo a base
de esfuerzo y de hacer bien las cosas. Y
con motivo de nuestro 35 aniversario,
nos ha parecido un buen momento para
hacer balance de la historia de la marca
espafiola en cuanto al segmento todoca-
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mino se refiere. El que mas crece, el que
mas vende, el que mds innova o el que
mas asombra. En definitiva, coches con
una filosoffa que desde el minuto uno
Seat supo captar y que desde el minuto
dos, la marca espafola ha sabido colocar
al alcance de los usuarios con argumen-
tos claros y contundentes. Pero hasta lle-
gar a ese punto la firma de Martorell no
ha recorrido precisamente un camino de
rosas, sobre todo en tiempos en los que
habia muchas y buenas ideas pero poco
dinero para llevarlas a cabo. Y lo cierto
es que los ingenieros y disefiadores te-
nian las cosas mas que claras, sobre todo
cuando en el afio 2000 presentaron en el

Saldn de Paris el Seat Salsa Emocion. Tan
claras que el concept ya sorprendia con
caracteristicas poco habituales enton-
ces, pero que en la actualidad, 18 afios
después, han ido poniéndose de moda
y formando parte del equipamiento de
serie de muchos de los modelos de es-
te segmento, incluidos los de la propia
marca. Suspension regulable, salpicade-
ro con pantallas configurables, diferen-
tes modos de conduccién, arranque por
botdn, sistema de visién nocturna... La
lista es interminable, y aunque ya no lo
recordamos, en aquella época nos mos-
traban tecnologias y sistemas que nos
dejaban con la boca abierta, y hoy ya lo

consideramos tan normal que lo conside-
ramos casi obligatorio hasta en modelos
de precio asequible. Cada concept pre-
sentado tiene su historia y su porqué, y
muchos de ellos han sido piezas clave en
la evolucidn, progresoy éxito de Seatalo

owr B s

largo de su historia. Y pocas marcas pue-
den poner a tu disposicion tantos peda-
zos de su historia como Seat. La division
‘Seat Coches Historicos’, con Isidre Lo-
pez a la cabeza, ha sido capaz de hacer-
loy de darnos la oportunidad de realizar

-.-.'... J%r‘i-t;m .,.- L 3 i: -..- "-"5&:':.3.--

un magico paseo a través del tiempo y de
seis SUV concept que fueron marcando
el curso de la historia de la marca. Piezas
clave que han permitido tener hoy una
gama de tres modelos SUV y més de 50
versiones para todos los gustos.

| moToRr16 KA
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SEAT HA IDO PRESENTANDO REGULARMENTE TO DOCAMINOS EN FORMA DE CONCEPT. ESTA ES SU HISTORIA

Ve 7
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El primero en llegar

El Salsa Emocién puede que sea uno de los modelos mas importantes en la
historia de Seat, aunque se presentase como un concept. Marcd el camino.

En el afio 2000 apenas se vendian en el
mercado espaifiol diez modelos del seg-
mento todocamino, un segmento que to-
davia estaba lejos de ser una tendencia
imparable como en la actualidad. Sin em-
bargo, ese afio Seat presento en sociedad
su Salsa Emocién, un todocamino elegan-
te, aerodinamico, deportivo y urbano, di-
sefiado por el genio Walter de Silva. El
Salsa Emocién era un concept ilusionan-
te en una época en la que Seat tenia po-
cas posibilidades de arriesgar en modelos

A La suspension
regulable en altura
permitia elegir
varios escenarios.

Esca

parate de innov

nuevosy si de vender bien la gama de seis
coches con la que contaba entonces. Ilu-
sionante y adelantado a su tiempo. El Sal-
sa Emocién contaba con una suspension
oleoneumadtica de altura variable en fun-
cion de tres programas: en Street, la altu-
ra al suelo es de 240 mm; en Off Road es
310 mm, 70 mm mds alta; y en posicion
intermedia funciona el modo Sport. Un
avance de lo que 18 afios después forma
parte del equipo de serie de muchos mo-
delos de calle. Ademas, el coche se arran-

acion

En 2007 Seat ya ensayaba en su Tribu un sistema de pantallas tactiles que
ocupaban practicamente medio salpicadero. Eran unos visionarios.

El Tribu se adelantaba al futuro con deta-
lles que por entonces nos sonaban casi a
ciencia ficcién. Asi, en el tiinel bajo el sal-
picadero, el concept de Seat contaba con
entradas para MP3, con conexién USB,
iPod y conexién a internet. Ademads, en
el interior se recurria a materiales robus-
tos que ademas eran reciclables y de facil
limpieza. Y el salpicadero mostraba una
gran pantalla tactil que ahora ya, 11 afios
después, se empieza a ver incluso en mo-
delos del segmento urbano. Otro detalle
de futuro era el selector de modos de con-

A Los faros
comenzaban a
llamar la atencién
de los disefiadores.
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duccidn, aunque en realidad fue el Salsa
el que los estrenaba siete afios antes. Asi,
enuna primera pantalla auxiliar ubicada
a la izquierda se indicaba, si se seleccio-
naba el modo Urban, la informacién del
trafico, la marcha insertada en el caso de
circular en modo Sport y la brijula en el
modo Freerun. La segunda de las panta-
llas auxiliares mostraba informacion del
navegador, velocidad en formato digital
con cronémetro y, por dltimo, inclinéme-
tro en Urban, Sport y Freerun respectiva-
mente. La amortiguacion era regulable y

A Elinterior del Salsa destaca porque
avanzaba tecnologias ahora muy habituales.

caba con un botén, como ahora. Y detras
contaba con dos posavasos con grifos pa-
ra servir agua —de un depdsito refrigera-
do de medio litro de capacidad-. Traccién
total, motor V6 y retrovisores con vision
nocturna completaban la dotacién.

A Una luna panorédmicay una pantalla tactil
de gran tamafio. De moda 11 afios después.

se podia saber la presién de los neumati-
cos, unas espectaculares ruedas con llan-
ta de 20 pulgadas. Y a nivel disefio ya se
notaba que se ponia especial énfasis en los
faros. Los pasos de rueda perdian su for-
ma circular, y asi los tiene el Ateca.

A ELIBX mide 4,26 metros de longitud y 1,62 de altura, por lo que entraba de lleno en el segmento de los todocaminos compactos.

7

Con él comenzoé todo

Desde el Salén de Ginebra de 2011 al de 2016 pasaron cinco afios, justo lo gue tardaron los disefiadores de Seat en
poner a punto el Ateca, el primer todocamino de verdad ultimado por la marca espafiola. Pero el IBX abrié camino.

Seat lo llamaba Coupé Deportivo Eléctri-
co, pero en realidad el IBX marcaba un
antes y un después en la trayectoria de la
marca porque significaba que Seat esta-
ba preparada para lanzar su primer todo-
camino. El que era jefe de disefio de Seat
por entonces, Luc Donckerwolke, comen-
taba refiriéndose a él que “el IBX ha sido
desarrollado a partir del banco genético

7

de nuestra préxima generacion de vehi-
culos. Este ADN de disefio estard presen-
te en cada uno de nuestros modelos”. El
IBX tuvo sus puertas cerradas durante to-
do el Sal6n y sus lunas tintadas impedian
ver el interior. La razén de esto era de pe-
so: el IBX estaba realizado sobre la base de
un Altea y el interior era el de ese mono-
volumen, vendido por Seat entre 2004 y

2015. Pero lo importante del IBX es que
era la primera vez que un crossover con
forma de Concept se acercaba de verdad
alo que podria ser un modelo de serie, el
que después se materializé en el Ateca.
Ademas, el IBX contaba con un sistema
de propulsién hibrida que ya en 2011 se
ponia al nivel de los modelos mas respe-
tuosos con el medio ambiente.

Adelantando el futuro

Con unas medidas similares a las del nuevo Tarraco pero con un disefio coupé
en linea con las Ultimas tendencias en todocamino. Asi eray es el 20V20.

En el Salén de Ginebra de 2015, el 20V20
era el encargado de mostrar la visién que
Seat queria dar de su marca a cinco afios
vista. Por un lado, con un nuevo lengua-
je de disefio y, por otro, con el posiciona-
miento de la marca mucho mas cerca de
un cliente joven que busca osadia en el
disefio, caracter, la mejor tecnologia y la
maxima conectividad. Ya entonces Seat
pensaba en segmentos mds altos y de ma-
yor rentabilidad, segmentos que ahora se
van a frecuentar, comenzando por el nue-
vo Tarraco. Pero, ademas, el 20V20 de

[ 7
A Arranque
extraible, una de
las curiosidades
del 20V20.

verdad adelantaba el futuro de la marca,
ya que el Le6n que llegara el afio que vie-
ne podria tener su version crossover con
un aire similar al de este concept, aunque
con un tamarfio inferior a los 4,66 metros
de largo que mide. Los ingenieros de la
marca ya anunciaban para el 20V20 mo-
tores de todo tipo, incluidos los hibridos
enchufables. Un tipo de propulsién que ya
esta confirmada para el Tarraco con 210
CV de potencia y 50 kilémetros de auto-
nomia en modo eléctrico, con emisiones
medias por debajo de 50 g/km. Con gran-

A Las medidas interiores del 20V20 son
comparables a las de un Tarraco.

desllantas de 20 pulgadas, una batalla de
2.791 mm y unas generosas vias, el 20V20
ofrece proporciones robustas y un espacio
generoso a pesar de su linea de techo ten-
dida. Puede que sea el concept mas impo-
nente de la historia de la marca.

| MOTOR16
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CONCEPT HAN SIDO MUY ATRACTIVOS

TODOS LOS SUV DE SEAT 2

conceptos

En 2015, y para acaparar la atencién de los visitantes del Salén de Francfort,
Seat disefd el Ledn Cross Sport. Una mezcla de Ledn Cupra y todocamino.

El Leén Cross Sport de 2015, junto al
20V20 ya analizado, se convirtié en to-
dauna declaracién de principios sobre la
direccién que estaba adoptando Seat pa-
ra los afios que llegaban, con nuevos pro-
ductos en los segmentos crossover y SUV.
En este caso, el Ledn Cross Sport concept
heredaba sus prestaciones del Le6n Cu-
pra, con el motor de dos litros y 300 CV
de potencia, y una aceleracion de cero a
100 km/h en tan solo 4,9 segundos. Asi-
mismo, la traccién a las cuatro ruedas

P ElLedn Cross
Sport tiene una
altura libre al suelo
41 milimetros
mayor que el
Cupra.

controlada por un bloqueo electrénico
del diferencial y una distancia al suelo
aumentada en 41 milimetros respecto al
Cupra, garantizan la diversion al volan-
te, incluso en carreteras con asfalto en
malas condiciones. La idea era muy bue-
na porque mezclaba dos segmentos para
nada antagoénicos con un resultado ex-
traordinario. Lastima que cuando se po-
nen los numeros sobre el papel muchas
veces un buen proyecto no es viable. Y el
Cross Sport se quedo en el museo.

al llmlte

Seat quiso llevar al limite la filosofia todocamino en el Salén de Paris del afio
2016. Lo hizo con el Ateca X-Perience, un Ateca todoterreno.

Si el usuario de un Ateca conduce nor-
malmente el 95% del tiempo por asfalto
y el 5% restante por caminos o nieve; el
posible cliente del concept que Seat pre-
sentd en el Salén de Paris en 2016 dedi-
carfa un 25% al uso ‘off road’. Porque con
el X-Perience, Seat trababa de exprimir
las posibilidades del Ateca demostrando
que, llevando la preparacién al limite, el
todocamino espafiol podria subirse por
las paredes. Para ello, le instalé neumati-
cos de mayor perfil con dibujo especifico
‘offroad’ sobre llantas de 18 pulgadas y di-
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sefio exclusivo, unas molduras negras en
los pasos de rueda, unos estribos laterales
mas marcados, una excelente altura libre
al sueloy, finalmente, protecciones delan-
teras, un poderoso cubrecérter, y protec-
tores para los faros antiniebla. Ademas, se
eligié una pintura que no se raya con un
color relacionado con la naturaleza llama-
do Olive Green Matt, remarcado con to-
nos naranjas en los detalles para darle un
aspecto mas técnico. A todo ello se le su-
maba la tecnologia disponible en los Ate-
ca de serie con traccion total 4Drive.

30ch
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i Nuevo Hy
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A Asientos especificos de tipo baquet para
una mezcla de Cupra y todocamino.

¢Suerte en la vida? Es posible. Pero tu sabes que esa suerte te la has ganado
con tu dedicacion en todo y a todos. Y es que, cuanto mas te esfuerzas mas
suerte tienes ;a que si? Como el Tucson: a través del trabajo y la innovacion,
Hyundai ha creado un SUV que auna la Gltima tecnologia en seguridad y
conectividad con la distincion y comodidad de un disefo interior y exterior
Unicos. Disfruta de su nueva pantalla tactil Display Audio de 7”con Apple
CarPlay™ y Android Auto™. Obsérvalo todo con su monitor 360° con selector
de angulo de vision. Y siéntete seguro con su Traccion HTrac 4x4 y los
increibles faros Bi-LED automaticos. Ah y si quieres, también tiene una
version hibrida ligera de 48 voltios. ;A qué esperas? Subete, estas de
suerte, tu recompensa ha llegado.

A Enelinterior se utilizaban materiales textiles
mas resistentes. Y nuevos colores.

< El color Olive
Green Matt —verde
olivo mate—no se

| raya,yledaal coche
un togue aventurero
muy marcado.

@& HYUNDAI

Gama Hyundai Tucson: Emisiones CO, (gr/km): 123-175. Consumo mixto (I/100km): 4,7-7,7.

Valores de consumos y emisiones obtenidos segun el nuevo ciclo de homologacién WLTP. Modelo visualizado: Tucson Style. La garantia comercial de 5 afios sin limite de kilometraje ofrecida por
Hyundai Motor Espafia S.L.U a sus clientes finales es sélo aplicable a los vehiculos Hyundai vendidos originalmente por la red oficial de Hyundai, segun los términos y condiciones del pasaporte de
servicio. Mds informacién en la red de concesionarios Hyundai o en www.hyundai.es

DE GARANTIA
SIN LIMITE &
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acceso

Desde 17.600 euros hay disponible en el mercado espafiol un Arona con motor de ga-
solina 1.0 TSI de 95 caballos. Pero la gama del pequefio todocamino de acceso al seg-
mento SUV de Seat esta compuesta por 20 versiones diferentes, con alternativas para
todos los gustos. Este todocamino de 4,14 metros de largo se aprovecha de parte de la
tecnologia del Grupo Volkswagen, de modo que emplea la plataforma MQB AQ, hay dis-
ponible un Arona TDI de hasta 115 caballos, se ofrece el cambio automatico DSG de 7
marchas, hay variantes de gas natural comprimido TGI e incluso versiones FR de corte
deportivo asociadas a las versiones mas potentes, como el 1.5 TSI de 150 CV.

precedentes

El Ateca esta logrando un éxito sin precedentes en la historia de la marca, potenciado
sin duda alguna por la gran acogida del mercado espafiol. Y es que en Seat han conse-
guido disefiar un todocamino de generosa habitabilidad y gran maletero, con toda la
tecnologia y seguridad disponibles en el Grupo VW y con un comportamiento que no
tiene nada que envidiar al ofrecido por el Seat Ledn, a pesar de su mayor altura y pe-
so. La gama Ateca esta formada por 24 versiones, en base a combinar tres motores de
gasolina, con 115, 150y 190 caballos, y un diésel 1.6 TDI de 115 caballos, aunque en
breve la gama volver4 a contar con motores de gaséleo de mayor potencia.

buque insignia

El nuevo buque insignia de Seat, que comparte la plataforma MQB con el Ateca, llega
en enero a partir de unos 30.000 euros y se convierte por derecho propio en el modelo
de mayor calidad, seguridad y tecnologia de la historia de la marca. Con 5 6 7 plazas,
el Tarraco mide 4,73 metros de largo y en Espafia su gama mecanica estara compuesta
por cuatro propulsores, dos de gasolina y dos diésel, con 150 y 190 caballos en el primer
casoy 150y 190 caballos también en los motores de gasoleo, preparados ya para pasar
las mas estrictas homologaciones. El Tarraco tendra de serie dos filas de asientos, pero
por unos 1.000 euros mas se podra solicitar la tercera fila, con dos plazas extra.

EL ‘MAKING OF’
Despliegue espectacular

Movilizar seis coches del museo de Seat re-
quiere un despliegue brutal, pues esos vehi-
culos no estdn homologados para rodar por
vias abiertas. De hecho, Salsa y Tribu no son
ni siquiera concepts que puedan moverse por
simismos, ya que carecen de motor, aunque
curiosamente el Salsa Emocién pesaba tan-
to que cuatro personas no podiamos casi ni
moverlo de cara a su colocacién ideal para la
foto. Por eso, para transportar esos seis vehi-
culosjuntoal Tarraco —que tampoco quisieron
que rodara—, en Seat recurrieron a dos trailers
cubiertos mas un camién con remolque de
Seat Coches Histdricos. La colocacién, en los
jardines del Hotel Bodega Mastinell, en Vila-
franca del Penedes, llevé tiempo y paciencia
por cuanto colocar nueve coches de estas
caracteristicas no es facil. Finalmente Pablo
Cofan, jefe de Prensa de Seat —de rojo—, junto
alsidre Lépez, responsable de la coleccién de
histéricos de la marca —a laizquierda, de azul—
y parte de su equipo lo hicieron posible.

Bl MOTOR16 |

TODOS LOS SUV DE SEAT

MAS DE 50 VERSIONES DISPONIBLES

A Hay un Arona disponible por menos de
18.000 euros. Todos son de traccién delantera.

A Con traccién delantera o total y hasta 24
versiones diferentes, el Ateca esté arrasando.

A Llegaeneneroy sevaa convertirenel
modelo de referencia en la gama Seat.

‘\ <4V Modelos que tuvieron su
| momento de gloria habian
| quedado ya condenados al
| olvido. Pero Motor 16 les ha
' devuelto a la vida.
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WELCOME

NuEvo D00 X pespe 11.900€
CON 4 ANOS DE GARANTIA

— _~ DESCUBRE EL NUEVO FIAT 500X.
LA EXPERIENCIA DEL MANANA, HOY.

Conduce hoy con la tecnologia del mafiana. Nueva generacion de motores Firefly turbo 1.0 y 1.3, con mas potencia
y menos consumo. Asistencia a la conduccién y sistemas de seguridad innovadores. Conectividad avanzada,
faros LED con 20% mas de visibilidad y nuevo disefio. El nuevo 500X esta aqui.

fiat.es

Fiat 500X Urban Serie Especial POP 1.6 E-Torq 81kW (110CV): Emisiones CO, de 154 a 159 g/km. Consumo combinado: de 6,7 a 7,0 1/100 km.

Los valores indicados de CO, y consumo de combustible han sido calculados en funcién del método de medicién/correlacion correspondiente al ciclo NEDC de acuerdo con la norma
EU 2017/1152-1153 con el fin de permitir la comparacion de los datos del vehiculo correspondiente. En condiciones reales de conduccion estos valores pueden cambiar, ya que dependen
de muchos factores como el estilo de conduccién, el trayecto, la meteorologia y las condiciones de la carretera, asi como del estado, el uso y el equipamiento del vehiculo. Ademas,
dichos valores pueden variar con la configuracién de cada vehiculo, dependiendo del equipamiento opcional y/o el tamafio de neumaticos, asi como en funciéon de cambios en el ciclo de
produccién. Oferta véalida para Nuevo Fiat 500X Urban Serie Especial POP 1.6 E-Torq 81kW (110CV) 4x2 exclusivamente para el color exterior Beige Capuccino (cédigo opcion 5DM): PVP
Recomendado 11.900€. Incluye IVA, Transporte, Impuesto de Matriculaciéon (IEMT) calculado al tipo general, descuentos del concesionario y fabricante (que incluye descuento por entregar
un vehiculo usado a cambio sin condiciones de antigliedad y con un minimo de 3 meses bajo la titularidad del cliente) y descuento adicional por financiar con FCA Capital Espaia EFC SAU,
segun condiciones contractuales por un importe minimo de 11.500€ con un plazo minimo de 48 meses y permanencia minima de 36 meses. Ejemplo de financiacién sin entrada, por un
importe total del crédito de 11.900,00€ con 72 cuotas mensuales de 214,44€. TIN 8,99%, TAE 10,58%, comisién de apertura 357,00€ al contado, importe total a plazos 15.796,68€, importe
total adeudado 15.796,68€. Gastos de Matriculacion no incluidos. La oferta incluye garantia legal de 2 afos, més 2 afios adicionales de garantia comercial limitada hasta los 100.000 km
desde la fecha de primera matriculacién del vehiculo o lo que antes suceda. Oferta sélo para particulares, valida en Peninsula y Baleares hasta el 31/10/2018. FCACAPITAL
La versién visionada corresponde con el vehiculo: Nuevo Fiat 500X City Cross 1.6 E-Torq 81KW (110 CV) 4x2 con opcionales (PVP Recomendado 16.700€). Espafa
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DURANTE LA TOMA DE CONTACTO SOMETIMOS ALCUPRA ATECA AUNRITMODE RALLY.Y LOAGUANTATODO

en portada 4

A0ch
Mete

V En la pantalla central de 8 pulgadas
se pueden seleccionar los modos

de conducciényy visualizar mucha
informacién. Y el Digital Cockpit, tras
el volante, tiene 10,25 pulgadas, es
configurable y tiene un modo ‘Cupra’.

T I
. Enclmercado generalbla *
““WdelosSUVnohaynada = -

\ TV et
parecidoalnuevoCupra * =

Ateca, un todocamino
de 300 caballos que
combina lo mejor de
varios segmentos. Y por
relacién entre precioy
prestaciones pone en
aprietos a unos cuantos
SUV premium.

Unico en todo

Andrés Mas || amas@motorl.com

No es la primera vez que vemos un SUV
de corte deportivo. La lista es inmensa y
las marcas muy numerosas, pero siempre
de categoria Premium: Alfa Romeo, Pors-
che, Mercedes, Audi, BMW, Lamborghini,
Jaguar o Maserati. Practicamente todas
hace tiempo que vienen demostrando que
una carroceria alta y familiar no tiene por
qué estar refiida con muchos caballos, un
tacto deportivo y unas prestaciones que
dejarian de piedra a muchos deportivos
de raza. Pero pocas veces, por no decir
ninguna, un fabricante generalista —aun-
que a Cupra podriamos considerarla una
marca a medio camino entre generalis-
ta y premium- se habia atrevido a lanzar
un todocamino de 300 caballos con to-
do lo que eso lleva aparejado. Cupra, la
divisién deportiva de Seat, iniciando ca-
mino ya como marca independiente, se
ha atrevido con el Ateca y el resultado es
simplemente espectacular y tinico. Ylo es
no porque el Cupra Ateca corra mucho,
que lo hace, cumpliendo a rajatabla con
lo que se espera de un ‘aparato’ de este ni-
vel de potencia. El Cupra es impresionan-
te por la manera de entregar el par, por la
forma en que el coche se amolda a cada

E1 VOTORI16 |

situacion gracias a sus seis diferentes mo-
dos de conduccién, por la puesta a punto
de su chasis y porque los ingenieros han
logrado que el primer modelo Cupra sea
un coche utilizable a diario y sirva para ca-
sitodo, desde llevar a los nifios al colegio

hasta rodar en un circuito, pasando por ir
a trabajar, de fiesta, de viaje o de tramos.

El Cupra Ateca esconde bajo su cap6
uno de los motores mas brillantes, finos y
eficaces del Grupo VW, y casi podriamos
decir que del mercado; y sus 300 caballos,

A La carroceria es la del Seat Ateca, pero se afiaden muchos elementos especificos como parrilla,
paragolpes o escapes. Y el logo de la marca o la denominacién Cupra aumentan las diferencias.

ahora con un nuevo filtro de particulas
que le permite adaptarse a la nueva nor-
mativa, le catapultan consiguiendo acele-
raciones de vértigo siempre mediante un
cambio automatico de doble embrague

R beyvys s,y e

Fi¥hhans

| —
resulta suficiente para una familia.

Alcantara, con regulacién eléctricay
amplitud es la nota dominante.

y siete marchas DSG que no deja de sor-
prender por su rapidez y lo bien que ges-
tiona el par y la potencia. Un cambio que
se ha modificado de forma especifica para
este modelo con el objetivo de mantener

FICHA TECNICA

A Elmaletero, exactamente igual que el
de un Seat Ateca 4Drive, cubica 485 litros y

< Los asientos baquet en tapiceria de

calefactados, cuestan 1.664 euros. La

MOTOR 2.0TSI
Disposicion Del. transversal
N@ de cilindros 4,enlinea
(ilindrada (c.c.) 1984
Potencia max. (CV/rpm) | 300/5300-6.500
Par maximo (mkg/rpm) | 40,8/2.000-5200
Traccion Alas 4 ruedas
(Caja de cambios Aut.,DSG 7 vel.
Frenos del./tras. Discos ventil.
Neumaticos 245/40R19
Peso (kg) 1615
Largo/Ancho/Alto (mm) | 4.376/1.841/1601
Volumen maletero (1) 485
(Capacidad depdsito (1) 55
De 02100 km/h (s) 5,2
Velocidad max. (km/h) 247
Consumo mixto (1100 km) T4
Emisiones CO2 (g/km) 168
Precios desde... (euros) 44900

< A Elequipo de frenos Brembo
cuesta 2.447 euros y convierte al
Cupra en un coche de carreras.

el rendimiento reduciendo el consumo.
En concreto, el SUV mas marchoso de su
segmento anuncia una aceleraciénde 0 a
100 km/h en 5,2 segundos, nada menos
que cuatro décimas menos de lo que ace-

PRECIO 44900¢
ﬂ Ehéllcscl)?:NIEé8 G/KM
NUESTRA VALORACION
NOS GUSTA

Estabilidad a toda prueba.
Relacion precio-prestaciones.
Habitabilidad y maletero. Cali-
dad total. Eficacia del sistema
4Drive. Rendimiento.

DEBEMEJORAR

Rueda de repuesto opcional
y de tamafio de emergencia.
Capacidad del depésito de
s6lo 55 litros. TUnel central
voluminoso.

| MmoTOR16 EA
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EL CUPRA ATECA ES MUY POLIFACETICO

lera el Seat Le6n Cupra R con 300 CV'y
200 kilos menos de peso. Estd claro que la
traccion total del Cupra Ateca —delantera
en el Ledn—es capaz de administrar mejor
el par y la potencia de este deportivo. Y el
consumo medio de 7,41/100 km —puede
superar los 10 1/100 km si nos ponemos
aconducir ‘de carreras—, ya adaptado ala
nueva normativa mas real, es solo 5 déci-
mas mas elevado que el que homologa el
Seat Le6n CupraR.

Y cuando se selecciona el exclusivo mo-
do Cupra el motor responde con genio 'y
una inmediatez sorprendente acompaiia-
do de un sonido deportivo que consigue
despertar todo tipo de emociones, todo
menos molestar. La suspension adaptati-
va se ajusta en modo racing ganando fir-
meza y ‘sujetando’ mejor el coche en los
apoyos. Y la sensacion es indescriptible ya
que compruebas que la estabilidad del Cu-
pra Ateca parece no tener limites aunque
pases cada vez mas rapido por una curva.
Lo cierto es que la base es magnifica has-
ta el punto de comparar habitualmente
su estabilidad, aplomo y comportamien-
to con el del mejor de los Seat Ledn. Pero
el Cupra Ateca riza el rizo y combina con
gran acierto unos modos ‘Normal’ o ‘ECO’
de conduccién que anteponen el confort;
con los modos ‘Sport’y ‘Cupra’ en los que
parece que conduzcas el Leén méas depor-
tivo, pero sentado diez centimetros mas
alto con todo lo que ello implica en cuan-
to a visibilidad, anticipacién, seguridad y
agrado. Y a nivel mecénico este tacto de-
portivo se ve apoyado por lo mejor de lo
mejor. Desde una direccién progresiva
que convence desde el primer giro de vo-
lante hasta unos frenos que responden
siempre y se muestran incansables.

Cupra quiere estar mas cerca de las
marcas Premium que del resto. Pero a la
Vvez ser una marca competitiva que justi-
fique la inversién de esos 44.900 euros
sin aplicar los descuentos. Por eso, al ya
elevado nivel de calidad se le une en este

CUPRA ATECA 2.0 TSI 300 CV 4DRIVE DSG/
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Con un sistema 4Drive optimizado

El Cupra Ateca es un SUV de altas prestaciones
gue, ademas, permite salir a pistas de tierra o su-
perar una carretera nevada sin inmutarse gra-
cias a su eficaz sistema de traccién total y a sus
modos ‘offroad’ y ‘nieve’ de serie. En concreto, el
sistema 4Drive se ha optimizado para combinar
un uso fuera del asfalto con las exigencias del
modo ‘Cupra’. Y en el campo, esta pieza Unica es
capaz de superar obstaculos con una facilidad
gue pocos esperan. De hecho pierde tan sélo un
centimetro en la altura libre al suelo y, como el
Ateca de Seat, su eficaz sistema de traccién to-
tal le permite hacer diabluras en campo, cami-
nos Yy trialeras de dificultad media-baja. En estos
casos va gue ni pintado su sensor de presion de
neumaticos, que permite anticiparse a la pérdi-
da de aire en alguna rueda. Ademas, equipa un
control de descenso o el asistente de arranque
en pendiente para facilitar las cosas.

AP Enla
pantalla
se puede
seleccionar la
informacion
‘offroad’, que
permite visualizar
por ejemplo, el
angulo de girode
las ruedas.

caso un equipamiento que ha hecho estre-
mecerse a mas de un rival Premium cuya
lista de opciones suma el precio de un GTI
compacto. Porque el Cupra Ateca inclu-
ye de serie Control Dinamico de Chasis,
selector de modos de conduccién inclui-
do programa Cupra, faros Full LED, ins-
trumentacion Digital Cockpit con modo

‘Sport View’, Navegacion Plus con panta-
lla de 8 pulgadas, cargador inalambrico,
portén manos libres, asistente de aparca-
miento con cdmara de 360°, climatizador
bizona, freno de estacionamiento eléctri-
co, levas en el volante y un amplisimo des-
pliegue de sistema de seguridad y ayudas
ala conduccién.

Renault CAPTUR

Crossover by Renault

Pantalla tactil con Smartphone Connection
Techo panoramico

Faros Full Led Pure Vision

RENAULT

Passion for life

Renault Captur: consumo mixto (I/100km) desde 4,2 hasta 5,4. Emision de CO2 (g/km) desde 110 hasta 124.

Renault recomienda e’F@

[ f | ©YouTube renault.es




LAMBORGHINI URUS
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GRACIAS A SUMOTOR V8 BITURBO DE 650 CAB ALLOS Y A SU TRACCION TOTAL. NO TIENE RIVALES SIMILARES

- = ’ _

— e - =
Yo tamien -
te_:w . e~

— ;
Te quiero en mi garaje, te quiero siempre
amilado, en lo buenoy en lo malo, todos
los dias de mi vida. El Urus es una buena
pareja para pasar ratos inolvidables.
Y salvo que no se va sentado a ras del
suelo, no tiene nada que envidiar a
ningun otro Lamborghini.

-

Andrés Mas || amas@motorl6.com
Fotos: Alvaro G2 Masrtins

Cuando te pones al volante de
un Lamborghini Urus lo haces
impresionado por sumusculo-
sa e imponente silueta, pero
también un poco condiciona-
do por lo alejado de lo que,
hasta hace muy poco, enten-
diamos por un superdeporti-
vo de altas prestaciones: un
biplaza de poco mds de un

El MOTOR16 |

metro de altura con un pues-
to de conduccidn casi rozando
el asfalto. Sin embargo, bas-
ta recorrer unos pocos metros
dominando el entorno desde
una altura considerable con
el todocamino de cinco plazas
mas potente del mundo, para
que tu cabeza y tus sentidos
cambien el chip a la misma
velocidad de vértigo que ace-
lera este ‘carrazo’ de 650 ca-
ballos y 2,3 toneladas de peso.

Esta claro que conducir como
si fueses encajado en el cock-
pit de un F1 tiene su gracia, y
las sensaciones a ras del suelo
son sin duda muy diferentes
alas que se logran encarama-
do al asiento de un todoterre-
no, aunque te aseguro que en
este caso no mucho mas exci-
tantes. Pero cuando te acos-
tumbras a ir viéndolo todo
desde otra perspectiva, con-
tando con los mismos recursos

respecto a potencia, acelera-
cién o estabilidad, comienzas
a descubrir ventajas.

Cuentan que los participan-
tes de una concentraciéon Lam-
borghini por las carreteras del
Piamonte italiano realizaron
una ruta por vias de monta-
fla y no salian de su asom-
bro porque propietarios de
los ‘Lambo’ Huracan y Aven-
tador encontraron importan-
tes dificultades para seguir el

ritmo de ese traidor llamado
Urus. Y es que las carreteras
de la ruta estaban bastante
deterioradas, con abundan-
tes baches y badenes, por lo
que los Urus avanzaban a un
ritmo endiablado sin miedo a
dejarse medio coche por el ca-
mino mientras el resto sufria
cada metro. Se trata tan solo
de una anécdota, pero que de-
ja clara la filosoffa de un mo-
delo tnico.

PRECIO

g EMISIONES DE COz: 279 G/KM

PRIMERAS IMPRESIONES

232.000 ¢

NOS GUSTA DEBEMEJORAR

Presencia imponente. Tunel central muy
Prestaciones. Capaci- voluminoso. Consumo
dad ‘off road’. Habitabi- elevado casi siempre.
lidad. Calidad. Sonido. Sin rueda de repuesto.

El Urus esté construido so-
bre la plataforma que utilizan
otros todocamino del Grupo
como el Bentley Bentayga, el
Audi Q8 o el Porsche Cayenne.
Y si hablamos del poderosisi-
mo motor V8 biturbo, ocurre
tres cuartos de lo mismo, ya
que se trata de un propulsor
que emplean modelos como
el Cayenne Turbo. Pero con
una diferencia importante. El
Urus, ademas de ser el primer

| MOTOR16
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LAMBORGHINI MADRID
Unico concesionario en Espana

Lamborghini Madrid es el Unico importador de la marcaitaliana en
Espana desde octubre de 2013, y Carlos Garcia Cano, su director
general. Como importador, Lamborghini Madrid esté obligado a
tener venta y postventa en unas instalaciones situadas en Pozuelo
de Alarcén gue cuentan con nueve empleados y una superficie de
aproximadamente 250 metros cuadrados. Lamborghini Madrid ha
cuadruplicado las ventas en los Ultimos afios aungue por norma-
tiva interna tienen prohibido comunicar cuantos coches venden al
afo. Lo que si podemos averiguar es que las ventas de la marca
en nuestro pais son buenas, pero no lo suficiente como para abrir
mas concesionarios. Unas tiendas en las que hay que realizar una
gran inversién ya que la imagen corporativa de marca obliga a
decorarlas como si de una boutique de lujo se tratase.

A Suforma de flecha le permite ofrecer una gran aerodindmica, que se
optimiza cuando se baja la suspensién al maximo.

Lamborghini con motor bi-
turbo, es el inico en el que es-

FICHA TECNICA

LAMBORGHINI URUS

EL SALPICADERO DEL URUS IMPONE RESPETO PORQ UE
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ESLOMAS PARECIDO A LA CABINA DE UN AVION

A Laslevas de cambio enel volante
son de serie, y de una talla grande
muy adecuada. El volante en rojo es
opcional.

< Elcuadrode
instrumentos digital
puede modificarse
en funcion de los
gustos del conductor,
y lainformacion
ofrecida es muy
extensa. Ademés, el
salpicadero cuenta
con tres pantallas
TFT como los nuevos
Audide alta gama.
En el selector EGO
se pueden configurar
diferentes niveles de
asistencia.

PUESTO DE MANDO
Desde la cabina del piloto

&

<« Elespacio
interior es
especialmente
generoso, incluso

a las cuatro ruedas con vec-
torizacion activa del par, que
aseguran el mejor rendimien-

. " i -
El sistema ANIMA (Adaptive Network Intelligent MAnagement) es el

enlacotade to en entornos tan variopin-
responsable de las dindmicas de conduccién en el Urus, la palanca de alturade las tos como la carretera abierta,
mando clave para seleccionar una configuracion acorde a las necesida- plazas traseras. la ciudad, el campo, la nieve o
des de cada momento. Con esta potente arma, las caracteristicas del La segunda el desierto. Ademas, el par se
vehiculo se amoldan al modo de conduccién seleccionado. Hay cuatro fila puede ir reparte principalmente al eje
modos de conduccién en carretera: ‘Strada’, para primar la facilidad de configurado con trasero, para que el compor-
conduccion, el confort y la seguridad; ‘Sport’, para lograr mas agilidad, dos o tres plazas, tamiento esté orientado a lo-
mejorar la capacidad de respuesta y lograr una conduccion divertida; y eneste (ltimo grar el tacto deportivo exigible
‘Corsa’, para precisién y maximo rendimiento; y ‘Neve’, gue garantiza Caso se ganan 42 en un deportivo tan especial.
el agarre en las superficies mas resbaladizas. Y al otro lado del botén litros de maletero. Suspension neumadtica regu-
Start, el modo ‘Ego’ permite al conductor redefinir las dinamicas del El tUnel central es lable, barras estabilizadoras
vehiculo en términos de direccién, suspensién y traccién. voluminoso. activas con sistema de 48 vol-

tios, ruedas traseras directri-
ces... La lista es interminable

MOTOR 40V8 ta mecdnica rinde la increfble
Disposicion Dellongtudnal | 1 5tencia de 650 CV, una cifra
N2 de cilindros 8,enV . ..
Cilindrada (c.c.) 399 que convierte al Lamborghini
Potencia max. (CV/rpm) | 650/ 6.000 mas prac_tlco, espacioso yb_ru'
Par méximo (mkg/rom) | 86722504500 |  tal también en el todocamino
Traccion Alas 4 ruedas de serie mas potente del mun-
Caja de cambios Aut.de 8 vel. doyel que disfruta de la mejor
Neuméticos delanteros | 285/40ZR22 relacion peso-potencia. Y los
Neumdticos traseros 325/35ZR 22 datos de prestaciones son de
Peso (kg) 225 otro planeta, como lo es sen-
Largo/Ancho/Alto (mm) | 5112/2.016/1.638 tir 1a aceleracién de esta mo-
\Volumen maletero (1) 616 (4 plaz: 574) ~ .

Capacidad depdsito (1) 85 le acpmpanadg de un sonldp
De 0a 100 km/h (s) 36| Destial que deja casi sin respi-
Velocidad méx. (km/h) 305 racién. Pero son sensaciones
Consumo mixto (1100 km) 123| ldgicas, yaque el Urus acelera
Emisiones CO2 (g/km) 279 de 0a 100 km/h en 3,6 segun-
Precios desde.... (euros) 232.000 dos, sélo seis décimas por enci-

El MOTOR16 |

ma de lo que tarda un Porsche
911 Turbo, pesando el Urus
nada menos que 530 kilos
mas. Pero es que en alcanzar
los 200 km/h desde parado el

Lamborghini mds impresio-
nante tarda sélo 12,8 segun-
dos, cifras dificiles de digerir
por los seguidores mas puris-
tas. Estd claro que en el Urus

Lamborghini no ha escatima-
do esfuerzos. Ya que hacemos
un todocamino y nos arries-
gamos a recibir criticas de los
seguidores mas puristas, ha-

gamos el mejor y mas rapido
todocamino del mundo, de-
bieron decir los ingenieros
de la marca italiana. Asi que
adoptaron todas y cada una

de las tecnologias mds avan-
zadas del Grupo Volkswagen.
Por ejemplo, el cambio auto-
matica de ocho marchas jun-
to con el sistema de traccién

y el conjunto esconde un arse-
nal de recursos con el objetivo
de ser el mejor en todo.

Y todo ese despliegue se no-
ta. El tacto y el aplomo al vo-

| moTOR16 EX



cuatro ruedas [ LAMBORGHINI URUS
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TURBOCOMPRESSO ES EL QUE
ORDINE DI ACCENSIONE EL GRUPO VW

Iy a2l s 504 8 UTILIZAEN
EL PORSCHE
PANAMERA
TURBO, PERO
CONMAS

AEn funcién de si atras lleva dos asientos individuales o una CAB ALLOS

banqgueta corrida para tres ocupantes, cambia el volumen del
maletero, pues son 574 litros con cuatro plazas y 616 con cinco. c 0 N D u c E s u Z u K I

Circula sin restricciones gracias a la certificacion ECO

IGNIS SWIFT
99 €/mes 99 €/mes

PIENSA

Entrada 4.582,62 € ¢ 12 cuota 103,81 € Entrada 5.316,06 € * 12 cuota 103,71 €
34 cuotas 99 € ¢ Cuota final 8.518,16 € 34 cuotas 99 € » Cuota final 8.292,06 €

TA.E. 8,55% TA.E. 8,55%

f - .-

lante del Urus se corresponde

con el de un deportivo, aun-

que l6gicamente peso y cen- La marca de smartphone Oppo pre-  E| lujoso envoltorio del Oppo Find X Lamborghini esconde unos
tro de gravedad juegan en su sentaba este verano una edicion Lam-  auriculares inaldmbricos también en fibra de carbono.

contra cuando rozamos los li- borghini de su modelo més avanzado,

mites. Todo a pesar de que el Find X, un smartphone de alta gama

con 1,64 metros, es el todoca- y altas prestaciones ideado sobre to-

mino mads bajo de su clase. Y do para los clientes més caprichosos

de que el peso no ha aumen- de la firma de deportivos, entre otras 5 =
tado demasiado —pesa sélo cosas porque el mdvil cuesta la friole- I3 { e = Suzuki
25 kilos mas que un Cayenne ra de 1.699 euros. Y casualmente he-

Turbo... 19 centimetros més mos podido disponer de una unidad de o \ / = ' tlon ;%mm .
corto— gracias a la masiva uti- prueba de este Oppo Find X al mismo e i =g S
lizacién de aluminio en carro- tiempo que el Urus. Para empezar, el 1 : ' EINBALDN = SOEV EVED m

’ . . . ) , - - . \ Suzuki, Campedn de Espaiia de
ceria, chasis y suspensiones embalaje es lujoso a méas no poder, Suzuki recomienda =g yarcas e Rallyes de Asfalto
, . REPSOL
Para detener el Urus tam- la carcasa del teléfono es de fibra

bién se ha recurrido ala mejor de carbono'y la carga completa se _ - Consumo combinado: desde 4,1 hasta 4,3 |. / 100 Km. Emisiones CO2: desde 94 hasta 98 g. / Km.

- =

———

: : 4 f < ; . Financiacion de vehiculo SUZUKI IGNIS 1.2 GLX 2WD SHVS. Precio al contado 14.620 €. Entrada 4.582,62 €. Plazo 36 meses, 1 cuota de 103,81 €, 34 cuotas de 99 € y 1 cuota
de las 0pc10nes, IOS dlSCOS mas reall_za enpocomas (?e medla hora . de 8.518,16 €. Tipo Deudor Fijo 6,99%, TA.E. 8,55% (La TA.E., asi como la primera cuota podran variar ligeramente en funcion del dia de la firma del contrato y de la fecha
grandes del mercado para un gracias alsu tecnologla SuperVOOC, L ; de pago de las cuotas). Comision de Apertura 3% 301,12 € al contado. Importe Total del Crédito 10.037,38 €, Coste Total del Crédito 2.251,71 €, Importe Total Adeudado

e e . L 2 v _ 12.289,09 €, Precio Total a Plazos 16.871,71 €. Siendo el dia de contratacién 06/06/2018 y primer pago el 05/07/2018. Oferta valida hasta el 31/12/2018. Financiaci6n ofrecida,
coche de pI'OdllCClOl’l. Dos dis exclusiva de esta version. También des sujeta a estudio y aprobacion por parte de Santander Consumer, E.FC., SA. Financiacién de vehiculo SUZUKI SWIFT 1.2 GLX SHVS. Precio al contado 15.170 €. Entrada

cos carboceramicos delanteros tacan las cdmaras escamoteables o la y 5.316,06 €. Plazo 36 meses, 1 cuota de 103,71 €, 34 cuotas de 99 € y 1 cuota de 8.292,06 €. Tipo Deudor Fijo 6,99%, TA.E. 8,55% (La TA.E., asi como la primera cuota podran

ann : variar ligeramente en funcion del dia de la firma del contrato y de la fecha de pago de las cuotas). Comision de Apertura 3% 295,62 € al contado. Importe Total del Crédito
de 440 mm de dl etro y 40 gran pantaua Oled sinmarcos. : 9.853,94 €, Coste Total del Crédito 2.203,45 €, Importe Total Adeudado 12.057,39 €, Precio Total a Plazos 17.373,45 €. Siendo el dia de contratacion 06/06/2018 y primer

pago el 05/07/2018. Oferta vélida hasta el 31/12/2018. Financiacion ofrecida, sujeta a estudio y aprobacion por parte de Santander Consumer, E.EC., S.A.

Way of Life!
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LAMBORGHINI URUS

A El Urus puede solicitarse con el pack ‘off road’ —con dos modos adicionales de conduccién todoterreno—
por 700 euros. La suspensién neumaética de serie permite variar la altura libre al suelo hasta 90 mm para
adaptarla a los diferentes escenarios. Desde la mas baja, para uso deportivo, a la mas alta, para el campo.

¢UN LAMBO FUERA DE LO NEGRO?
Ya lo hacia el Lamborghini LM002

Los modos de conduccién todoterreno del Urus permi-
ten que este SUV deportivo se permita el lujo de salir
del asfalto con garantias. Sobre todo con los dos modos
adicionales disponibles con el pack ‘off road’, solicita-
do por el 70 por ciento de los clientes. El denominado
‘“Terra’, que garantiza la mayor eficacia en conduccién
todoterreno; y el ‘Sabbia’, que es perfecto para superfi-
cies arenosas. Pero no es la primera vez que un Lambo
puede salir al campo sin problemas. Entre 1986y 1993,
la marca comercializé el LMOO2, un todoterreno 4x4
con el motor delantero V12 del Countachy 444 CV. Este
‘tanque’ nacié con la vista puesta en la industria militar,
pero termind convertido en una pieza exclusiva de la
gue solo se construyeron 301 unidades.

cqe
Motor, "

BUENAS
LUCES

2 X X X X2 X

A ElUrus puede solicitarse con nueve colores metalizados y tres sélidos; un gran abanico de posibilidades para un coche Unico. Pero, ademas,
ofrece un nivel de personalizacion muy elevado con seis diferentes colores para las pinzas de freno y unos interiores variadisimos.

de grosor con pinzas de alumi-
nio de 10 pistones, y dos dis-
cos traseros carboceramicos
de 370 mm de didmetroy 30
de grosor. Un equipo que de-
tiene las 2,3 toneladas a 100
km/h en 33,7 metros, una ci-
fra también estratosférica.
Tal esla confianza del clien-
te Lamborghini en el producto

El MOTOR16 |

que, en Espafia, los primeros
siete Urus se vendieron antes
de que los compradores ni si-
quiera hubieran visto el coche.
Alguno nos ha transmitido
su forma de pensar respec-
to a esto: y es que si es Lam-
borghini, no puede ser malo.
Hablamos de un 80 por cien-
to de compradores que repi-

ten en la marca, por lo que el
20 restante son de nueva con-
quista. Clientes con familia y
muchas necesidades de espa-
cio que han podido acceder a
la marca por primera vez gra-
cias al Urus. Un SUV impresio-
nante que puede ser utilizado
adiario para cualquier cosay,
al mismo tiempo, un genuino

Lamborghini con el sonido, las
emociones y las prestaciones
que ofrecen los modelos mas
carismaticos de la marca del
toro. Esa es la magia del Urus
y por ella la marca te exige
una compensacion econémi-
ca de mas de 230.000 euros.
Y a pesar de todo, yo también
te quiero, Urus.

NISSAN %NTELLIGENT MosBILITY

Innovation
that excites

DEJA ATRAS A TU COMPETENCIA

o

CON LA MEJOR TECNOLOGIA \ C&#5karesaLes
N I SSAN M I C RA EPNBE%IE\/N:E;ﬁgE:‘s < SISTEMA INTELIGENTE @ CAMARA
po R 1 3o€ /M ES* Bﬁij&algﬁ 2 DE ANTICOLISION FRONTAL DE VISON 360°

INNOVANDO PARA AYUDARTE EN TU NECOCIO

Consumo mixto: 5,31/100 km. Emisiones de CO2: 121g/km. Consumo y emisiones homologados de conformidad con la normativa europea aplicable.

*Oferta leasing para Peninsula y Baleares, valida para empresas con un parque inferior a 10 vehiculos financiando con RCI Banque SA Sucursal en Espana. Ejemplo de
financiacion para Nuevo MICRA 1.5dci 66KW (90CV) ACENTA . Precio. Franco Fabrica 11.948,81€ (IVA no incluido.incluye transporte, Nissan Assistance y promociones
soportadas por Nissan). Precio total a plazos: 13.417,26€. Una entrada de 3.873,01€. Importe Total Adeudado de 9.544,24€. Cantidad financiada 8.075,80€. 48 cuotas de
130€/mes y una ultima cuota de 3.102,35€. TIN 5,65%. Comision de Apertura. 2,50%. TAE 6,87%. Importe minimo a financiar 7000€. Permanencia minima 24 meses. Valido
hasta 30/10/2018. Promociones ofrecidas por Nissan. Incompatible con otras ofertas financieras. Para otros canales de venta o condiciones dirigirse a su concesionario
Nissan. La imagen vi_s_ualizada puede no coincidir con el vehiculo ofertado.

e ™
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HYUNDAI NEXO

DE CASI 700 KILOMETROS CON SUS TRES TANQUES DE
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A Lapilade hidrégeno@a
realidad en Hyundai. Una a nzada
tecnologia conla que Eﬁugh
fabricantes se han atrﬁﬁr—‘?

Hyundaiya vende el
- Nexo en Espafia. Se
~ trata més que nada
~ deunescaparate
| tecnoldgico, porque
rdh “de momento el
cocheescaroylared
* dehidrogeneras en

nuestro pais se reduce
“aseis. Sin embargo, el
.. Nexoes un vehiculo

:-_ o extremadaante"

la&te o

|—lﬂ-—_|q§ Y losijro’ba& en SU

o vanzado queva

A0S

Andrés Mas || amas@motorl6.com
Fotos: Alvaro G2 Martins

Cuando parece que todo el
mundo piensa que, a pesar
de los obstaculos que que-
dan por sortear, el futuro de
la automocion es eléctrico,
resulta que el Informe Glo-
bal sobre Automocion 2017,
elaborado por la firma de au-
ditores KPMG, revela que el
62 por ciento de los directi-
vos encuestados del sector de
automocion considera que los
vehiculos eléctricos de bateria
tienen muy poco futuro. Sobre
todo por la escasa infraestriic-
flira de recarga existente y por

4 Bateriasy
depdsitos de
hidrégeno van
situados bajo

el maletero;y
aun asi, éste

¥ cubica 46l litros
¥ ampliablesa
1.466.

el tiempo que necesita un eléc-
trico para cargar las baterias.
E178 por ciento de los encues-
tados cree, sin embargo, que
la movilidad eléctrica real lle-
gara de la mano de la pila de
combustible. Javier Arboleda,
ingeniero de Hyundai, enamo-
rado del Nexo de hidrégenoy
experto en pila de combusti-
ble, nos asegura que desarro-
llar esta tecnologia puntera no
esta al alcance de cualquiera,
y sélo los grandes fabricantes
tienen suficiente capacidad
financiera y de investigacion
para abordarlo. Sin embargo,
Arboleda mantiene que el hi-
drégeno tiene futuro porque

PRECIO

NOS GUSTA

g EMISIONES DE COz: 0 G/KM

PRIMERAS IMPRESIONES

69.000 ¢

DEBE MEJORAR

Suavidady agrado.
Autonomia. Prestacio-

nes. Espacio y maletero.
Dotacién completa.

Peso elevado. Escasez
de hidrogeneras. Precio
alto. Presién de carga
muy baja en Espania.

es un paso mas alla del vehi-
culo eléctrico, del que retiene
todas sus virtudes y resuelve
inconvenientes, con tiempos
de carga y autonomia simila-
res a un coche de combustién,
y sin necesidad de sus pesadas
y voluminosas baterias. El hi-
drégeno es el combustible mas
eficaz, puesto que tiene la re-
lacién poder calorifico/peso
mas alta que cualquier otro
combustible. Produce de dos
a tres veces mas energia que
la mayoria de combustibles,
y reacciona rdpidamente con
el oxigeno.

Y lo comprobamos condu-
ciendo el Nexo una mafiana
por Madrid. Horas de placer
a bordo de un modelo agra-
dable y silencioso que se deja
querer desde que recorremos
los primeros metros. Un au-
tomovil de hidrégeno con un
motor eléctrico equivalente a
163 CVy un cambio automa-
tico de una sola marcha.

Un modelo de hidrégeno es

A Elsistema de apertura

de puertas con tiradores
escamoteables es el mismo que
estrend Jaguar en su F-Type.

un coche eléctrico que fabrica
abordo su propia electricidad
cuando el hidrégeno reaccio-
na con el oxigeno del aire en
una ‘mini central’ llamada pi-
la de combustible. ;Lo mejor?
Que se tardan cinco minutos
en repostar los 156 litros que
caben en sus tres depositos,
siempre que se reposte a una
presién de 700 bares. Que con
esa cantidad tendremos para
recorrer casi 700 kilémetros.
Y que por el tubo de escape
solo sale agua producto de la
reaccion quimica. ¢Y lo peor?
Que sélo hay seis hidrogene-
ras en Espafia —las mas cerca-
nas a Madrid se encuentran en
Albacete o Puertollano—; que

| MOTOR16 EA
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HYUNDAI NEXO

EL NEXO SE MUEVE COMO PEZ EN EL AGUA
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30D
iMoton

ofrece un estilo
minimalistay
una ergonomia
sobresaliente. La
pantalla central

visionar muchas
informaciones

y hasta ver
videos del

1 funcionamiento.

4V Elsalpicadero

tiene 12,3 pulgadas,
y en ella se pueden

3,8 kg/100 km, pero después
de 74 kilémetros la media ha
bajado hasta los 2,2, y cuando
finalizamos la prueba el orde-
nador marca 0,9 kg/100 km.
Y es que la ciudad es el esce-
nario en el que mejor se mue-
ve el Nexo, gracias también a
una frenada regenerativa re-
gulable con las levas del vo-
lante en tres niveles. Pero
también salimos a carretera,
donde se deja notar su mayor
peso —casi 1.900 kilos—, aun-
que el todocamino de hidré-
geno se planta sobre el asfalto
con un aplomo sobresaliente y
muy buenas maneras, incluso
cuando se aumenta el ritmo.
Un ritmo que puede llegar a

Ya no tienes que elegir entre un Maserati y un SUV .

Maserati Levante Diésel. Tuyo por 590 € / MES (sin IVA)*

Maserati Levante Diésel. Consumo (ciclo combinado): 7.8 - 8.2 1/100km. Emisiones de CO2 (ciclo combinado): 207 - 220 g/km.

p Elinterior del Nexo es amplisimo.
No hay que olvidar que mide 4,67
metros. El respaldo es reclinable.

mediata de par, su velocidad
maéaxima o una aceleracién

590 €/ MES (sin IVA). TAE: 4,06%. 48 Cuotas. Entrada: 26.779,57 € (sin IVA). Cuota Final: 28.829,6 1€ (sin IVA).

FICHA TECNICA

‘0-100’ de 9,2 segundos, equi-
parable a la de un SUV diésel
de similar tamafio y 180 CV.

CARS GALLERY BARCELONA
Paseo Z. Franca, 10 - 08038 Barcelona
Tfno: 932 896 363

TAYRE
C/ Lépez de Hoyos, 62 - 28002 Madrid
Tfno: 914 577 634

MOTOR ELECTRICO PILA COMBUSTIBLE Las cifras, aunque quizd de-
Posicion O d bici . IBARRA CARS TERRY GALLERY
Fw———— 0KW (1 masiado ambiclosas, escent- Poligono Irubide, 2 - 48960 Galdakao, Bilbao / del Motor, 1, Plg.Ind. Ctra. Amarilla - 41007 Sevilla
POte”S'é méxima 39[5JNW(5»06: CI‘(’g)) fican un futuro prometedor Tfno: 944 565 852 Tfno: 954 554 501
al maximo m m . 7
‘ ral h hidrégeno. .
Traccién Delantera pa Zlos coches de _d ogle 01 AUTOMOVILES SANCHEZ BECIER VEHICLES
Frenos delanteros/ | Discos ventilados En Alemania, por ejemplo, e Ctra. de Logrofo, 32 - 50011 Zaragoza Avda. d’Enciar, 148, AD 500 Santa Coloma - Andorra \xl
traseros /Discos objetivo es llegar al afio 2025 Tfno: 976 304 050 Tfno: +376 871 800 =
feso Eig)h il ]4%;3 60 con 500.000 vehiculos de hi- CARS GALLERY Valencia AUTOVIDAL A RAT
argo/Ancho/Alto (mm) | 4.670/1860/1 drégeno circulando, mas de Avda. Maestro Rodrigo, 107 - 46035 Valencia Carrer Gremi de Forners, 8 - 07009 Son Castello, Mallorca M S E I
Maletero (1) 461/1.466 500 hidrogeneras funcionan- Tfno: 963 479 199 Tfno: 971 430 420
Potencia salida baterfa 40 KW c 350 b d ilenci d dov11.000 d b
Combustible Hiogeno|  €5taS cargan a 350 bares —por oespazysilencio,aunquede  doy 11.000 puestos de traba- C. DE SALAMANCA SPORT MOVIL JULIAN (SERVICIO TECNICO OFICIAL) Lewanle
De0a 100 km/h (s) 92| esosdlollenanlamitaddelde- vezencuandoseoyesilbarun jocreados. Francia tendrd mds Avda. Norberto Goizuetasin Ctra. Madrid — Irn Km 234 (Edificio Grupo Julian)
Velocidad max. (km/h) 79| posito—; y que hasta 2024no  compresor eléctrico que mete  de 100 estaciones en 2020. Y 29670 San Pedro de Alcantara, Malaga 09001 Burgos
. 5, ) - . . Tfno: 952 785 250 Tfno: 947 267 085

Consumo 095kg/100km |  se espera que el precio de un  presidn alapila, porque cuan-  en Espafia esta previsto que se
Emisiones O, 0g/km|  vehiculo de hidrégenoseequi-  to mds aire se introduce enel  pase de las seis hidrogeneras Z'/“‘é_RE “{'A;AB;“HS'\(‘:DA |
?Pmno”é‘a NEDC(km) | 756(666 WLTP) | pare al de uno convencional,  sistemamas hidrégenosepro-  actuales a los 20 puntos antes 582 'Zrzu:,lzj e Mo
Be oy sgene e Sminvtosa | por lo que ahora mismo este  ducey mayor rendimientoha-  de 2020, formando el Corre- Tfno: 913 341 520

tipo de vehiculos es bastante ~ bra. Comenzamos la tomade  dor del Hidrégeno entre Espa-
Precio (euros) 69.000 - fia- i

caro. Al volante del Nexo to-  contacto con un consumo de  fia-Andorra y Francia. El modelo de la fotografia puede no corresponder al modelo de la oferta.
m MOTOR-I 6 | *Oferta para Maserati Levante Diésel MY 19 (275CV/202Kw). PVP Recomendado 77.585,40 € (sin IVA). Incluye transporte e Impuesto de matriculacion, IEDMT calculado al tipo general, no obstante al tipo aplicado

puede variar en funcion de la Comunidad Auténoma de residencia y descuentos promocionales. Importe total del crédito 50.805,83 €., TIN 3,99%, comision de apertura 0,00 € (Sin IVA) al contado.

Leasing ofrecido por FCA Capital Espafa E.F.C. S.A.U. para empresas. Oferta valida hasta el 31/12/2018 en Peninsula y Baleares.
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No todos los dias tiene uno el privilegio de poder conducir un
deportivo de pelicula. Y es que precisamente este Aston Martin
DBI1V8 Coupé hereda la esencia de los clasicos vehiculos

utilizados por el espia mas famoso de todos los tiempos: 007.
Porque la firma de Gaydon ha creado una maquina para disfrutar
de la conduccidn y, como no podia ser de otra manera, para

presumir. Para eso y mas, tiene licencia.

Julian Garnacho || jgaracho@motorl6.com
Fotos: Bryan Jiménez

Me puedo sentir privilegiado.
He conducido algunos de los
Audi, Bentley, Ferrari, Lam-
borghini, Maserati, Mercedes
o Porsche mas exclusivos del
mercado, pero se me resistia
hasta ahora experimentar lo
que han sentido Sean Con-
nery, Timothy Dalton, Pierce
Brosnan o Daniel Craig.

El MOTORI16 |

Se me resitia subirme a un
Aston Martin, una firma uni-
da al espia mas famoso de to-
dos los tiempos desde 1964.
Una firma histérica que na-
ci6 en el Reino Unido alld por
1913, que tiene un palmarés
envidiado y que es capaz de
crear obras de arte como este
DB11, un deportivo que suce-
de al DB9 y que inaugura una
nueva era en la marca: ‘Se-
cond Century’.

Ylo cumple al pie de la letra
estrenando una arquitectura
innovadora en la que se em-
plea de forma masiva el alu-
minio. Y, por si fuera poco, ha
sido posible gracias a una his-
tdrica colaboracién con Mer-
cedes-Benz.

Esta coalicion britanico-ale-
mana justifica una tarifa que
arranca por encima de los
200.000 euros, cantidad sufi-
ciente para adquirir alguno de

ASTOMMWARIIN DB ‘V8 COUPE
-

CADA DB11V8 QUE SALE DE GAYDON SE FABRICAAMANO POR EXPERTOS Y ES EXAMINADO CON PRECISION MILIMETRICA

" - -

Con licenciajpara p.resumir

los deportivos mas ilustres del
mercado... 0 para comprar un
piso. E incluso da para un cha-
1€, pues este ejemplar probado
costaba, con las opciones que
incluia, 266.526 euros.
Equipararlo al precio de
una vivienda no es lo primero
en que pensara quien acude
a un concesionario de Aston
Martin y obvia otras marcas
de renombre. Esa persona tie-
ne en mente algo especial, al-

go que no entiendes del todo
hasta que ves el coche de cer-
ca, te subes para ponerte a sus
mandos y, por fin, lo condu-
ces.

Reconozco que cuando lo
Vi por vez primera me parecio
digno de ser expuesto en una
galeria de arte. Del equipo de
disefio dirigido por Marek Rei-
chman ha nacido este coupé
—por unos 20.000 euros extra
puedes adquirirlo con carro-

PRECIO

209.899 ¢

PRIMERAS IMPRESIONES

NOS GUSTA

EMEJORAR

Exclusividad. Disefio.
Tecnologia. Calidad.
Comportamiento dina-
mico. Prestaciones.

DEB

Plazas traseras. Cierre
del maletero. Sin guan-
tera. Muchos elementos
comunes con Mercedes.

305
iMotorh "

ceria Volante, es decir, ca-
brio— que mide lo mismo que
el nuevo Peugeot 508. Sus li-
neas transmiten la esencia cla-
sica de Aston Martin, pero con
pinceladas actuales, como por
ejemplo que toda la ilumina-
cion corra por cuenta de la
tecnologia LED, y diversos ele-
mentos futuristas, como pue-
de ser su sistema AeroBlade,
que ayuda a mantener la pu-
reza de su disefio al prescindir

| MmOTOR16 EX
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de un alerdn posterior. En su
lugar, esa carga aerodinamica
se consigue con unas tomas en
el pilar C que canalizan el ai-
re por el interior de la carro-
ceria y lo envian hacia una
ranura en la parte superior de
la tapa del maletero. En esa
zaga es donde este DB11 tie-
ne repartido un 51 por cien-
to de su peso total, mientras
que el 49 restante va sobre el
eje delantero. Ese reparto de
pesos ha sido posible porque
el cambio firmado por ZF va
en posicion transaxle —sobre
el eje posterior—, porque em-
plea una barra de transmision
de fibra de carbono y porque
tras su eje delantero han co-
locado un corazén 4.0 V8 Bi-
turbo, motor que es 115 kilos
mas ligero que el 5.2 V12 Bi-
turbo también ofrecido para
los DB11, y que presume ya
de 608 CV.

Las puertas, con tiradores
enrasados, dan acceso a un
habitéaculo sublime en su ter-
minacion, donde el cuero y

MOTORI16 |

ASTON MARTIN DB11 V8 COUPE

MERCEDES-AMG FABRICA ESTE CORAZON 4.0 V8 EN AFFALTERBACH, UN BLOQUE CAPAZ DE GENERAR 510 CV DE POTENCIA

el carbono lo inundan todo.

Pero si prefieres piel Alcanta-
ra, madera, aluminio o lo que
quieras, pide. Su capacidad de
personalizacion es total; tanto,
que Aston Martin, que fabricé
de forma artesanal 5.117 co-
ches en 2017 -200 horas lleva
ensamblar cada uno de estos
DB11-, dice que no produje-
ron dos unidades iguales. Y
no es para menos, pues ofre-
cen 36 colores para su carro-
ceria, 6 modelos de llanta, 5
tonos para las pinzas de freno,
17 colores de cuero, 29 colo-
res para los pespuntes, 13 pa-
ra las alfombrillas, 6 para los
cinturones... ¢ Tienes tiempo?

<A AeroBlade.

Asise llama este
conducto capaz de
simular el efecto
de unalerdn. Estas

llantas bicolor

de 20 pulgadas
cuestan 3.335
euros; y las pinzas
enrojo, 1.667.

FICHA TECNICA

MOTOR 4.0 V8BIT.
Disposicion Del. longitudinal
N9 de cilindros 8,enV
Cilindrada (c.c.) 3.982

Potencia maxima (CV/rpm) | 510/6.000

Par maximo (mkg/rpm) | 68,8/2.000-5.000

Traccion Trasera

(Caja de cambios Aut. 8 vel.
Frenos del./tras. Discos ventil.
Neumaticos del /tras. 255/40-295/35R20
Peso (kg) 1.835
Largo/Ancho/Alto (mm) | 475019501290
\Volumen maletero (1) 280
Capacidad depdsito (1) 80
De 0a 100 km/h (s) 4,0
Velocidad méx. (km/h) 300
Consumo mixto (17100 km) N4
Emisiones CO2 (g/km) 230
Precios desde.... (euros) 209.899

Y si todo esto no cumple con
tus expectativas, date un pa-
seo por ‘Q by Aston Martin’, su
departamento de personali-
zacion. Eso si, prepara antes
la cartera.

Ahora comienzo a enten-
der el motivo por el que 007
se movia en un Aston Mar-
tin. Pocos vehiculos combi-
nan deportividad y confort
de marcha como este DB11.
Enrealidad hay que hablar de
un Gran Turismo al que tienes
que coger las dimensiones,
pues el capo parece no aca-
bar, mientras que sus aerodi-
namicos retrovisores restan
visibilidad en curvas cerradas
o cuando llegamos a las roton-
das. Minucias.

Los mas tecnoldgicos ha-
bran visto que su salpicadero
esta presidido por una pan-
talla de 8 pulgadas, pero si
disfrutas de la conduccion te
habras fijado antes en los cua-
tro botones con los que con-
trolas su caja de cambios. La
instrumentacién estd ordena-

3och
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da, otra de las ventajas de ha-
ber contado con la firma de
la estrella para su desarrollo.
De esta tltima también here-

da infinidad de botones inte-
riores, asi como su sistema de
infoentretenimiento —ojald tu-
viera el MBUX estrenado ha-

ce poco en la Clase A—, que se
controla desde un mando cen-
tral bastante conocido.

Como buen Gran Turismo,

detras hay dos pequeiias pla-
zas que ahora —dicen- tienen
87 milimetros mds de espa-
cio para las piernas que en un

ASTON MARTIN Y JAMES BOND AL SERVICIO DE LA INTELIGENCIA BRITANICA

Hablar del espia mas famoso de todos los
tiempos es hablar de la firma de Gaydon,
pues James Bond y Aston Martin no se en-
tenderian el uno sin el otro.

Su estrecha colaboracién comenzé alla por
1964, con Sean Connery conduciendo el in-
confundible DB5 —abajo, a la derecha— de
la pelicula ‘Goldfinger’. Desde entonces los

A DB5, DBS, Vantage, Vanquish, DBIO... Esos han sido los Aston Martin protagonistas en los largometrajes de 007, precisamente la denominacién

deportivos briténicos han sido protagonistas
en11de los 24 largometrajes de 007,y curio-
samente esos legendarios nUmeros han sido
los elegidos para bautizar los neumaticos
Bridgestone Potenza utilizados para calzar
a este nuevo DBI1. ¢ Casualidad?

Lo que no es casualidad es que Aston Martin
Works haya relanzado una edicién limitada

de aquel histérico DB5 con el que comenzd
todo. Se fabricardn a mano un total de 28
ejemplares, todos ellos en color Silver Birch
y con diferentes ‘gadgets’ como los que uti-
lizaba en la pelicula. Eso si, sélo estaran al
alcance de acaudalados fans de 007, pues
cada pieza costara tres millones de euros...
antes de impuestos.

de las Bridgestone utilizadas en este DBI1, un deportivo que nos adelantaron con el DB10 conducido por Daniel Craig en la pelicula ‘Spectre’.
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DB9. Sorprendente, porque
éso es lo que queda cuando
llevas los asientos delanteros
a su parte mas retrasada. Es-
tos dos asientos, aptos para

nifios pequefios, tienen como
punto fuerte el equipar ancla-
jes Isofix.

Una ronca melodia llega
al interior cuando das vida a

ASTON MARTIN DB11 V8 COUPE

3och
Veter 16

EL PUESTO DE CONDUCCION COMB INA DEPORTIVIDAD CON MATERIALES PROPIOS DE LA ALTA COSTURA

(0 g = o

LLE-i]

<A T7tonosde
cuero se ofrecen
para su interior.
Delante se viaja

de cine, pero las
plazas traseras son
realmente pequefias.
El velocimetro es
una pantallade12,3
pulgadas.

suM177. Es el cddigo del 4.0
V8 Biturbo, una mecéanica fa-
bricada por AMG en Affalter-
bach y bastante utilizada por
la firma de la estrella.

Puesto a punto por Aston
Martin para satisfacer las exi-
genciasde su DB11, eroga 510
caballos, potencia suficiente
para proporcionar prestacio-
nes magnificas a este GranTu-
rismo.

Todo es enviado a su eje
posterior por medio de una
transmision ZF de 8 marchas
que presenta tres programas
de funcionamiento: GT, Sport
y Sport+. Las suspensiones
adaptativas también ofrecen

V Curiosa es la apertura de sus
puertas, con cierta inclinacion. El
disefio no deja lugar a dudas: es
un Aston Martin.

esos tres modos, que se con-
trolan de forma independien-
te-hay 9 posibilidades—desde
dos botones en su volante.

En GT es tan cdmodo que
se convierte en un devorador
de kilémetros. A 120 km/h su
gasto ronda los 8,01/100 km,
por lo que los 80 litros que ca-
ben en su depdsito cunden.
Aun asi me sorprende el soni-
do que inunda su habitaculo,
pues me lo temia mds silencio-
so. Ojo, no hablo de molesto
en ningtin momento. Ese ron-
roneo que emiten sus escapes
invita a tu pie derecho a ani-
marse mientras te deleitas con
el sonido de su equipo firma-
do por Bang & Olufsen —op-
cional por 8.970 euros- con
1.000 vatios de potencia.

Gracias al Launch Con-
trol necesita sélo 4,0 segun-
dos para acelerar de 0 a 100
km/h, mientras que su veloci-
dad méxima es de 300 km/h.
Prestaciones mas que sufi-
cientes para salir airoso de las
operaciones de espionaje mas
arriesgadas. La verdad es que
corre. Y mucho.

Su corazon biturbo alcanza
las 7.000 re, y en ese momento
desata su furia pegando nues-
tro cuerpo al suave cuero Con-
temporary —son otros 1.960
euros—, si bien, desde 2.000
vueltas ya entrega todo su par.
Ahora, de Gran Turismo nada
de nada. Este DB11 es un de-
portivo con todas las de la ley,
y tendrds que reemplazar tus
mocasines Tod’s por un cal-

<A Los pilotos
traseros reducidos
_ alaminima

= expresion se
pueden pedir
oscurecidos. El

. maletero tiene
280 litros, y por
4.400 euros hay un
juego de maletasa
medida.

zado mas acorde con la doble

personalidad del DB11.

La direccidon es bastante
directa, con 2,4 vueltas en-
tre topes, y ayuda a apuntar
con precision en las curvas.
Parte de culpa la tienen unos
deflectores ocultos bajo su ca-
pb que reducen la presion ge-
nerada sobre las ruedas, y el

que también se apueste por
un autoblocante trasero con
gestion electrdnica, que mini-
miza las pérdidas de traccién
de unas gomas firmadas por
Bridgestone que, curiosamen-
te, se denominan S007. Tras
sus llantas hay discos de fre-
no de acero de 400 milime-
tros delante y 360 detrds, con

< A Laasociacién con Mercedes
vamas all& del motor. {Te suenan
algunos mandos interiores? Los
botones del cambio vanenel
salpicadero, pero luego hay levas
metélicas y fijas tras su volante.

pinzas de seis y cuatro pisto-
nes respectivamente. Todo es-
te elenco tecnoldgico ayuda a
que este DB11 vaya sobre rai-
les, de manera que nada tiene
que envidiar a otros purasan-
gre deportivos. Tanto, que si
prescindes de ayudas electrd-
nicas te podrd poner contra las
cuerdas.

Disimula a la perfeccién sus
1.835 kilos, y su cambio con
levas fijas y metdlicas invita a
ser utilizado constantemente.
Son ideales para abusar de la
zona alta del cuentavueltas,
justo cuando su V8 te regala
un precioso ‘petardeo’, per-
diendo de un sélo plumazo
sus buenas costumbres brita-
nicas. Sobrevaloradas. Te lo
digo yo.
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Mas corto y bajo que el Q7,
pero mds ancho. El Q8 sigue
siendo un SUV y sigue sien-
do enorme —casi cinco metros
de largo y casi dos de ancho-,
Pero sus nuevas proporciones
le convierten en un vehiculo
bien distinto del Q7, empezan-
do porque s6lo hay dos filas de
asientos, tiene una apariencia
mas musculosa y carece de
marcos en las ventanas, en li-
nea con los mejores coupés. Es
la forma elegida por Audi para

AUDI Q8 50 TDI QUATTRO

Apoteosis Q

Audi ha tardado en sumarse al segmento de los SUV mas grandes
de caracter deportivo, pero cuando lo ha hecho no ha escatimado
en medios. El Q8 es una mezcla de A7 Sportback y Q7 con la que
disfrutaremos por su agrado, prestaciones y comportamiento. Y
anade virtudes de tono funcional como un interior amplisimo o
una etiqueta ECO que le autoriza a circular por el interior de las

grandes ciudades con su enérgico V6 diésel de 286 CV.

competir en un segmento que
hasta ahora se repartian BMW
y Mercedes sin apenas oposi-
ci6on mediante sus clénicos
X6 y GLE Coupé. Y en ese es-
cenario, el Q8 llega como una
bocanada de aire fresco, pues
incluso revoluciona el capitulo
estético en relacion a los Audi
existentes. Nos referimos a su
frontal, que estrena una nueva
version de la parrilla 'singlefra-
me', pero también a su zaga,
presidida por una barra épti-
ca horizontal de lado a lado.
Y dentro, poco que ver con un
Q7, pues toma el disefio de las

nuevas generaciones de A8,
A7 Sportback y A6: horizonta-
lidad, cierto aire minimalista,
instrumentacién digital confi-
gurable, dos pantallas tactiles
en la consola central... Y aun-
que el primer vistazo puede
asustar por la cantidad de ele-
mentos, luego vemos que to-
do es intuitivo y facil, que hay
muchos botones de acceso di-
recto a funciones esenciales y
que cada cosa que queremos
hacer lleva menos tiempo que
en sus rivales antes citados. Y
encima, con mas calidad que
sus dos compatriotas, aunque

€s0 ya no extrafia porque ocu-
rre desde hace tiempo y en to-
dos los segmentos.

Y es que el Q8 presume de
una terminacién excelente:
materiales de primera, aca-
bados sin tacha, soberbio tac-
to de mandos y 'botones' —lo
entrecomillamos porque Au-
di emplea ahora unas eficaces
superficies tactiles que gene-
ran un 'clic' al pulsarlas—, sen-
sacion general de robustez,
alta tecnologia y refinamien-
to... Por los 84.840 euros que
cuesta nuestro protagonis-
ta es lo minimo que debemos

pedir. Aunque por ese precio
también esperabamos una
mejor dotacion de serie, apar-
tado donde el Q8 flojea. En
esto habra quién vea el vaso
medio lleno —equipa navega-
dor, climatizador bizona, Au-

di connect Safety & Service,
faros LED, amortiguacién con
reglaje electrénico o portén y
cubremaletero eléctricos, en-
tre otros elementos—, pero en-
tenderemos a los que lo vean
medio vacio, pues no trae unos

PRECIO

84.840 £ A N/ATe N ee)

simples asientos de ajuste eléc-
trico, ni cimara trasera, ni es-
pejo interior fotosensible, ni
tapiceria de piel... ¢Solucién?
Fécil: poner dinero. Porque la
lista de opciones tiene abso-
lutamente de todo, aunque a

3doch
(Motor )

a LACLAVE

S i pasamos por alto su
enorme factura, lo mal
equipado que viene de serie
y los elevados precios de su
infinidad de opciones, pocos
inconvenientes mds le pode-
mosponeral Q8. Su versién
50 TDIanda queselas pela
y gasta poco si tenemos en
cuenta el peso del conjun-
to; y el comportamientonos
haencandilado. Ademés, es
amplio, estd bien hecho, la
gentelomiray lo remira...

precios que animan a ser cau-
tos. Y nuestra unidad de prue-
bas era un buen ejemplo, ya
que sumaba 66.580 euros en
opciones, con 'excesos' como
los 8.190 del sistema de soni-
do Bang&Olufsen Advanced

NUESTRAS ESTRELLAS NOS GUSTA DEBE MEJORAR
COMPORTAMIENTO 3 ok % % %k ) _ - ; .

ACABADO e Etiqueta ECO. Rendimiento Equipo de serie muy pobre.
PRESTACIONES * % % % mecanico y prestaciones. Precio alto y opciones caras.
CONFORT % % %k k Comportamiento muy Poco funcionamiento 'a
SEGURIDAD %ok ok eficaz. Gasto real razonable. vela'. Maletero a la vista al
CONSUMO * %k % ) . )

PRECIO - Calidad y confort. Amplitud. poner vertical el respaldo.
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S

V El portén del maletero —cuyo dngulo maximo de
apertura podemos programar- es eléctrico, igual que

3D, los 9.680 del paquete de-
portivo S line -mas los 1.780
euros del paquete S line ex-
terior—, los 4.130 de las llan-
tas de 22 pulgadas o los 3.430
euros de los asientos depor-
tivos. Y sucede algo parecido
con la infinidad de asisten-
tes de conduccién ofrecidos,
pues casi todos son opciona-
les, agrupados muchos en los
paquetes Tour y City.

Poco mas puede reprochar-
se al Q8, donde hay que po-
nerse quisquilloso para hallar
pegas. Por ejemplo, que si co-
locamos el respaldo trasero en
una posicién mas vertical, el

MOTORI6 |

A Maletero enorme, con 605 litros y respaldo 40:60
de serie para ampliarlo hasta 1.755 litros. En opcién
se ofrece la banqueta trasera plus, corredera y con
respaldo 40:20:40. La rueda de repuesto es opcional.

AUDI Q8 50 TDI QUATTRO

i

AP Laclimatizacién con cuatro zonas es opcional —1.015 euros—

trasera corredera, con 13 centimetros de recorrido. ELl Q8 brilla por su amplitud, que permite

,igual que la banqueta

viajar holgados a cinco adultos, pero no tanto por el equipo de serie, con lagunas llamativas.

maletero se ve un poco desde
fuera, o que el altimetro va de
cinco en cinco metros cuando
el de cualquier Seat o Skoda
—por citar marcas populares
del mismo grupo- precisan al
metro. Como decimos, anéc-
dotas en un panorama general
apabullante que ofrece, ade-
mas, espacio de sobra para
cinco adultos. Ahi estan esos
140,5 centimetros de anchu-
ra en la segunda fila o sus 80
centimetros de hueco paralas
piernas con un conductor de
1,75 al volante. En ese senti-
do nos parece una opcién in-
teresante la banqueta trasera

corredera, con 13 centimetros
de recorrido y que apareja res-
paldo abatible en tres partes,
por si queremos ampliar 'a la
carta' el enorme maletero, de
605 litros.

Pero lo mejor, si cabe, es-
td atn por llegar. Y es que to-
davia no nos hemos puesto en
marcha. Lo hacemos tras aco-
modarnos en unos asientos
excelentes y arrancar el mo-
tor, que en esta version 50 TDI
es un 3.0 TDI muy especial,
pues el diésel V6, ademas de
haber sido renovado a fondo,
recibe un sistema Mild-Hybrid
(MHEV) basado en un circuito

eléctrico de 48 voltios que in-
corpora una bateria de iones
de litio y un alternador BAS.
Durante la frenada se recu-
peran hasta 12 kW que se al-
macenan en la bateria, y esa
energia sirve —ademds de para
lograr la etiqueta ECO- para
que la funcién 'start-stop' apa-
gue el motor al frenar cuando
la velocidad baja de 22 km/h
o0 para que circulemos 'a vela'
—entre 55y 160 km/h, y siem-
pre que no frenemos ni acele-
remos— por periodos de hasta
40 segundos. Esa es la teoria,
porque en la préctica no se cir-
cula tanto por inercia; aunque

en su descargo debemos decir
que el gasto medio si es mode-
rado. Porque hablamos de un
'aparato’ de 2.220 kilos y cinco

- CALIDAD ALNIVEL DEL AB

<« Nuestro
e 08 montaba
3 llantas de
. 22 pulgadas,
"% suspensidn
™ | neumadtica
-1.205 euros
| lanormal-y
eje trasero
direccional
-1460 euros—,

A y el resultado
es fascinante.

b

metros, con 286 CVy traccion
Quattro, que se conforma con
8,7 1/100 km reales. Y como
caben 85 litros en el depésito,

A Lainstrumentacion digital configurable
es una pantalla de 12,3 pulgadas... de serie.
Y también lo es el selector de programas de
conduccién, que incluye los modos 'offroad'

no visitaremos mucho las esta-
ciones de servicio al viajar.
En cuanto a prestaciones,
no vemos un problema que
nuestra unidad no haya cum-
plido la aceleracién '0-100'
oficial -mucho neumatico,
quizds—, pues los 6,96 segun-
dos medidos estan muy bien. Y
porque solventa los adelanta-
mientos en un pispas, transmi-
tiendo una curiosa sensacién
de ligereza que después se ex-
tiende al comportamiento,
que nos ha enamorado por ca-
pacidad de frenada, inmedia-
tez y precision de la direccion
—2,2 vueltas de volante-y por

y ‘allroad', ideados para circular por caminos.

A Elcambio
Tiptronic de ocho
marchas funciona
realmente bien.

el aplomo y ausencia de balan-
ceos o inercias. Mérito para el
Q8, sin duda, pero también
para quien configurase nues-
tra unidad de pruebas con op-
ciones como la direccién en las
cuatro ruedas, la suspensiéon
neumatica —hasta 25,4 cen-
timetros de distancia libre al
suelo- o unas gomas 285/40
R22 -si pensamos en escapa-
das 'off road' mejor dejar los
265/65 R19 de serie- que le
permiten ir por railes hasta en
las curvas cerradas, ayudados
por una traccion Quattro muy
eficaz que prioriza el envio de
par al tren posterior.
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i —— & BP Ultimate con tecnologia ACTIVE
‘ LAS CIFRAS (oatos osreninos excireumo cerrano) B RE t6:da hasta 56 Km mds por rapostai.

FICHA TECN'CA EQU|PAM|ENTO BANCO DE PRUEBAS En un mundo marcado por lo convencional, siempre hay un

. maravilloso tipo de personas que se niega a ser definida por la norma.
MOTOR SO TOMHEY IEBETACTY  veLocibap mAxiva REHET Para ellos estd ol nuevo INFINIT! Q%O D
Disposicin Delantero INFORMACION Y CONFORT ACELERACION (en segundos) A i o el U_t SherEehrelsae
longitudinal Relojes digitales configurables A 400 m salida parada 151 que concentra en caaa aetalle Intinitas emociones.
P -
Nogedlindrosivélvulas | GenV/ 24 Pantala téctilde 10] pulgadas | A De 0.a 50 km/h 25
Sistemna Stop/Start = Navegacion MMI Plus A De 0a100 km/h (oficial) 70(63) ’
Cilindrada (cc.) 2967 — -
Alimentacio | i6n direct Tapiceria de cuero Recorriendo (metros) N4
imentacion nyeccion directa por -
ra?l comain turboz Asiento de conductor eléctrico RECUPERACION (en segundos)
intercooler. Sistema Regulador/limitador velocidad | A 400 m desde 40 km/hen D 137 DES D E 202 - AI_ MES*
Mild Hybrid MHEV Respaldo posterior partido 40:60 | A
Potencia méaxima (CV/rpm) | 286/3.500-4.000 Asiento trasero corredero 40:20:40 36 Cuotas; Tipo Deudor 7,95%; TA.E.9,60%; Entrada 8.926,57 €; Ultima cuota: 17.233,74 €
Par méximo (mkg/rpm) 63,3/2.250-3.000 Faros LED delante y detrds A 1000 mdesde 40 km/hen D 26
TRANSMISION Aparcamiento asistido 5 anos de gCII'GntIIO Yy 3 anos de mantenimiento
Traccion Alas 4 ruedas Climatizador autométicobizona | A e 80aT20kT/henD 48
‘ : . e80a m/hen d
Cajade cambms Automatica, 8 vel. Amortiguacién activa A
Desarrollo final 69,14 Suspension neumatica
km/h a1.000 rpm Selectord dosd duccio
DIRECCION Y FRENOS electorde modos de conducdon | A Error de velocimetro a 100 km/h +3%
Sistema Cremallera, asistida i,EbGUTDAtDl o A
At irbag frontales delanteros
eléctrica : : CONSUMOS
Vueltas de volante 2,2 | Airbagderodila conductor v T
gnjr,]tre :opgs) o - ﬁfrbag :atera:es detanteros A EN CIUDAD
ametro de giro (m | -
F| o girt T — |rEag ;tera es dz alnteros A A 222 km/h de promedio 85
renos. sistema Airbag de cortina del /tras. A
(Del./Tras.) Discos ventilados — ; ‘ EN CARRETERA
_ Alerta cambio involuntario carril A 90 km/h de crucero 82
SUSPENSION - — X :
Dol Asistente mantenimiento carril Conduccion dindmica 127
elantera — ‘ '
Independiente de cinco brazos, con muelles, Alerta de colisiony frenadaactiva | A EN AUTOPISTA
amortiguadores activos y barra estabilizadora. ~ Asistente de vision noctuma A 120 km/h de crucero 90
Trasera Control de crucero adaptativo A140 km/h de crucero 99
Independiente de cinco brazos, con muelles, [ ces de carretera autométicas Consumo medio /100 km.
amortiguadores activos y barra estabilizadora. p — (Porcentaje de uso 30% urbano: 50% 87
RUEDAS (émara de vision trasera autovia: 20% carretera) ' '
(Camara de vision 360 grados i
Neuméticos 265/55R19-8509" | - gf AUTONOMIA MEDIA
Marca 285/40R-Continental |~ oo CEHAND Kilometros recorridos 97
PESOS Y CAPACIDADES Alerta de trafico trasero cruzado CONSUMOS OFICIALES
En orden de marcha (kg) 2220 Sensores parking del./tras. A Ciclo urbano 70
Capacidad del depésito (1) 85 Anclajes Isofix sillitas del./tras. A Ciclo extraurbano 64
Relacién peso/potencia (kg/cv) 776 | UamadadeemergenciasOS | A Ciclo mixto 2o
Coeficiente aerodindmico Cx 0,34 | Ruedaderepuesto de emergencia
FRENOS
PRINCIPALES OPCIONES segundos 1 15 2 25 3 35 4 45 5 55 6 65
9 H ~noloaiz Pintura metalizada: 1.335. Pintura personalizada Audi
E%Eﬂgtgg ?‘:stf; gglﬁ#d exclusive: 4.445. Llantas 9Jx20 (275/50 R20):1.335. Llantas a60km/h ],55193 - - M
b : 10Jx21 (285/45R21):3710. Llantas 10Jx22 (285/40 R22): L6m._L_| Solicite su prueba de conduccion en infiniti.es
mmﬂﬁtﬂjﬁ. » 4130. Tapicerfa cuero Cricket: 2.665. Tapiceria cuero Valcona: al00kmh 28seg.
o e 3.240. Rueda repuesto emergencia: 320. Suspension 369m.
' # N b neumatica: 1.205. Suspensién neumatica deportiva: 1.590. 0kah 30 ‘seg,
Eje trasero direccional: 1460. Pinzas freno rojas: 510. Faros a 509m
Matrix LED: 2.145. Night Vision: 2.730. Paguete asistentes Tour:

s [T T T T T 1T 1"
AcTivE ) Wh 2.665. Paquete asistentes City: 2.030. Alarma antirrobo: 635. metros 10 15 20 25 30 35 40 45 50 535 60 65
Asientos delanteros eléctricos: 1.755. Cémara trasera: 605.

MEDIDAS
SONORIDAD  *Umbral de conversacin: 50 d8. Umbral del dolor: 140 dB
—— : . 100d8
1.515 mm del. o
i 0 INFINITI
= 80d8
10dB
e 60dB
© ¥
S 508
40dB *INFINITI Q30 1.6tc Premium 7DCT 115 kW (156 CV) desde 202< al mes. Consumo mixto de 5,8 1/100 km y emisiones de CO2 de 134 g/km.
| 5797169 | Zoosmm 3048 Modelo visualizado con equipamiento opcional.
1995 mm 4986 mm 2048 36 Cuotas; Tipo Deudor 795%; TA.E.9,60%; Entrada 8.926,57 €; Ultima cuota: 17.233,74 €
10dB Financiacion Infiniti Q30 1.6tc Premium 7DCT 156. Precio al contado 28.805,81 <. Entrada 8.926,57 €. Plazo 36 meses, 1 cuota de 200,93 €, 34 cuotas de 202,00 € y 1 cuota de 1723374 €
(A) Alturaal techodelante | (B) Espacio piernas (méx- | (C) Altura al techo detrés (D) Espacio piernas (max-min) 0dB Tipo Deudor Fijo 7,95%, TAE.9,60% (La TAE. asi como la primera cuota podrdn variar ligeramente en funcién del dia de la firma del contrato y de la fecha de pago de las cuotas). Comisién de
, 7 Apertura 3% 596,38 € al contado. Importe Total del Crédito 19.879,24 €, Coste Total del Crédito 5.019,81 €, Importe Total Adeudado 24.899,05 €, Precio Total a Plazos 33.825,62 €. Siendo el dia
975mm min) 1.080 / 850 mm 935 mm 960/715mm RALENTI 60KM/H 90KM/H 120KW/H 140 KWH de contratacién 09/10/2018 y primer pago el 05/11/2018. Oferta vdlida hasta el 31/12/2018. Financiacion ofrecida, sujeta a estudio y aprobacion por parte de Santander Consumer, E.F.C,, S.A.
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PAR Que levante la mano quien tenga

el mejor seguro de coche
pagando menos con Linea Directa.

‘o

k - \ - A —-—_._4 |

TIPTRONIC COUPE 3.0 V6 TDI 4MOTION TIPTRONIC

Cilindrada

Potencia

Par méximo | 633 mkg/2.250-3000rpm | 612 mkg/2.000-2.600 rpm 633 mkg /1600 pm

Cambio ¥
Traccion A

Consumos _|70/64/661100km _ |82/66/721100km
Emisiones 173 g/km (02

Autonomia
Vel. maxima 238 km/h

02100 km/h
Maletero
Dimensiones 4.878/1984 /1717 mm

Batalla 2904 mm

Diametro giro 122 metros

Depésito comb.

A favor

+

En contra
|

Disfruta de la etiqueta ECO que
concede la DGT y destaca por

su relacién entre prestaciones y
consumo. El comportamiento es
excelente, pues asocia seguridad,
deportividad y confort, y el Q8
presume de amplitud, maletero,
calidady alta tecnologia.

Aungue el precio es similar al

de sus principales rivales, el
equipo de serie es mas pobre

de lo esperado y las opciones,
innumerables, son caras. Sino
monta direccién en el eje trasero,
el radio de giro es muy grande.

Por nimero de unidades vendidas
eimagen de marca, el Levante es

la alternativa més exclusiva del
cuarteto, y pagando una factura
similar a la del Q8. Tiene una enorme
distancia entre ejes, lo que se nota en
la amplitud interior, y presume de un
comportamiento bastante deportivo.

Aungue su maletero es grande,

es el mas pequerio de los cuatro,
pese a que el Levante es el mas
largo de todos. Y la relacion entre
prestaciones y consumo es un poco
peor que en el Audi. El interior es
lujoso, pero el acabado debe mejorar.

Aunque su motor rinde menos
potencia, la respuesta a bajo
régimen es estupenda, lo que

se traduce en agrado. Y es mas
corto que el Q8 pero ofrece aun
mas maletero. Ademas, tiene un
cambio de nueve marchasy esta
casi tan bien hecho como el Audi.

Pesa mas que el 08, que ya es
decir, y es el que mayor consumo
homologa. También anuncia las
prestaciones mas bajas —aunque
no son malas-—y es el mas ancho,
lo que pasa factura en ciudad. El
equipo de serie, justo también.

Ha salido casi a la vez que el Q8,
con el que comparte infinidad de
elementos, incluido el V6 diésel de
286 CV.Como es mas ligero, anda
algomasy gasta, en la practica,
tres décimas menos de litro. Interior
y maletero son enormes. Y es el
mas asequible de los cuatro SUV.

Aungue el tercer Touareg es un gran
producto, Volkswagen no tiene

aun laimagen premium de Audi,
Maserati o Mercedes. Su depésito
es el mas pequefio, y el radio de
giro es amplio. Ademas, no se
beneficia de la etiqueta ECO.

EL DETALLE

Seclavacomoun RS 5 Coupé

Conductorincluido,el Q8 50 TDI
pesa 2.220 kilos, que es tanto
como dos Seat Ibiza juntos.
Sin embargo, sus poderosos
frenos —discos ventilados de
375 milimetros delante y 350
detrds— y sus enormes neu-
maticos —nuestra

unidad montaba

para detenerse desde 120 km/h.
De cara a valorar mejor ese dato
basta un ejemplo, pues dias an-
tes probabamos el Range Rover
Sport P400e de 404 CV, que
necesité 60,79 metros en esa
misma maniobra. Y 0jo, porque

cuando el Q8 vya

se ha detenido, su

SIME LO QUIERO COMPRAR

COSTE POR KILOMETRO RED DE POSVENTA
Recarrido anual: 15.000 km. Coste uso: 131 puntos de asistencia en toda
0,26 euras/km. Coste financiero: 173 Espania.

euros/km. Coste km total: 199 euras/km.

GARANTIA

Seguro a terceros: no disponible.
Seguro a todo riesgo: 788,17 euros/afio
con franquicia de 450 euros.

Seguros contratados en Linea Directa Aseguradora por un ‘ ‘

www.audi.es

conductor de 40 afios, residente en Madrid, con mds de dos
afios de antigiedad de améy plaza de garaje.

-

TODO EL MUNDO LO SABE:

MEJORES COBERTURAS.
MEJOR PRECIO. GARANTIZADO.

unos 285/40 R22— rival briténico ain DATOS DELCOMPRADOR. ‘,..-"“':_‘_'“x\
son clave paraque 'lucha' por pararse sinbeetetenbeitiiniblebeteth Y = : 90 2 I 2 3 5 l 2 T e a
el SUV de Audi se ycirculatodaviaa AUDI = £ g S
pare con la efica- | 47,6 km/h. Visto VW-AudiEspafia, S.A. C/de [a Selva. : \ .
ciadeundeportivo desde los ojos de Pol. Mas Blau, 08820. El Prat de !
GTI: 50,87 metros | un peaton.. Llobregat (BCN) TIf: 934 028 967 Tt I . .

—me e ineadirecta.com

bankinter.

Promocion valida hasta 31/12/2018. Aplicable solo a seguros procedentes de otras compafiias sobre el precio de renovacion con coberturas similares. Sujeto a normas de suscripcion y a las condiciones de la promocion.
Constltelas en www.lineadirecta.com
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Bajo el signo de la racionalidad

Pedro Martin || pmartin@motorl6.com
Fotos: Bryan Jiménez

Bromeando, bien podriamos
decir que el nuevo modelo
solo pierde una cosa respec-
to a su predecesor: el apos-
trofo del nombre, que pasa
de Cee'd a Ceed. Y es que es-
ta tercera generacion, fabri-
cada también en Eslovaquia,
supone un avance relevante
frente ala anterior, aunque las
dimensiones principales cam-
bien poco, pues la longitud es
la misma 4,31 metros-y las
variaciones en anchura —cre-
ce—y altura —decrece— son mi-
nimas. Podriamos hablar de
unas nuevas proporciones

E] MOTORI16 |

KIA CEED 1.0 T-GDI LAUNCH EDITION e

que le dan un aspecto mejor
'plantado’ sobre el asfalto, lo
que cuadra con la personali-
dad més dinamica que Kia ha
querido inyectar a su compac-
to, que comparte plataformay
muchas més cosas con el nue-
vo Hyundai i30.

El Ceed es un ejemplo de
racionalidad en el reparto del
espacio, pues sin necesidad de
una carroceria enorme se lo-
gra un habitaculo amplio. No
de récord, pero si con todas
las cotas bien calibradas: an-
chura de 131,5 centimetros
en la zona posterior, genero-
sa altura al techo en ambas fi-
las... E1hueco para las piernas
en la parte trasera no impre-

siona —70,5 centimetros con
un conductor de 1,75 al volan-
te—, pero hasta esa medida es
correcta, y se ve beneficiada
por un tiinel central que ape-
nas sobresale, para alegria del
quinto ocupante. Y mas atras,
un buen maletero de 395 litros
cuyo suelo podemos ubicar a
dos alturas. Ademads, bajo el
area de carga va unaruedade
repuesto de uso temporal.
Pero volvamos al habitécu-
lo, disefiado con la ergonomia
y la l6gica como premisas. Se
nota que el Ceed ha sido de-
sarrollado en Alemania, pues
la distribucién de mandos es
mas propia de un coche teu-
tén que de uno asidtico: todo

| ¥
[

S i el Cee'd anterior ya era
un gran coche, la terce-
ra generacion, rebautizada
Ceed, tutea sin contempla-
cionesalomds granado del
segmento; Ford Focus, Peu-
geot 308, Seat Ledn... Puede
que conel motortricilindrico
degasolinade120CVnosea
veloz, pero es muy agrada-
bley, por equilibrio, apunta
a 'compra maestra’,

35 LACLAVE

pmartin@motorlb.com

El nuevo Ceed confirma que Kia va en el buen camino desde

hace afos. Porque esta tercera generacién mantiene virtudes
de sus antecesores como una maghnifica relacién entre precioy

equipamiento, su agrado de uso o la garantia de siete af

, pero

potencia facetas que le permiten tutear a los rivales mas sélidos
de su clase; incluso en esta versidn de motor tricilindrico, que
brilla mas por comportamiento que por prestaciones puras.

estd mano —incluida la pantalla
tactil 'flotante'-, hay suficientes
botones para acceder a las fun-
ciones clave, el cuadro de man-
dos va donde tiene que ir y tiene
una instrumentacion completa...
Podriamos pedir, si acaso, un cua-
dro digital configurable, pero has-
ta eso estara disponible dentro de
un afo aproximadamente. Y nos
gusta la sujecion y comodidad de
los asientos —por contarlo todo, un
pasajero algo 'fornido' los acusé
de estrechos—, la visibilidad en to-
das direcciones, el gran nimero
de huecos donde colocar cosas o
la impresion general de robustez.
En este sentido, a la calidad gene-
ral de terminacién le dariamos un
notable, pues los materiales son

buenos, hay bastantes superficies
mullidas y todo parece hecho pa-
ra durar. Pero también hay cosas a
mejorar, como un cuentakilome-
tros que resta 2 kilometros a cada
centenar recorrido o una tapa cu-
bremaletero que da 'mini golpe-
citos' contra el portén —lo hemos
escuchado en dos unidades distin-
tas— al circular por malos firmes.
Tiene dos topes de goma, pero si
la bandeja midiese dos o tres mili-
metros mas encajaria del todo.

Y tampoco nos ha convencido
el funcionamiento del 'stop-start’,
pues durante la semana de prue-
ba nos dejo 'colgados' en tres oca-
siones; casi siempre en situaciones
de ceda el paso donde no llega-
mos a pararnos por completo, y

PRECIO

25,800 €|

EMISIONES DE COz:

127 6
NUESTRA VALORACION

NOS GUSTA

Precio con descuento: 22.027.
Garantia de 7 afos. Comporta-
miento eficaz: estabilidad, direc-
ciény frenada. Agrado y calidad.
Funcionalidad. Equipo de serie.

DEBEMEJORAR

Recuperaciones lentas. Gasto
real algo mayor que el 1.4 T-GDi.
Motor no disponible con caja au-
tomética. Ruiditos de la bandeja
trasera. Stop-Start algo erratico.

NUESTRAS ESTRELLAS

COMPORTAMIENTO %k %k %k %k
ACABADO 5k %k %k %k
PRESTACIONES %k
CONFORT %k k k
SEGURIDAD ok 3k %k % %k
CONSUMO %k %k %k
PRECIO %k %k %k %k

| MmoTOR16 &}
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justo cuando volvemos a en-
granar primera para acelerar,
el motor se apagay pide poner
punto muerto. Ocurre pocas
veces, pero cuando pasa...

En cuanto al equipamien-
to, la versiéon Launch Edition
probada trae una dotacién
cerrada —las tinicas opciones
corresponden a la pintura ex-
terior— realmente completa,
como demuestran estos diez
ejemplos: techo solar pano-
rdmico, navegador con pan-
talla de 8", equipo de sonido
JBL, cargador inalambrico de
smartphone, épticas delante-
rasy traseras de LED, sensores
de parking delante y detras,
camara posterior, aparca-
miento asistido, lector de limi-
tes de velocidad y asistente de
cambio involuntario de carril.
Y hay mucho mas, destacan-
do el gran numero de ayudas
de conduccién que vienen de

» Mando similar al del Stinger,
y con los tres botoncillos
en el canto. Original,
PEro no muy
cémodo.

A Maletero de 395 litros, y podemos poner el
suelo a dos alturas distintas —en la superior,
la zona de carga es casi plana al abatir el
respaldo—. Debajo va una rueda de repuesto.

KIA CEED 1.0 T-GDI LAUNCH EDITION

—_—
_—

serie; de tal modo que se jus-
tifica el precio: 25.800 euros,
que bajan a 22.027 con los
descuentos. Y para los que
opinen que sigue siendo mu-
cho dinero, o que no necesitan
tanto elemento vanguardista
o de lujo, se ofrecen tres nive-
les més baratos: Con-
cept—desde 16.027
euros a pie de
concesiona-
rio—, Drive y
Tech.
i Enla ga-
ma me-
canica hay
novedades
como los diésel
1.6 CRDi o el mo-
tor 1.4 T-GDi de gasolina,
con 140 CV; pero hemos pre-

AP Detrds hay salidas de aireacién, y el
tunel central apenas molesta: sobresale
sélo 6 centimetros. La amplitud es

notable, destacando todas las cotas por
su equilibrio: altura, anchura, espacio 5
longitudinal... Y los asientos son cémodos. L

ferido empezar nuestros ensa-
yos del Ceed con el 1.0 T-GDi
de 120 CV, empleado yaen la
generacion anterior pero que
nos parece una gran alterna-
tiva ahora que el publico 'sue-
fia' con gasolina. Hablamos de
un tricilindrico de un litro, con
turbo e inyeccién directa, cu-
yos valores tedricos son sufi-
cientes; como esos 17,6 mkg
de par maximo a partir de sdlo
1.500 vueltas. Como el coche
es bastante ligero —no llega a
1.300 kilos-y tiene un cam-
bio manual de seis marchas,
esperdbamos un rendimien-
to mejor en carretera, escena-
rio donde el Ceed destaca mas
por agrado que por brio. De
hecho, anda apreciablemen-
te menos que el Stonic dotado

de idéntica mecanica, lo que
tiene su causa en el peso —el
pequefio SUV de Kia es 112 ki-
los mas ligero—-yen la eleccién
de unos desarrollos de cambio
mas largos en el Ceed: sexta
de 42,6 km/h por cada 1.000
rpm, frente a los 39,6 del Sto-
nic 1.0 T-GDi 120.

La aceleracién desde para-
do es correcta —anuncia 11,1
segundos en el '0-100'y eso
le hemos medido—, pero el re-
pris es pobre, como demues-
tran los 10,6 segundos que
tarda en pasar de 80 a 120
km/h en cuarta —-10,7 tarda
el Stonic, pero usando quin-
ta—, los 14,9 en quinta -14,1
empled el Stonic en hacer el
'80-120'en sexta— o los excesi-
vos 19,4 segundos que requie-

O N CHASIS QUE PIDE MAS

FRGONOMIA Y CALIDAD

A Los Ceed Launch Edition y Tech montan unos Michelin 225/45 R17 que
se agarran como lapas. Pero con los 205/55 R16 del nivel Drive ya basta.

re el Ceed en la marcha final.
Como coche para todo, con
mucha ciudad y autovia, esta
version cumple, pero si pensa-
mos en tres o cuatro pasajeros

y puertos de montafia, quizas
un Ceed diésel o con el motor
1.4 T-GDi sea mejor idea.

La nota es mas alta en lo
que se refiere al consumo, y

ancs
[etor 16

A Eleguipamiento de la versién Launch
Edition es completisimo, y la pantalla
de 8 pulgadas tiene navegador de serie.
Ademas, la dotacién de asistentes de

los 7,31/100 km medidos en
nuestro test mixto se nos an-
tojan correctos si los compa-
ramos con cifras obtenidas por
rivales muy eficientes: 6,9 li-
tros el anterior Ford Focus
1.0 EcoBoost de 125 CV, 7,0
el Peugeot 308 PureTech 130,
7,2 el Honda Civic 1.0 VTEC
Turbo de 129 CV... Pero en los
mismos dias probamos tam-
bién un Ceed 1.4 T-GDi de
140 CV y se conformé con 7
litros exactos, pues va mas 'so-
brado' en tramos complicados
oal afrontar repechos de auto-
via, y acaba gastanto menos.
Hemos dejado para el final
el capitulo del comportamien-
to, donde el Ceed ha evolucio-
nado de forma muy positiva.
La direccién es mas rapida que

seguridad nos parece ejemplar.

A Elmotor 1.0 T-GDino
se combina con el cambio
automatico ni ofrece el
selector de modo Sport.

antes—menos de dos vueltas y
media de volante—yla frenada
es enérgica—50,4 metros para
detenernos desde 120 km/h—,
mientras que la actitud en cur-
va es noble y eficaz, a lo que
ayudan unos Michelin Prima-
cy 3 de medida 225/45 R17
que le sujetan a la calzada —el
VW Polo GTI de 200 CV lleva
esa misma goma, pero de talla
215/45 R17-. Poco balanceo,
buen equilibrio entre confort
y deportividad, facilidad de
manejo... El nuevo Ceed con-
vence si avivamos el ritmo de
marchay apuramos las posibi-
lidades del motor, pero quizas
por eso echemos de menos al-
gomas de respuesta o el eficaz
cambio automatico 7DCT, no
disponible para este motor.

| moTorR16 EA
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‘ LAS CIFRAS (oaros osrennos encireumo cerrano) LRl R

FICHA TECNICA

KIA CEED 1.0 T-GDI LAUNCH EDITION

EQUIPAMIENTO

& BP Ultimate con tecnologia ACTIVE

te da hasta 56 Km mas por repostaje. s

BANCO DE PRUEBAS

MOTOR 1.0 T-GDI EN VELOCIDAD MAXIMA | 190 KM/H
Disposicion Delantero INFORMACION Y CONFORT ACELERACION (en segundos)
transversal Reljes digitales configurables v 400 m salida parada 17,6
P p p
Nf de clindros/valvulas 3'en linea /12 Sensor de lluvia y luces A De 0 a 50 km/h 37
E,'l?tedmz Stop/Start 3‘9 Pantalla tactl de 8 pulgadas | A De 02100 krvh (oficial) 1 (1)
Altilrler:taacii’)crf) In iccién directa Navegacion A Recorrendo (metros) 10
tu¥b0c0mpresoré Control de velocidad de crucero | A RECUPERACION (en segundos)
intercooler Freno estacionamiento eléctrico | A 400 m desde 40 km/h en 42 187
Respaldo posterior partido A 400 m desde 40 km/h en 54 211
Potencia maxima (CV/rpm) | 120/6.000 Tapiceria de tela y piel sintética A 400 m desde 50 kmvh en 62 206
Par maximo (mkg/rpm) 17,6 /1.500-4.000 Faros LED A 1000 m desde 40 km/h en 44 347
z a
TRANSMISION Faros antiniebla con luz ‘comering' | A 1888 m tdies(cjie gg Emﬂ en ga ;22
Traccion Delantera Aparcamiento asistido A - M deste 7 KM S enos :
Caja de cambios Manual, 6 vel. Acceso - De 80120 km/h en 42 106
y arranque sin llave A De 80 2 120 km/h 3 9
Desarrollo final 42,6 Climatizador automético bizona | A o e m/hen s
km/h a1.000 rpm { o e De 80 a120 km/h en 62 194
DIRECCION Y FRENOS Selector modos de conduccion v Error de velocimetro a 100 km/h +3%
: o SEGURIDAD
Sistema Cremallera, asistida -
G Airbag frontales delanteros A CONSUMOS
Vueltas de volante 244 | Airbag rodilla conductor v TS
(entre topes) Airbag laterales delanteros A EN CIUDAD
Didmetro de gi 10,6 i
Flame fSQ te giro (m) R Airbag laterales traseros v A 223 km/h de promedio 75
Tenos. sistema . Airbag de cortina del./tras. A
(Del./Tras.) / Discos 284 mm — ; ; EN CARRETERA
_ Alerta cambio involuntario carril | A A 90 km/h de crucero 62
SUSPENSION - — - :
Delart Asistente mantenimiento carril A Conduccion dindmica 97
elantera: — . :
Independiente, de tipo McPherson, con muelles, Alerta de colision y frenada activa | A EN AUTOPISTA
amortiguadores y barra estabilizadora. ~ Frenada automatica post-colision v A120 km/h de crucero 76
Trasera: Asistente de salida en pendiente | A A140 kmv/h de crucero 85
De paralelogramo deformable, con {muelles, Luces de carretera automaticas | A Consurmo medio /100 k.
e amortiguadores y barra estabilizadora. Control de traccion y estabilidad | A éﬁ?&i?;f?gogi Eulrsr%%?;/)o urbano; 50% 73
Neumaticos 205/45R17 Ef‘mara je Yeon ;rg;era : A AUTONOMIA MEDIA
Marca Michelin Primacy 3 amara E‘VN\SIOH 8{@1 0s v Kilémetros recorridos 684
PESOS Y CAPACIDADES Lector de sefales de trafico A CONSUMOS OFICIALES
En orden de marcha (kg) 1207 Alerta de fatiga del conductor A Ciclo urbano 6,5
Capacidad del depésito (1) 50 Sensores parking del./tras. A cho ex‘traurbano 50
Relaci6n peso/patencia (kg/cv) 10,80 |  Control de angulos muertos A Ciclo mixto 56
NUmero de plazas 5 Llamada de emergencia SOS v
FRENOS
PRINCIPALES OPCIONES segundos 1 15 2 25 3 35 4 45 5 55 6 65
& BP Ultimate con tecnologia Pintura sélida: 208. Pintura metalizada: 520. ‘ ‘] 5Sleg
ACTIVE te da hasta 56 Km a60km/h rlz,a' m.
‘mas pof repostaje. 285eg.
OB . al00km/h 346m.
y e al0kmh Jlseg ok

1.559/1.567 mm

.

1.800 mm |

2.650mm

4310 mm

(A) Altura al techo delante

955mm

(B) Espacio piernas (max-
min) 1115/ 885 mm

(C) Altura al techo atras
935mm

(D) Espacio piernas (max-min)
810/575mm

ww 099

EN COMPARACION CON.. Sitinate 57

PR St g
| : .__ i 7 e

-

te da hasta

& BP Ultimate con tec
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fa ACTIVE

56 Km m

KIA CEED 1.0 T-GDI 120 FORD FOCUS 1.0 ECOBOOST 125 HYUNDALIi30 1.0 T-GDI 120 PEUGEQT 308 1.2 PURETECH
CONCEPT TREND EDITION ESSENCE 130 STYLE
Precio 19.800 euros 21.600 euros 21400 euros 22.800 euros
Cilindrada 998 cc 999 cc 998 cc 1199 cc
Potencia 120 CV/6.000 rpm 125CV/6.000 rpm 120 CV/6.000 rpm 131CV /5500 rpm
Parmaximo  |17.6 mkg /1.500-4.000 rpm 173 mkg /1400-4.500 rpm 176 mkg /1.500-4.000 rpm 23,5mkg /1.750 rpm
Cambio Manual, 6 velocidades Manual, 6 velocidades Manual, 6 velocidades Manual, 6 velocidades
Traccion Delantera Delantera Delantera Delantera
Consumos 6,7/48/551/100 km 59/472/481/100 km 65/49/551/100 km 6,3/4,2/5,01/100 km
Emisiones 124 g/km CO2 108 g/km CO2 126 g/km CO2 115 g/km CO2
Autonomia 909 kilémetros 1.083 kilémetros 909 kilémetros 1.060 kilémetros
Vel.méxima {190 km/h 200 km/h 190 km/h 210 km/h
0al100km/h |1 segundos 10,0 segundos 111 segundos 10,2 segundos
Maletero 395/1.291 litros 375/1.354 litros 395 /1.301 litros 420 /1.228 litros
Dimensiones |4.310/1.800 /1447 mm 4.378 /1825 /1452 mm 4.340/1.795 /1455 mm 4.253 /1804 /1472 mm
Batalla 2.650 mm 2.700 mm 2.650 mm 2.620 mm
Didmetro giro |10,6 metros 11,0 metros 10,6 metros 10,8 metros
Depo6sito comb. | 50 litros 52 litros 50 litros 53 litros
Peso 1.297 kilos 1.322 kilos 1.268 kilos 1164 kilos

A favor

+

Con el acabado basico Concept
—homologa 5,5 /100 km porque
lleva neumaticos mas estrechos—
sale ahora por 16.027 euros. Y
ademas de un bajo precio, el
Ceed tiene 7 afios de garantia.
Convence también por amplitud
y maletero, calidad y robustez,
agrado de uso, equipamiento y
comportamiento.

El nuevo Focus llega al mercado a la

vez que el Ceed, pero es més caro. La
buena noticia es que, con descuento,

se queda en 18,570 euros. Y hay
Trend+, Titanium, ST-Liney Vignale,
y se ofrece caja automatica con los

tres Ultimos. Destaca por tecnologia,
calidad, amplitud y comportamiento,

y el 1.0 de Ford aporta mas brio que
el de Kia y consume un poco menos.

El nuevo i30 comparte plataforma
y mecanica con el Ceed, de manera
que las similitudes son grandes

en agrado, rendimiento, amplitud,
maletero, tecnologia... El modelo
de Hyundai se queda ahora en
17990 —descuentos incluidos— con
acabado basico Essence, y se
ofrecen los més completos Go y

Go Plus

Aunque el precio de tarifa es alto,
el 308 con motor tricilindrico de
130 CV arranca ahora, con acabado
Style,en18.800 euros. Y hay Allure
y GT Line,; e incluso se ofrece la caja
automdtica EAT8 para los tres. Si
nos conformamos con la version de
110 CV, desde 16100 euros. Destaca
por comportamiento y maletero, y
es el mas ligero y el mas rapido.

En contra
|

Las prestaciones de esta version
son algo justas para viajar a
plena carga, y en el acabado
hay pequefios fallos de juventud
que conviene corregir, como el
funcionamiento del 'stop-start'.
No ofrece cambio automatico.

El precio es unos 2.000 euros mas
alto que el del Ceed a igualdad de
potencia y equipamiento. No tiene
salidas de aire en las plazas traseras.
En cuanto al gasto, es bajo pero se
muestra mas sensible a os distintos

tipos de uso. Maletero mas pequefio.

Aunque va realmente bien,

tiene un tacto de conduccién
ligeramente menos deportivo que
el Kia. Ademas, es un poco mas
caro. Tampoco ofrece cambio
automatico con el motor 1.0 T-GDi,
y las prestaciones son algo justas.

Aunque los descuentos le ponen
muy a tiro, sigue siendo el méas
caro de los cuatro modelos
comparados. En el interior se opta
por una pantalla tactil que agrupa
demasiadas funciones, lo que no
siempre es practico.

o jL DETALLE

Capacidad récord

AR A A
metros 10 15 20 25 30 35 40 45 50 35 60 65

SONORIDAD

* Umbral de conversacion: 50 dB. Umbral del dolor: 140 dB

100dB

90d8
80d8

1048
60dB
*50dB
40dB
3048
20dB
1048

RALENT

60 KM/H 90 KM/H

120 KM/H 140 KM/H

El MOTOR16 |

En enero de 2019, tres meses
despuésde lo previsto, llegard a
Espafia la variante de carroceria
familiar Sportswagon, cuya ga-
ma mecanica incluiré también el
1.0 T-GDide 120 CV probadoen
estas paginas, aunque todavia
no se conoce el sobreprecio por
disfrutar de un modelo de ma-
yor amplitud. Porque el Ceed

Sportswagonmide 4,60 a5

metros —29 cen- >
timetrosde
longitud e
extra—ysu

maletero bate el récord de volu-
men en el segmento: 625 litros,
97maés que enlageneraciénan-
terior. Ademas, equipa respal-
do trasero 40:20:40, elemento
comun al ProCeed, un familiar
deportivo de estilo 'shooting
brake' y maletero de 594 litros
gue serd comercializado casi a
lavez.

SIME LO QUIERO COMPRAR

COSTE POR KILOMETRO
Recorrido anual: 15.000 km. Coste
usa: 0,15 euros/km. Coste financiero:
0,53 euros/km. Coste km total: 0,67
euros/km.

SEGURO

Seguro a terceros: 331,35 euros/ario.
Seguro a todo riesgo: 462,06 euros/
aro con franquicia de 240 euros.

Seguros contratados en Linea Directa Aseguradora por un
conductor de 40 anos, residente en Madrid, con mas de dos
afios de antigiedad de amé y plaza de garaje.

DATOS DEL COMPRADOR
KIA

Kia Motors Iberia S.L. C/Anabel Segura,
16. 28108. Alcobendas (Madrid)
TIf: 902 283 285/ 91304 3190

RED DE POSVENTA

122 puntos de asistencia en Esparia.
GARANTIA

7anos 0150.000 kilémetros (los 3 pri-
meros afios sin limite de kilometraje)

www.kia.es

PRECIO DE LA UNIDAD PROBADA:

| MOTOR16
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Gregorio Arroyo || garroyo@motorl6.com

Nacid en 1941 inspirado en
el Willys de la Segunda Gue-
rra Mundial y se ha converti-
do en un icono en el mundo
del todoterreno porque ha sa-
bido mantener la esencia de
siempre, pero adaptandose a
los nuevos tiempos, como es

il

-

légico. En esta cuarta genera-
cién mantiene las carrocerias
con 2y 4 puertas, el chasis de
largueros y travesarios y la re-
ductora, pero afiade avanza-
das tecnologias que le hacen
mas capaz en campo y confor-
table en carretera.

Ademas de rejuvenecer su

JEEP WRANGLER RUBICON

La c_t]a'rta generacion del Wrangler
llega con mas fuerza que nunca.
Matiza su imagen, remata el

interior con mas calidad, estrena
dos nuevos motoresy se rodea

de una tecnologia sumamente

- avanzada en materia de seguridad
y conectividad. Ahora es mas
confortable sobre asfalto, pero
sigue siendo imparable en labores
‘off road’. Y en 2020 habra un

El rey de la montana

imagen y rematarse con mas
calidad en el interior, ahora
afiade un techo de lona eléc-
trico —mantiene las opciones
de lona manual y techo duro-.
En el aspecto mecanico estre-
na, por fin, un diferencial cen-
tral que nos permite circular
con traccién total de manera

hibrido enchufable.

inteligente. También son nue-
vos los dos propulsores, un 2.0
de gasolina con 272 CVy un
turbodiésel 2.2 Multijet IT con
200 CV y 45,9 mkg de par
maximo, asi como la transmi-
sién automatica de ocho rela-
ciones, que se asocia a ambas
motorizaciones. Con todo es-

Tanto el
Cherokee
—derecha—
como el
Renegade
—abajo— se han
actualizado.

OFENSIVA JEEP

Cherokee, Renegade y mucho mas

De los cinco modelos actuales, Jeep pasara en 2022 a ocho vehiculos
diferentes en su gama, y todos tendrén una variante electrificada,
ya sea ‘pura’ o hibrida enchufable. Pero antes de que eso ocurra, la
actualidad pasa por la renovacién del Cherokee y el Renegade. Este
Ultimo matiza su disefio y estrena motores de gasolina tricilindricos:
un1.0de 120 CVyun13con 150y 180 CV. Los que prefieran diésel
tienen la opcién de un 1.6 Multijet de 120 CVy un 2.0 con 140 y 170. EL
precio oscila entre los 20.490 y los 36.950 euros —desde 14.500 con
campafa—. Por su parte, el Cherokee también actualiza su imagen
exterior e interior, se rodea de un equipo mas sofisticado en seguridad
y conectividad, y debuta con un motor diésel 2.2 de 195 CV asociado a
Una caja automética de nueve marchas; mientras que en 2019 llegara
un 2.0 de gasolina con 270 CV. Esté a la venta desde 44.200 euros.

to se ha conseguido reducir el
consumo un 15 por ciento.

El Wrangler se comerciali-
za con tres acabados bien di-
ferenciados. El de acceso es el
Sport, y el Sahara presenta un
perfil méas confortable y lujo-

- so, mientras que el Rubicon es

la esencia misma del ‘off road’,
on un habitaculo mas préc-

tico y lavable con un simple
manguerazo. Todos los mode-
los portan traccidn total, pero
diferente. Los Sport y Sahara
montan el sistema Command-
Trac, mientras que el Rubicon
se decanta por el Rock-Trac.
¢Cual es la diferencia entre
ambas versiones? El Rubicon
tiene una caja de transferen-

PRECIO DESDE

NOS GUSTA

ﬁ EMISIONES DE COz: DE 175 A 210 G/KM

PRIMERAS IMPRESIONES

50.000 ¢

DEBEMEJORAR

+ Capacidad ‘off road’
sobresaliente. Mayor
confort de marcha.
Equipamiento de serie.

Ll Dindmica en asfalto del
Rubicon. Direccién poco
comunicativa. Sin op-
cién a cambio manual.

LA CAPACIDAD OFF ROAD DE ESTE ICONO ES PRACT ICAMENTE ILIMITADA, MAS SI CABE EN LA VERSION RUBICON

s

A Arriba, el Rubicon, con reductora més cerrada, blogueo delanteroy

desconexién de la estabilizadora delantera. Debajo, la versién Sahara.

ciamas cerrada, de 4,0:1 fren-
tea2,72 a1 enlos otros. No
hay cambios en cuanto a los
cuatro modos de conduccién
que se ofrecen: 2H —dos rue-
das motrices—, 4H, 4H Auto
y 4L —reductora—. Ademads, la
variante mas campera aflade
unos recorridos de suspension

Wrangler recibe elementos
como un control del d&ngulo
muerto, una alerta de trafico
cruzado en la zaga y la cdma-
ra trasera con guias de aparca-
miento, asi como los servicios
Uconnect en el aspecto multi-
media gestionados en la pan-
talla tactil de 8,4 pulgadas.

A Elinterior del Rubicon —imagen— es mas practico y menos lujoso que
el del Sahara. La pantalla tactil de 8,4 pulgadas es de serie.

mas generosos, ofrece un blo-
queo del diferencial delantero
—ademas del central y del tra-
sero—y presenta una funcién
que permite desconectar la es-
tabilizadora delantera. Por dl-
timo, monta unos neumaticos
BF Goodrich 225/75R17.

El equipamiento del nuevo

El precio se ha simplifica-
do al maximo. El Sport cues-
ta 50.000 euros —54.000 con
cuatro puertas—, mientras que
por el Sahara y el Rubicon
hay que pagar 57.300 euros
—61.200 el 4p-. Y la tarifa es
la misma para el motor diésel
que para el de gasolina.

| moToRr16 EA
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El lider

NISSAN QASHQAI 1.3 DIG-T

EL QASHQAIRECIBE UN NUEVO MOTOR DE GASOLINA CON140Y160CVY MEJORA EL SISTEMA NISSAN CONNECT -

-

i AR

coge impulso

El Qashqai estrena un moderno propulsor de gasolina de 1,3 litros con 140 y 160 CV, el mas potente
también disponible con un cambio DCT de doble embrague. Prestacional y eficiente, el nuevo
blogue asumira el liderazgo de este modelo en los proximos meses. Ya esta a la venta.

Gregorio Arroyo || garroyo@motorl6.com

Nadie discute el liderazgo del
Nissan Qashqai en los ultimos
11 afios en el segmento de los
SUV compactos, pero si que
se esta produciendo un cam-
bio en la manera de hacerlo.
Hasta hace unos meses el dié-
sel era la gran piedra angular
delasventas, pero en 2019 las
previsiones pasan por un 65
por ciento de versiones equi-
padas con motores de gasoli-
na.

Y en esa ‘transformacion’
tiene mucho que decir nues-
tro protagonista. Se trata de
un nuevo bloque de 1,3 litros
de cilindrada, desarrollado
en colaboracién con Merce-
des-Benz, y que presume de

Bl MOTOR16 |

dos niveles de potencia: 140
y 160 caballos. Lo estrend la
nueva Clase A de lamarca ale-
manay ahorallega al Qashqgai,
aunque también se extende-
ra a modelos de Renault co-
mo el Kadjar o el Scénic, y el
proximo afio pasard al Nissan

X-Trail. En total se fabricaran
un millén de motores al afio,
muchos de ellos en la factoria
de Valladolid de la Alianza Re-
nault-Nissan.

Hemos probado las tres va-
riantes de este propulsor, de
140y de 160 CV con caja ma-

PRECIO DESDE

NOS GUSTA

g EMISIONES DE COz: DESDE 121 HASTA 130 G/KM

PRIMERAS IMPRESIONES

22.800¢

DEBEMEJORAR

+ Nuevos motores mas
eficientes y prestacio-

nales. Habitabilidad.

Relacién precio-equipo.

Ll Cambio DCT no dis-
ponible con el 140 CV.
Nuevos motores sélo
con traccién delantera.

nual, mas una transmision
DCT s6lo disponible en la ver-
sién mas potente. Pero antes
de contar cémo van, una com-
parativa con frios niimeros. El
1.3 de 140 CV sustituye al 1.2
de 115; de modo que el nuevo
presume de 25 CV mas, incre-
menta el par 5,1 mkg, mejo-
ra el rendimiento y reduce el
consumo en 0,3 litros de me-
dia.

La versi6n mas potente ‘ju-
bila’ al conocido 1.6 de 163
CV, mejora el rendimiento y
reduce en medio litro el consu-
mo. En ambos casos el nuevo
bloque incrementa el periodo
de mantenimiento hasta los
30.000 kilémetros.

Comenzamos nuestra toma
de contacto con el de 160 CV

CONECTIVIDAD

Nuevo NissanConnect

El nuevo sistema de infoentretenimiento ofrece ahora
una integracién mas intuitiva entre el conductory el ve-
hiculo, ademés de ofrecer descargas y actualizaciones
de mapasy software de manera inaléambrica de forma
gratuita durante cinco afios. El Nissan Connect incluye
una busgueda mas rapida de la navegacion, gestionada
ahora por la funcién TomTom Premium Traffic, una pan-
talla totalmente personalizable, reconocimiento por voz,
mapas 3D, Apple Car y Android Auto de serie (excepto

el Visia), nuevas funciones de aparcamiento...

A L apantalla tactil de siete
pulgadas presenta menos teclas
y nuevas funciones multimedia.
Sigue estando ubicada enun
plano quizas algo bajo.

con caja manual. Bien insono-
rizado, tremendamente pro-
gresivo y con una capacidad
de trabajo a bajo régimen no-

FICHA TECNICA

table, nos convence por auto-
pista y vias de montafia, en las
que apuramos hasta acariciar
las 6.500 rpm para sacarle to-

MOTOR 1.3DIG-T140 CV 1.3DIG-T160 CV
Disposicion Delantero transversal Delantero transversal

N9 de cilindros 4,enlinea 4,enlinea

Cilindrada (c.c.) 1332 1332

Potencia maxima/rpm 140CV/5.000 160 CV/5.500

Par maximo/rpm 24,5mkg /1.600-3.500 | 26,5mkg/2.000-3.500
Traccion Delantera Delantera

(Caja de cambios Manual, 6 velocidades Manualde 6 0 Aut.de7
Frenos del./tras. Discos ventilados/Discos | Discos ventilados/Discos
Neumaticos 215/65R16 215/65R16

Peso (kg) 1300 1300

Largo/Ancho/Alto (mm) 4.394/1.806/1.590 4.394/1.806/1.590
Volumen maletero (1) 430 430
Capacidad depdsito (1) 55 55
De 0a 100 km/h (s) 10,5 89
Velocidad méx. (km/h) 193 200
Consumo mixto (/100 km) 53 53
Emisiones CO2 (g/km) 121 121
Precios desde.... (euros) 22.800 24.150

do el jugo y realizar adelanta-
mientos con solvencia.

A continuacién nos pone-
mos al volante de la versién

con 140 CV. Curiosamente nos
gusto mas, porque va mas ‘ale-
gre’ y es mas agradable para,
digamos, el dia a dia. No tiene

4V ElQashaqai se refuerza con
una nueva familia de motores
de gasolina. El resto de la gama
permanece tal cual.

tanto par, pero lo ofrece antes
y se nota. En una conduccién
rutinaria por la ciudad y los al-
rededores los 20 caballos de
diferencia no los echaremos
en falta.

Por dltimo disfrutamos de
la combinacién 160 CV con
caja DCT de doble embrague
de siete relaciones, desarro-
llada por Getrac. Esta opcidn,
que llega en noviembre, es la
mas confortable y resulta mas
rapiday agradable que el CVT
(variador continuo) que se
ofrecia con el 115 CV. Lasti-
ma que no se contemple con la
variante de 140 CV. El incre-
mento de precio sera de unos
1.200 euros.

La oferta del Qashgqai se
completa con el 1.5 diésel de
115 CVyelnuevo 1.7 dCide
150, que llegara a comienzos
de 2019.

A Disponible con cinco acabados, desde 22.800 euros se ofrece la
version de 140 CV, y la variante con 160 CV cuesta 1.350 euros mas.

| moToRr16 El




enbreve

»MAS EFICIENCIA EN PSA MADRID.- Enbuscadeaumentar
la eficienciay mejorar la competitividad, el grupo francés reducira la
superficiedea planta de Villaverde, manteniendo la apacidad productiva
de2014.La planta se preparard para el sustituto del C4 Cactus.

la frase

Erik Jonnaert. secretario General de la Asociacion Europea de
Fabricantes de Automoviles (ACEA).

«Pedimos a Parlamento, Comision
y Consejo Europeo que trabajen en
un acuerdo final, que equilibre proteccion del medio
ambiente y proteccion de la base de fabricacion de
Europan.

M2 JesuUs Beneit || mjbeneit@motor1i6.com

la cifra

el‘punlazo—

Gobierno y Podemos pactan usar el impuesto al diésel en
ayudas ininterrumpidas hasta 2020 para los eléctricos.

»ELMODEL 3 DESTACA EN SEGURIDAD.- Elmés pequefiode
los Tesla se ha convertido en el vehiculo mas seguro de los testados porel

NHTSA, el organismo de Seguridad del Tréfico de Estados Unidos, yenel
primeroque baja del 6% las probabilidades de lesion en unimpacto.

»NINOS SIN PROTECCION.- 189 menores (52 delante) sinsistema
deretenciony2.994 adultos sincinturdn se han detectado enlos mas de
330.000 vehiculos controlados en la dltima campaiia de vigilania.

»BUEN PUERTO.- El puerto de Santander ha marcadoun nuevo
hito al superar los siete millones de coches transportados.

Los presupuestos de 2019 contemplan ayudas a los eléctricos, con un plan estable

e ininterrumpido hasta 2020, lo gue siempre ha reclamado el sector para evitar con- [ |

centraciones y parones del mercado en funcién de la llegada o no de incentivos. Los  heridos y 28 muertos provocaron los mas de 120.500
fondos llegarian del 30 por ciento de los 670 millones de euros que aportard lasubida  accidentes con animales ocurridos en las carreteras es-
de impuestos al diésel. La apuesta por la movilidad eléctrica también sereflejaenla pafiolas entre 2012 y 2017 (sin Catalufia y Pais Vasco).
desaparicién de la figura del gestor de carga, eliminacién que allana el caminoalared  Burgos (10.316) y Ledn (9.000) son las provincias con méas
de infraestructuras de recarga imprescindible para el despegue de los eléctricos. siniestros, y los jabalies los animales més implicados.

Fraglles desprotegldos,

i alarmante incrementode  siéngravequeelquevaen templa la lesividad espe- el Viejo Continente (Acea) alertan del impacto negativo

Ca r n e d e Ca n o n LA Mf]IﬁA[ll]Al] ENCARRETERA i lesionados en los Gltimos  motoyun42%méasqueel  cifica de cada colectivo, en la competitividad de la industria, trabajadores y con-
ENLA |]|_'|'|MA DE[ADA 716 ‘ cuatro afios:+49% ciclis-  que circula en bici. con el torso y las extremi- sumidores de una meta demasiado exigente; también

Ciclistas, peatonesy mo-  Esparfia, porque enlosac- ha subido un 6 % desde 2007 2016 tas, +33% motoristasy Encuantoaculpabildad,a dades inferiores como las muestran su preocupacion por el sistema de sanciones,

toristas forman el grueso
de los llamados usuarios
vulnerables de la via, colec-
tivo que engloba a los que
no cuentan con el escudo
protector de la carroceria
delvehiculoen casode ac-
cidente, segun definicion de

cidentes casi siempre se
llevan la peor parte al ser
el cuerpo de la victima el
que absorbe directamente
los impactos.

«Una tragedia silenciosay,
que la Fundacién Linea
Directa ha puesto sobre

2012 (+6,5% desde 2007)
yen la Ultima década acu-
mula casi diez mil muertos
(5.000 motoristas, 4.200
peatonesy 700 ciclistas) y
medio millén de heridos en
el medio millén de acciden-
tes con ciclistas, peatones

ELREPARTO DE LOS MUERTOS

ELREPARTO DE LA SINIESTRALIDAD

-
N
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Fuente: DGTy Fundacion Linea Directa

gravedad de los mismos.
Mayor vulnerabilidad que
no justifica el repunte del
12,4 % de la lesividad en
la década analizada y el

+17% peatones.

Por tratarse de un colecti-
vo especialmente fragil, los
peatones son los que mas
sufren las consecuenciasde
la inseguridad vial, puesto
que, pese a serunode cada
cuatro accidentados, supo-

que casi triplica la de ciclis-
tasy es mas del doble que
la de motoristas Ademaés,
el viandante tiene un37 %
mas riesgo de sufrir una le-

decir de los automovilistas
son ciclistas y motoristas
los que menos cumplenlas
normas. Percepcién que no
se corresponde con larea-
lidad segln los datos del
estudio, que colocan en el
13 % de los casos la cul-

Y si de distribucién terri-
torial se trata, el informe
destaca Cataluria, Balea-
res y Madrid como las au-

tonomias con mas usuarios Comision. Los 28 han pactado
vulnerables implicados en un 35 % de recorte de emisio-
accidente por cada cien mil nes en coches nuevos de agquia

habitantes, con Navarra y
Castilla-La Mancha ocu-
pando el extremo opuesto.
Lamedia nacional colocala
tasa en 773 siniestros por
cada cien mil habitantes.

El estudio también con-

partes mas darfiadas en un
accidente grave de motoy
los golpes en la cabeza y
las piernas como los mas
habituales en peatones y
ciclistas; se traducen en
traumatismos craneo-en-
cefélicos y fracturas muy

Emisiones

El debate sigue abierto

Niel 40 % solicitado por el Par-
lamento niel 30 % que quiere la

2030; decisién intermedia entre
la propuesta del 30 % defendida
por Alemania y Paises del Este

y el 40 % liderado por Francia

—Esparia abogo por el 35 %-—.

Las tresinstituciones deberdn alcanzar un acuerdo antes
de que acabe la legislatura, y los fabricantes instalados en

que respalda el Parlamento.

Larecomendacién de la ONU es limitar el CO2 en el mun-
doun45% en 2030y bajar a cero en 2050, objetivo que
dejaria el calentamiento global por debajo de 1,5 grados
centigrados. Lo destaca el informe del Grupo Interguber-
namental de Expertos en Cambio Climético, muy presente
en la larga negociacién de los ministros europeos.

laOrganizacionMundialde la mesa con el andlisisde y motoristas implicados. nencasilamitad (43%) de pabilidad sobre el peatén, graves, siendo los dafios en [M|S|[|N[S M[]N|]|A|_[S 7 XS5
la Salud (OMS). Suponen la siniestralidad de estos  Tres colectivos enlos que  bajodelabajadaentrelos mosdiez afios; no envano losmuertos vulnerablespor  porcentajequesubeal25y  la cabeza la lesién mortal T a5
casi la mitad de las vidas  colectivos entre 2007y el descenso de fallecidos  usuarios de vehiculos de  suriesgo de dafios es ma- culpa del trafico; propor-  41%enciclistasy motoris- mas frecuente de los que -
que se cobra el traficoen  2016. Siniestralidad que secolocal3puntosporde- cuatro ruedas en los Glti-  yor, como también lo es la cién accidentes/ muertes  tas, respectivamente. van sobre dos ruedas. £ L -
o 13
g- g
Audi La captacionde lasancion | soletana de Renault-Es- | relacién: descensodema- | Combustibles do, gas natural licuado o | frirdn un duro ajuste tras fé -4
800 miuones por parte de Audi, recono- | pafia, que lo sustituird por | triculacionesde cochescon El nuevo gas licuado de petréleo. | analizarla productividady g
R ciendo «suresponsabilidad | la fabricacién de baterias | motor diésel,igual a subida . El nuevo etiguetado no | rentabilidaddecadauna | =
por manlpUIar enel cumplimientode sus | para los Captury Mégane | deemisiones de diéxido de etiq uetado ya sustituye las nomencla- | de las factoras, ENtre [8S | oo s ss ciommom umn nsommers e EperonmCanotint
suUs dlésel obligaciones de super- | hibridos enchufables. El | carbono.Loargumentacon esté aql"' turas comerciales actua- | que se encuentra la espa-
visiény, cierra el proceso | traslado del Twizy a Corea | el 1,8 por ciento de subida les, y los fabricantes no | fiola de Almussafes (Va-
Por la manipulacién de | abierto contra la firma de | y la transformacién de la | delasemisionesmediasde | Las etiquetas que estan- recomiendan colocarlas | lencia). «Dificilesyduras»y | Emisiones zados de Alemania (KBA)
emisiones contaminantes | los cuatro aros. VW reco- | actividadenlanaveenque | loscochesnuevosvendidos | darizan los combustibles en vehiculos matricula- | decisiones que bajaran la Alem ani a aordenar al fabricante la
ensus vehiculos diésel, Au- | nocequelamultaasufilial | sehaceincrementardhasta | enlo que va de afio, sobre | enla UE ya estan activas. dos antes de la fecha de | producciényelempleo,y | . . revision de 100.000 vehi-
didebera pagar 800 millo- | afectardalosbeneficiosdel | 70 puestos de trabajo los | ese periodo de 2017, que | Ayudardn a seleccionar su entrada en vigor. la direccién europea justi- |nVEStlga a culos por posible fraude

nes de euros. Es la multa | Consorcio este afio. 33 empleos estacionales | cerré con el primer incre- | el carburante apropiado fica en los malos resulta- 0pe| enlas emisiones. Ademés,
impuesta por la Fiscalia actuales. mentodela Ultimadécada. | para cada coche conin- Ajustes dos actuales y no mejores la policia alemana estéa
de Munich (Alemania) ala | Renault Unaumento que Faconau- | dependencia del pais en Ford revisa la previsiones. De hecho, la | La sospecha de una po- | registrando las oficinas de
marca del grupo VW por El Tley seva Faconauto to explica con la caida de | que se encuentre, puesto d . d d multinacional ha anun- | sible manipulacién del | la compania por la pre-
las irregularidades detec- . MenOS dléSEl las ventas de mecénicas | que deben aparecerenla en los surtidores de las prO UCthl a ciado a los sindicatos que | software que mide las | sunta existencia de ese
tadas en los motores dié- de Valladolid ., . ’ diésel, que emiten hasta | tapa del depésitoy en el estaciones de servicio, | @n Europa no invertird un euro méas | emisiones contaminantes | software ilegal, que ca-
seldeseisyochocilindros, | EL modelo eléctrico del | INAS @MISIONE@S | un 20 por ciento menos | manual de los vehiculos determinando gasolina, en el Viejo Continente si | enalgunos diéselde Opel | muflaba las emisiones de

que no cumplieron con los
estandares establecidos.
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fabricante galo dejara de
hacerse en la planta valli-

La patronal de los con-
cesionarios alerta de la

CO2 que sus equivalentes
de gasolina.

matriculados a partir del
12 de octubre de 2018, y

gasoleo, hidrégeno (H2),
gas natural comprimi-

Las plantas europeas de
la marca americana su-

no esta garantizado el re-
torno de la inversion.

ha llevado a la Oficina Fe-
deral de Vehiculos Motori-

gases contaminantes en
95.000 automoviles.
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<« La primera generacién

i nacié con carroceria de tres ’
] = e ) puertas, pero luego llegd la
de cinco, la version GTl, el
e —— 11 Golf Cabrio....

Para sustituir al Beetle, Volkswagen lanzé en 1974 el Golf, un
coche disefiado por Giugiaro que no ha dejado de evolucionary
que pronto se convirtié en el favorito del publico. De hecho, en los
Ultimos 35 afios ha sido ‘best seller’ europeo en 30 ocasiones.

GOLF IV (1997) UN DISENO CLAVE

Los disefiadores de Volkswagen estan de acuerdo en que fue la
cuarta generacion la que ‘hallé’ la férmula estética definitiva en la
que se inspirarian los siguientes modelos de la saga. El coche aleméan
volvia a crecer, pues su longitud se iba a 415 centimetros y la anchura
alcanzaba ya los 174 centimetros, mientras que la batalla también

se estiraba: 251 centimetros. Y la familia de motores introducia
grandes novedades, como los 1.8 20V cony sin turbo —125y 150 CV,
respectivamente—, el 2.3 VR5 de 150 CV —era un cinco cilindros en V—
oel1.6de101CV, todos de gasolina, como el 1.4 de 75 CV.Y en diésel,
tres mecdnicas 19: SDIde 68 CV, TDIde 90y TDI de 110.

GOLFV (2003) SALTO TECNOLOGICO

Siguiendo la tendencia histérica, el quinto Golf era més grande que
el anterior, pues media casi 421 centimetros de largo y 176 de ancho,
y estiraba su distancia entre ejes hasta 258 centimetros. E incluso el
maletero, de 330 litros en los Golf Il y iV, pasaba a cubicar 350 litros
en el Golf V, gue montaba de serie en toda la gama ABS, control

de tracciony estabilidad, asistencia de frenada y seis airbag, y ya
ofrecia el cambio DSG de doble embrague. La gama inicial tenia
cinco motores de gasolina, con potencias entre 75y 150 CV —tres de
ellos usaban la tecnologia FSI de inyeccién directa—, y tres diésel con
bomba/inyector: 2.0 SDIde 75CV,19 TDIde 105y 2.0 TDI de 140 CV.

GOLF VI (2008) CONTENCION DE TAMANO

Si hublese que resumir rlos ultlrnos 35 afios de hlst adel a P ELGOlf lanzado
con una sola imagen, quizds habria que elegir el Golf, lider mdlscutldo en 2012 fue
del mercado europeo en todo este tiempo y referencia de un segmento,
el de los modelos compactos, que figuraba y sigue figurando entre las

preferencias del puiblico. Los mas de 33 millones de unidades vendidas

renovado en 2017.
Adopto por ejemplo
el cuadro digital y el

en todo el mundo desde 1974 son la mejor prueba de su éxito.

GOLF1(1974) REVOLUCIONARIO PIONERO

El primer Golf era un coche mucho mas pequefio que sus sucesores,
pues media 3.705 milimetros de largo por 1.610 de ancho, y tenia
una batalla de 2.398 milimetros. Pesaba 750 kilos, y su versiéon de
motor 1100, dotada de un cambio de cuatro marchas, rendia 50 CV,
aceleraba de 0 a100 km/hen 16,5 segundos y alcanzaba 140 km/h.
En 1976 aparecia el Golf GTI, dotado de un 1.6 con inyeccién que
rendia 110 CV,y en 1979 llegaba el motor 1300 de 60 CV. Ese mismo
afo nacia también el Golf Cabrio, disponible en dos versiones: GLS,
conun1.5de70CV,y GTl,conel 1.6 de 110. En cuanto a los diésel, la
primera versién aparecia en 1976, con un motor de 1.471ccy 50 CV.

motor 1.5 TSI Evo.

GOLF11(1983) AUMENTO DE TALLA

Cuentan que Giugiaro presentd a Volkswagen un disefio para
sustituir al primer Golf, pero que la marca germana lo deseché
porgue era pequefio y ya pensaban en un coche més grande. Aquel
proyecto ‘rechazado’ acabaria convirtiendose en el primer Seat |biza,
y el segundo Golf, disefiado por la propia Volkswagen, crecié hasta
los 3.985 milimetros de longitud y 1.665 de anchura, y su batalla
alcanzo los 2.475 milimetros. La gama inicial comprendia cuatro
motores de gasolina-1.3de 55CV, 1.6 de 75,1.8 de 90 y 1.8 GTl de
15—y dos diésel 1.6, uno atmosférico de 54 CV que alcanzaba 143
km/hy otro, ya con turbo, que rendia 69 CV y cogia 160 km/h.

GOLF111(1991) CON OTRA CARA

En su tercera generacion, el Golf decia adiés a los faros redondos, y

la carroceria volvia a experimentar un ligero crecimiento, alcanzando
los 4.020 milimetros de largo y los 1.695 de ancho, aungue la
distancia entre ejes no variaba. También el peso aumentaba, aunque
la marca alemana ided nuevas mecanicas, con mejor respuesta.

Asi, la gama inicial de gasolina arrancaba con un 1.4 de 60 CV,
continuaba con un 1.8 en versiones de 75y 90 CV y concluia con dos
versiones deportivas: GTI,conun 2.0 de 115 CV,y VR6, conun 2.8 de
seis cilindros y 174 CV que le permitia acelerar de 0 a 100 km/hen 7.6
segundos. Y endiésel,el 19 Dcon 64 CVyel19 TDcon75CV.

MOTORI6 |

Con el sexto Golf, la firma de Wolfsburg decidia frenar el aumento
de talla de su ‘best seller’, pues la longitud se quedaba en 420
centimetros y la batalla no variaba, aunque la anchura si aumentaba
hasta 178 centimetros. El maletero seguia siendo de 350 litros, el
peso se reducia ligeramente y en la familia de motores inicial habia
novedades como el motor 1.4 TSI en versiones de 122y 160 CV,
mientras que la gama de gasolina se completaba por abajo con el
14de80CVyell.6de102CV.Y endiésel, dos alternativas sobre la
mecéanica 2.0 TDI,una con 110 CV y otra con 140. Poco después, en
2009, aparecia el motor 1.2 TSI, disponible con 86y 105 CV.

GOLF VI (2012) OTRO ‘CAR OF THE YEAR’

El sexto Golf, una evolucién a partir del quinto, estuvo sélo cuatro
afios en el mercado al ser relevado por un Golf, el séptimo,
totalmente nuevo y construido sobre la plataforma MOB, que
permitia usar avanzadas tecnologias de asistencia y era compatible
con mecanicas electrificadas —eGolf cien por cien eléctricoy GTE
hibrido enchufable—y de gas natural 1.4 TGl de 110 CV-. De ahi

que se convirtiera en el segundo Golf en ganar el ‘Car of the Year'.

En cuanto a motores convencionales, el Golf VIl tenfa opciones de
gasolina entre 86y 150 CV, versiones deportivas de 220 —-GTl-y 300
CV —R-,ytresdiésel: el 1.6 TDIde 115CV ylos 2.0 TDIde 150 y 184 CV.

DEL UNO AL SIETE EVOLUCION CONSTANTE

El séptimo Golf, en primer plano y actualmente a la venta,
es el mas grande de la saga, con sus 4.258 milimetros de
largoy 1.790 de ancho. Es decir, 55,3 centimetros mas de
longitud y 18 mas de anchura que el primer Golf, que hoy
deberiamoscomparar con un Fiat Panda o un Hyundaiil0.

| —
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También el Golf VII es el de mayor maletero —380 litros en
las versiones de tres y cinco puertas, y 605 en el Variant-y
el mas aerodinamico, pues presume de un indice Cx de 0,29
—en el Golf V, por ejemplo, el Cx era de 0,32—. En cuanto
arendimiento mecanico, de los 50 CV del primer Golf 1.1
hemossaltado a los 300 del actual Golf R, mientras que en
cuestién de seguridad, la transfonnaaon es.casi menarrable

2, |
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EL PRIMER GOLF Y EL PROYECTO DE AUTO UNION.- La vida da muchas vueltas, y la
industria del automavil también. Para saber de donde partid la idea del primer Golf
hay que remontarse a 1964, fecha enla que Volkswagen compré la marca Auto
Union a Mercedes-Benz. Volkswagen le daba vueltas por aquel entoncesaun
sustituto para el ‘Escarabajo’, y se encontraron con la sorpresa de
que Auto Union trabajaba en el desarrollo de un coche
pequefioy ligero, con traccién delantera y motor
refrigerado por agua. Era, en realidad, el proyecto

del que saldria el Audi 50 de 1974 —media sélo 3,51
metros—, y los ingenieros de Volkswagen aplicaron
aquel desarrollo técnico para crear el primer Golf, un
poco mas grande que el Audiy que también naci6 en 1974.

<» GOLFI.-
Curiosamente, el volante
no mostraba el escudo
de Volkswagen, sino una
parte del emblema de
Wolfsburg, la ‘ciudad del
lobo’. Todo se agrupaba
al méaximo, destacando
la radio casi detras del
volante, junto a unos
pocos interruptores.

<» GOLFII.-Comoel
coche crece bastante,
habitaculo y maletero
sonmas amplios,y en
el salpicadero se estiliza
el cuadro de mandos

y se reubican mejor las
salidas de aireacion.
Pero el volante sigue
siendo de dos radios.

<» GOLFIll.-Esel
primer Golf conun
salpicadero totalmente
integrado, y con su cara
superior curvada. La
consola gana tamario
para aumentar el
numero de controles,
los aireadores van mas
altosy el volante, mas
ergondmico, es de
cuatro radios.

<» GOLFIV.-su
disefio interior
respeta la filosofia

del modelo anterior,
pero se redondean

las superficies, mejora
la calidad general

y algunos mandos
tienen mayor tamario
para facilitar su uso. El
logotipo de Volkswagen
gana protagonismo.

B MOTOR16 |
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<» GOLFV.-Elsaltoes
radical en comparacion
con la generacién
anterior, pues el disefio
es mas refinado, se juega
con lailuminacién del
cuadroy éste adopta
una pantalla central de
buen tamafio. El volante
pasa a ser de tres radios,
de tipo multifuncion.

<» GOLF VI.-Esta
generacion derivaba de
la quinta, y eso también
se notaba en su interior,
transformado en
cuestion de materiales,
tonos y forma de los
mandos, pero con
todos los elementos en
parecida posicién. éPara
qué cambiar lo que ya
funcionaba?

<» GOLFVIL.-En

2012 llega la séptima
edicién del Golf, sin
variaciones radicales en
el disefio general, pero
con un aspecto mas
tecnoldgico, materiales

® muy refinados y unarica
| dotacién de seguridad. Y
en 2017 recibié el cuadro
digital configurable.

LA TECNOLOGICA SEPTIMA GENERACION.- A finales de 2012 llegaba al mercado el Golf
VII,actualmente a la venta y que el pasado afio recibié una profunda renovacion que
actualizo su equipamiento y la gama de motores. Se trata del primer Golf asentado
sobre lamoderna plataforma MQB, que comparte con modelos como
el Audi A3, el Seat Ledn o el Skoda Octavia, y frente a la generacién
anterior reducia el peso en unos 100 kilos de media, de los que 37
correspondian a la construccion ligera empleada, 40 se rebajaronen
lamecdnicay la transmisién, 26 kilos de ahorro tienen su origenen el
chasis y 6 tienen que ver con su sistema eléctrico mas liviano.

NACIDO A REGANADIENTES

Volkswagen introdujo el concepto ‘GTI’ (Gran Turismo Injection) al presentar en
1975 su primer Golf GTI, dotado de un motor 1.6 con inyeccién Bosch k-Jetronic
que subia la potenciaa 110 CV.Y eso que la casa alemana no creia en el proyecto,
desarrollado en secreto por uno de sus ingenieros, convencido de que habia pu-
blico para un coche pequefio y econémico pero agil y divertido. Gracias, Alfons.
Antes de finalizar su vida comercial, el Golf | tuvo una versién GTI més enérgica,
ya con un 1.8 de 112 CV que seria la mecénica empleada por la segunda gene-
racion del Golf GTl cuando nacié en 1984. Y un afio después llegaba el 1.8 16V,
con 139 CV. El Golf Ill optaba en su versiones GTI por un 2.0, en variantes de 115
y 150 CV, mientras que el GTI del Golf IV estrenaba un 1.8 Turbo con culata de
cinco valvulas por cilindro y 150 CV, que en 2001 subirian hasta 180. E incluso tuvo
unGTldiésel, con el 1.9 TDIde 150 CV. El Golf GTl de la quinta generacién fue el
primero en alcanzar los 200 CV, apenas nada frente a los 310 CV —maximo por
ahora—del GTI Clubsport S vendido como serie especial limitada en 2016.
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‘made in Spain,

Siechamos la vista atras para averiguar cudl es el modelo de

riunfadores

!

=

mayor éxito comercial en nuestro pais en las Ultimas décadas,

los diferentes compactos de Renault, muchos de ellos fabricados en nuestro pais, se alzan hasta
el primer lugar. Una larga historia de éxitos que arranca con el binomio formado por R-9y R-11,
continda con un Renault 19 que liderd con frecuencia el ranking de ventas y se prolonga en el
tiempo con las sucesivas entregas del Mégane, cuya cuarta generacion vio la luz hace dos afios.

-

1996-2002

El ambicioso proyecto Mégane contemplaba
hasta seis carrocerias diferentes, incluida una
de corte monovolumen denominada Mégane
Scénic que literalmente 'rompid' el mercado. El
Mégane debuté con carroceria de cinco puertas
y una atrevida variante Coupé de dos puertas y
cuatro plazas, algo més corta. Posteriormente
llegd el sedén, el familiar y el atractivo Cabriolet.
En 1999 se sometié a un intenso restyling, y la
gama de motores de gasolina y diésel oscild
entre los 65y 150 CV de potencia.

Gregorio Arroyo || garroyo@motorl6.com 3o
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AEl proyecto Mégane contemplaba una amp
carrocerfas desde el inicio.

1981-1988

El Renault 9 fue el primer modelo de la marca gue monté un motor
en disposicién transversal. Enfocado a un publico familiar, vio la luz en
1981 con vocacioén global y un afio después comenzé a fabricarse en la
planta de Palencia, a la vez que fue elegido Coche del Afio en Europa.
Se trataba de un carroceria sedan con cuatro puertas y practicamen-
te cuatro metros que debutd con un propulsor de gasolina de 1,1 litros
que ofrecia 48 CV, y un 1.4 que incrementaba la potencia hasta los

P ELR-9violaluzen
1981y un afio después
fue elegido Coche del
Ao en Europa. Los
motores ya se montan
transversalmente.

60 CV. El cambio era manual de cuatro o cinco velocidades, y hasta
contemplaba una transmisién automatica de tres relaciones. A su es-
tela, y aprovechando la plataforma, surgié el Renault 11, con carroceria
tipo hatchback y la posibilidad de elegir entre tres y cinco puertas. Su
aspecto era mas deportivo, y también heredaba las cinco plazas y la
tracciéon delantera. Compartia motores con el R-9, con evoluciones
maés potentesy la llegada de una versién diésel GTD de 60 CV. La mas
picante fue la variante Turbo de 115 CV, que competia con rivales del
calibre del Volkswagen Golf GTl o el Ford Escort XR3.

» Los acabados mas [
completos ofrecian
elementos como el
aire acondicionado.La |
versién Turbo de 115
CVeraun 'tiro".

2002-2009

En la firma del rombo se la jugaron con un di-
sefio rompedor para lo gue se estilaba hasta
entonces, y la apuesta les salié redonda. De
nuevo Renault presumia de Coche del Afioen
Europa en 2003, fue el primer modelo del seg-
mento en presentar cinco estrellas EuroNCAP
y también ofrecia variantes con hatchback,
familiar y una variante Coupé Cabrio —llegd
en 2003- que incorporaba un techo duro de
cristal retractil. En su amplia gama de moto-
rizaciones destacd la llegada de las variantes
Renault Sport, con hasta 230 CV, asi como las
cajas de cambio de seis relaciones.

A Esta segunda generacion rompid con todos los
canones anteriores, estéticamente hablando.

2008-2016

La tercera generacion del Mégane regresa ha-
cia una linea de disefio mas tradicional y crece
hasta los 4,30 metros, ofreciendo una habitabi-
lidad muy superior y una puesta en escena del
interior mas cuidada. Mantiene las variantes de
tresy cinco puertas, familiar y cabrio con techo
duro retréctil, pero el sedan se desmarca de la
gama para pasar adenominarse Fluence. A lo
largo de estos arios incorpora avanzados ele-
mentos en seguridad y confort, y en su familia
de motores encontramos desde los diésel entre
85y165 CV, hasta los gasolina que van de los
115 alos 275 de la vesion RS Trophy.

V» Eldisefio vuelve a ser mas conservador, y
elinterior es mas amplioy mas aparente.

1988-1996

El reto era mantener el liderazgo en el segmento C,y para
ello serecurrié a la colaboracién de Giugiaro para matizar
el disefio. Debutd en 1988 con carroceria de tres o cinco
puertas, y una gama de motores de gasolinay diésel con
una potencia que oscilaba entre los 55y los 140 caballos.
Gran éxito a nivel de ventas tuvo la variante de cuatro
puertas, denominada Chamade, y hasta se atrevié con
una coqueta variante Cabrio. Entre otras factorias, la de
Valladolid tuvo un gran protagonismo en su fabricacion,
y en 1989 se adjudicd el galardén de Coche del Afio en
Esparia. En 1992 protagonizd una intensa actualizaciéon
cuya nota més destacada fue la llegada de la inyeccién
electrénica a la alimentacién de los propulsores, o la in-
corporacioén del airbag del conductor como elemento
de seguridad.

B MOTOR16 |

2016-

La cuarta entrega de la exitosa saga Mégane
es, légicamente, la mas avanzada. De hecho,
incorpora en las versiones mas equipadas un
sisterna de direccién a las cuatro ruedas 4Con-
trol, conduccién personalizable Multi-Sense,
conectividad R-Link2 con pantalla tactil tipo
tablet de 8,4 pulgadas, una generosa dotacion
en asistentes de conduccién y una eficiente
gama de motores. No faltan las variantes mas
picantes, que tendrdn sumomento cumbre con
la versién RS Trophy de 300 CV, recientemente
desvelada. Esta generacién sélo contempla
carrocerias de cinco puertas, familiar y sedan,
ésta Ultima reservada a algunos mercados.

V» Laactual generacion presume de
tecnologias exclusivas en su segmento,
como direccién en las cuatro ruedas.

"I.'-"l‘
=l
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Del Audi 100
al Volvo XC40

A lo largo de su historia, Motor 16 ha estado ligada al premio ‘Car of the Year’, el mas prestigioso
gue concede la prensa especializada en el sector del automdvil. Y un repaso a los ganadores de los
Ultimos 35 afios permite entender cdmo han evolucionado la industria y los gustos en Europa.

§  brilaban por
EE volumen de

< ElAudi100
contd con
carrocerias
sedany familiar
Avant,y ambas

maleteroy su
aerodinamica.

<A Aungue los
afios no perdonan,
el Audi100 llamé
laatenciénensu
momento por su
moderno disefio
interiory la mejora
en calidad que
representaba frente
a sus antecesores.

> Més
pequefio que el
XC60, nacido
meses antes,
el XC40no
renuncia a un
amplio interior
y undisefio
muy funcional.

AP Elsistema y
Sensusde giER
infoentretenimiento
del XC40, consu
pantalla vertical de 9
pulgadas, preside un
interior caracterizado
por su calidad. Y en
materia de seguridad
es un SUV puntero.

-- _@:-qu ‘s
1991, RENAULT CLIO.- El sucesor

del R5 era un coche muy superior.
Segundo fue el Nissan Primera.

1992, VOLKSWAGEN GOLF.- E(
Golf lll tenia calidad y motores
potentes. Vencié al Opel Astra.

Pedro Martin || pmartin@motori6.com

1993, NISSANMICRA.- Fabricado
en Gran Bretafia, fue el primer
ganador de una marca japonesa.

1994, FORD MONDEQO.- Muy

superior al Sierra, su antecesor, el
Mondeo gané al Citroén Xantia.

1995, FIAT PUNTO.- Se valoro su
ligereza, economia y bajo precio, y
se impuso al Volkswagen Polo.

1996, FIATBRAVO/ BRAVA.-
Triunfo compartido por este
binomio de tresy cinco puertas.

1997, RENAULT MEGANE SCENIC-
Gustd su estilo monovolumen
por amplitud y funcionalidad.

1998, ALFAROMEQ156.- De los
56 jurados, 40 le dieron ganador.
Una revolucién en Alfa Romeo.

1999, FORD FOCUS.- EL sucesor del

Escort fue el mejor para 42 de los

2000, TOYOTAYARIS.- Segundo
ganador de un fabricante nipdn,
el Yaris vencié al Fiat Multipla.

2001, ALFAROMEO147- En una

edicién muy igualada, gand al

tenia un interior amplio y practico,

jurados. Comportamiento de ‘10

o

2003, RENAULT MEGANE.- Cuarto

modelo compacto que ganaba
en un periodo de cinco afos.

2004, FIAT PANDA.- Otra votacion
apretada, con el Panda seguido
por Mazda3y Volkswagen Golf.

Ford Mondeo Il por un solo punto.
== '

2005, TOYOTAPRIUS.- La segunda
generacion del Prius fue el primer
hibrido ganador de este galarddn.

y estrenaba el 2.0 HDi con FAP.

2006, RENAULT CLIO.- Segundo

titulo para un Clio. Esta vez, con el

1983, AUDI100.- Sorprendic por
su seguridad y aerodinamica, y su
diésel de cinco cilindros, de 87 CV.

1984, FIATUNO.- Amplioy con

motores econdmicos, vencié al
Peugeot 205, otro coche mitico.

oms—

1_9850 El segundo -

Kadett de traccién delantera era
muy superior al modelo anterior.

]9_86, FORD SCORPIO.- El sucesor
del Granada gand por calidad y
equipamiento, y por equipar ABS.

2007,FORDS-MAX.- Funcional y
deportivo, el crossover de Ford
gand por poco al Opel Corsa.

2008, FIAT500.- Le dieron su
maxima nota 33 de los 58
jurados. Tras él quedd el Mazda?2.

Ford Fiesta por un punto, y el
premio SUPUSO un espaldarazo.

Volkswagen Passat muy cerca.

2010, VOLKSWAGEN POLO.- Le
votaron los 59 jurados, y 25 de
ellos le dieron su méxima nota.

1987, 0PEL OMEGA.- Confortable
y aerodindmico, ha sido el ltimo
ganador con traccion trasera.

MOTORI16 |
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1988, PEUGEQT 405.- De los 57
jurados que votaron, 54 le dieron
ganador. Segundo, el Citroén AX.

1989, FIATTIPO.- Aunque era

muy compacto, presumia de
amplitud. Precio muy aquilatado.

1990, CITROEN XM.- Disefio de
Bertone, motores hasta 200 CV,
suspensién hidroneumatica...

2011, NISSANLEAF.- Primer coche

eléctrico que ganaba el premio.
Vencié al Alfa Romeo Giulietta.

2012,0PELAMPERA / CHEVROLET
VOLT.- Sumecanica eléctrica de
autonomia extendida sorprendié.

2013, VOLKSWAGEN GOLF.- Triunfo
claro. Todos los Golf de la historia
acabaron entre los tres primeros.

2014,PEUGEQT 308.- El compacto

francés se impuso a dos coches
eléctricos: BMW i3y Tesla S.

v
2015, VOLKSWAGEN PASSAT.- £L

preferido de 30 de los 58 jurados.
Por detrés, el Citroén C4 Cactus.

2016,0PELASTRA.- vencid al
Volvo XC90 gracias a la enorme
evolucién que suponia en Opel.

2017,PEUGEOT 3008.- Primer SUV
en lograr el galardén, el 3008 se
impuso al Alfa Romeo Giulia.

| 5 1
AT
- =" -

2018, VOLVO XC40.- segundo
triunfo consecutivo de un SUV,y
primera victoria de un Volvo.

| MOTOR16
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+ en www.mazda.es

+ en http://fundacionalbertocontador.com/bicis-para-la-vida

+interesante .4 A LA ULTIMA

DOS ARIOS MAS
(CONLALIGA

Mazda sigue apostando
por el deporte y serd ve-
hiculo oficial de LaLiga de
fUtbol espafiola durante
dos temporadas mas. La
marca japonesa colabo-
ra con esta competiciéon
desde el afio 2015y ha
renovado su acuerdo
para seguir presente en
los partidos de primera
y segunda divisién, La-
Liga Santandery Laliga
1|2|3 respectivamente. Su
presencia sera visible en
los diversos soportes de
Laliga, como estadios y
redes sociales.

ATENTOSA...

26 DE
OCTUBRE

Se presenta el
proyecto Bicis
para lavida,

que impulsa
Skodajuntoala
Fundacion Alberto
Contadory la
Fundacion Seury
que pretende dar
una segunda vida
a bicicletas sin
uso destinandolas
a colectivos
desfavorecidos.

MOTORI16 |

en www.kaspersky.es

FLART CARDE
LA FORMULAE

Laempresa
deseguridad
informatica
KasperskyLab
hapresentadoen
Londres el primer
‘art car’basado
enunmonoplaza
deFormulaE.El
objetivodeesta
accion es mostrar
el compromiso
delamarcano

4

soloconelarte
contemporaneo
sinotambién
conlaproteccion
delplaneta.Ha
sidodisefiado
por el conocido
artistacallejero
D*Faceyesta
personalizado
conlafrase: ‘Save
theworld'.

+ en www.jeep.es

+ en https:/wseries.com

jeres, arrancara el primer
fin de semana de mayo
de2019enelcircuito ale-
man de Hockenheim, en
coincidencia conel calen-
dariodel DTM. Los coches

délares en premios, se-
ran todos idénticos y la
veintena de pilotos que
competirdn tendran que
pasar unas exhaustivas
pruebas de acceso.

enlaexplanada de
Nuevos Ministerios, el /7
vy 8 de noviembre. Las
fesenvas para probar
el e-Golfy el e-up!
estan ablertasenla
wep de la izquierda.

< v LaRubicon
Trail recorre 35
B Kilometros cerca
# del Lago Tahoe,
en California. Es
conocida como
™ ‘la madre de
! todas las rutas’.
AQué mejor modo que La Rubicon Trail tie- de la barra estabilizado-
probar las capacidades ne 35 kildmetros, 19 de ra delantera. Todo ello,
de un coche que llevarlo  ellos solo superables en  les permitié afrontar sin
alextremoenlaquedicen 4x4.En1953,ungrupode problemas el desafio de
esunade lasrutas mas 150 entusiastas de Jeep rocas, pendientes y obs-
complicadasdelmundo? ya realizé este recorrido, taculos naturales de este
El nuevo Jeep Wrangler convirtiendolaconcentra-  Trail, conocido como ‘la
Rubicon ha demostrado ciénenunclésico:el'Jeep madre de todas las rutas
quepuedecontodoenun Jamboree’. todoterreno..
recorrido por laicénica Ru- Las unidades del El Wrangler Rubicon se
bicon Trail,cercadellago Wrangler que participa-  beneficia,ademas, de una
Tahoe, en California.Esla ron en esta nueva expe- alturalibreal suelode méas
rutaqueinspiréelnombre  dicién contaban con el de25cm, de unosincrei-
del equipamientodeeste  exclusivo equipamiento  bles angulos (36,4 grados
modelo y ha sido utiliza-  Rubicon, que incluye sis- de dngulo de atague, 25,8
dadurantemasdecuatro tema de traccién total, grados de &ngulo ventral
décadas poringenierosde  blogueo eléctrico de los vy 30,8 grados de angulo
lamarca para probarsus ejesdelanteroytraseroy de salida) y de hasta 76
todoterrenos. desconexioén electrénica cm de vadeo.
.4 NUEVO CAMPEONATO é] CITAELECTRICA
>
W SERIES: SOLO PARAMUJERES - & ‘Roadshow
oW Serics. ol 1 e ¢ eléctricode
as eries, el primer  con los que se disputard o ’
campeonato de mono-  esta competicién, que _% Volkswagen Ihace
plazasexclusvoparamu-  repartird 1,5 millonesde 9 parada en Madrid,
g
+

+ en www.volvocars.com/es

UNXC40 ARTISTICO PORLAS CALLES DE MADRID

PASEQ ENVOLVO DE LAS MENINAS

Hace unos meses, las
famosas Meninas de
Veldzquez abandona-
ron el Museo del Prado
y tomaron las calles de
la ciudad de Madrid . Esa
exposicion callejera tuvo
tanto éxito que ahora el
artista que la ided, An-
tonio Azzato, ha vuelto
a reinterpretar el cuadro

2018’ se convierte en ‘art
car’ de la mano de este
creador venezolano, que
recorrerd la ciudad para
que todos los paseantes
puedan admirar de cerca
su obra.

Segun Azzato, «mu-
cha gente se quedd con
ganas de que las Meninas
fueran permanentes en

Montse Turiel || mturiel@motorl6.com

+ en www.spainclassicraid.com

sobre la carroceria de las calles de Madridy a
un Volvo XC40. El ‘Co- través de Volvo lo esta-
che del Afio en Europa mos lograndoy.

QUINTAEDICION DEL SPAIN CLASSIC RAID

RECORRE ESPANA CONUN
(OCHE VEINTEANERO

El Spain Classic Raid, en el que los equipos
recorren Espafa al volante de un vehiculo
de mas de 25 afios, celebra este afio su

quinta edicion. Arranca el 20 de octubre.

Los que han participado en [6metros atravesando Espafia
alguna de las ediciones, di- en ocho dias a una velocidad
cen que el Spain Classic Raid  media inferior a 50 km/h.

es una de las pruebas auto- Elraid arranca el 20 de oc-
movilisticas mas divertidas tubre en Andorra y concluye
a las que te puedes apuntar. enMadrid. En la edicién de es-
Este afio son 150 los coches  te afio — la 58— estaran entre
participantes en esta carrera los participantes un Citroén
deregularidad, enlaque solo C15, un Dyane 6 de 1977, un
admiten clasicosconmasde Volkswagen Baja Bug 1000 de
25 afos. Recorrerdn 2.500 ki- 1973 o un Seat 127 de 1975.

ALlossequiposse
presentardénel19de
octubre enBarcelonay - =
el raid partird de Andorra

el 20 de octubre.

Los carburan

hasta 56 Km*ma

“BP Ultimate te lleva mas lejos.9

be iy s
ultmate
ACTIVE
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EL USUARIO DEL MUNDO DEL AUTOMOVIL : *“}
PAGINAS REALIZADAS CON LA COLABORACION DE | @ dealer

MATRICULACIONES EN EUROPA -

LA NUEVA HOMOLOGACION
REVOLUCIONA EL RANKING

iguenos
en...

Innovacion paratu vida

usmarcaswisvennionsenLave JEER
Septiembre  %I18/17 \= VAN %I8/17

Las subidas de dos digitos de agosto se
convierten en negativos de dos cifras en
septiembre, pagando la alegria del mercado

acumulado se trata, con VW, Renault y Ford
completando el podio, las tres plazas de
honor que a nivel de grupo mantienen VW

= OPEL
& BMW

805 M2 FORALIE 43786
18248 -2 AR T

(XJMERCEDES 78.084 -8 (7[R -5

«= FORD 19; B1 A 18
de los dos Ultimos meses, concaidasdelas  (2.894.664 y +56 %), PSA (1.930.440 y i BLIES
. ) ; @ vw BO0 522 [ETRLLN 469
que sélo se salvan Kia (48.012 unidades)y ~ +54,9 %) y Renault (1.276.053y +6,5 %). =
. o ; <% PEUGEOT ~ T.85&  -43 | 10110H +8,6
Volvo (26.606), ambos con +29 %,y Ja-  Yapordebajo del millén de unidades se co- CRENAUT  GASS 1 L bl e
guar (11.007),con +33,5%; conlasmenores  locan FCA (810497y-0,8%),Ford (762725 . v
, L ) ©TOYOTA 61506  -0,6 | -:lNIE| +6,4
caidas aparecen Toyota (-0,4 %) y Citroén vy -1,8%),BMW (745.655Yy-1,3 %), Daimler g - KA wor 20 Lil s
(-3,4 %). Una debacle que descolocael  (699.698y -4,5 %) y Toyota (575.098 y E L HYUNN AR -lll'! m:m ,1'3
ranking tradicional de ventas mensual,con  +6,4%), con Hyundai (415.200y +7.3 %), 2 : ’ ’
Opel colocada como lider —ver cuadro—y  Nissan (395.844 vy -10,3 %), Kia (377.788
Volkswagen cayendo hasta laquintaplaza, vy +5,9 %), Volvo (223.945y +6,5 %), Ja- LOS MAYORES MERCADOS

desde su puesto habitual, que es la primera
posicion, tras un severo retroceso. Situacion
inusual, como también lo es Kiay Hyundai

guar Land Rover (157.590y -74 %) y Honda
(105.637y-0,9 %) completando la lista.
Son datos de la Asociacién de Fabricantes

Septiembre' 9c18/176 [[2TEII 2] Y618/T7

REINOUNIDO T;’Fé!ﬂ.lﬂln 205 SRIIEIOR 15

ALEMANIA T2 200134 305 ATEEIIE 24

dentro del ‘top ten' Europeos (Acea),quecolocanen1.091220  pancia | TN Loczea T
Asimismo, a nivel de grupos, el consorcio  los coches matriculados el pasado mes en TALIA l 14976 54 |0l 28
VW paga su gran retroceso de matricula- los 27 paises de la UE, cifra que supone un ESPARIA B 6000 0 DIXA g
ciones (-48,0 %) superado en ventas por  granretroceso general (-23,5 %) y refleja la HOLANDA™™= 20511 6] Lk 3

PSA, que cierra el mes con 198.988 coches

pérdida de terreno de todos los mercados,

POLONA "™ an 264 | 1] 5

vendidos (-77%) frentea los171963de VW.  especialmente los cinco grandes; la excep- m ‘ U5 BE | ]
En el terceto de cabezalosacompafiaBMW,  cién, Bulgaria (+8,5 %) y Croacia (+3,3 %), SUECIA 1: e e Y
que con 99.371 matriculaciones (-8,6 %)  aungue sus ventas sonirrelevantes. Pese a AUSTRIA ™= % -G8 |k 82
en septiembre supera a Renault (94964y  ello, la suma de enero a septiembre, con Eui— 10020 B5 L) 425
-270%), Daimler (85.439y-11,8%)yFord  11.658.651 unidades vendidas, sigue en po- g EFTA N9k -85 AL 26
(77936 y-13,7 %). sitivo (+2,5%),conun +13,0 % de contribu- & gy« EFTA s B4 LEN a3
Las aguas vuelven a su cauce cuandodel  cién de los Ultimos en llegar a la UE. g

SUBARU

A laventa el renovado WRX STI

Con 2.000 euros de descuen-
to y el mismo precio —48.900
euros— para las dos versiones
disponibles llega al mercado

ras en la suspensién se unen
un mejor aislamiento de ruidoy
vibraciones, regulacion eléctrica
y lumbar en el asiento del con-

ductor, pantalla multifuncién
superior, cuadro redisefiado,
retrovisor con aviso de dngulo
muerto y cambio de luces au-
tomaético.

El WRX STI 2018 se distingue
por un frontal més agresivo,

espafiol el renovado deporti-
VO japonés. Son Rallye Edition
y Confort Edition, la primera
con alerdn trasero y asientos
de cuero y Alcantara, y la se-
gunda con techo solar eléctrico
y asientos en cuero, ambas im-
pulsadas por el 2.5 Boxer turbo
de 300 caballos, asociado a
la transmisién manual de seis
relaciones y la posibilidad de
configurar la respuesta del di-
ferencial central mediante el
Driver’s Controlled Center Di-
fferential (DCCD). A las mejo-

O GUIA DEL COMPRADOR , LISTA DE PRECIOS EN WWW.MOTOR16.COM/PRECIOS

MOTORI16 |

luces dia led y de cruce y ca-
rretera direccionales. También
monta llantas de 19 pulgadasy
son nuevos los frenos Brembo,
con discos perforados y pinzas
lacadas en amarrillo, de seis pis-
tones delante.

sAparcar con el dedo?

Ya es posible con Bosch

Con el remote park assist de Bosch el vehiculo aparca
solo. El conductor pulsa un botdn en su smartphone para

que el coche maniobre automaticamente en la plaza de
estacionamiento previamente detectada y medida por los
sensores de ultrasonidos.
www.bosch-mobility-solutions.com
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KIA
El renovado

Sportage llega §

al mercado

La cuarta generaciéndel SUV co-
reano inicia su comercializaciéon
en el mercado espafiol con una
gama extendida a 25 versionesy
undescuento de 6.145 euros para

‘m‘

los gasolinay de 5.910 euros para
el resto. Entre las novedades des-
tacan laincorporacién del sistema
de hibridacién ligera y la llegada
del diésel 1.6 CRDide 115y 136 ca-

PP (ndesentns  16CRDIGTLineXtremellBCVAXZ  34.250€

ballos, y con 123-126 g/km de
COzya con la normativa WLTP.
Sustituye al 1.7 CRDi, mientras en
gasolina se mantiene el 1.6 T-GDi
conturboy 177 caballos, y ese mis-
mo blogue sin turbo con 132 CV.
En cuanto al Mild Hybrid, asocia-
do a la traccién total

8340€ y con posibilidad de

1.66Di Concept 25000€ 18.855€ [G(RDiComcentB36CVAXZ  28.000€ 220906 = montar cambio au-
1.66GDi Drive 27500€  2135€ [p(R imﬁ"qiﬁf’,ivm 30501€  24501€ tomatico, cuenta con
1.6GDiEmotion 30.800€  24.655€ || ne N50€  2659€ | | nabateriade 48 vol-
6 T-6Di 6T Line Essential 4 1.85 5.705€ ] neXtreme 1 1 i ;
I6T-GDIGTineXtreme4x]  34600€  28.455€ || e UGOIE  28691€ | O CUEseorrecepor
6 :{5"”5 meEssenﬂa 4X4 ;3350% 27.105¥ ]GCRUiET me]BEU’mﬂz ﬂ;gﬁ ﬁM‘lE primera vez en este
6 T-GDIGT Line Essential DCT4X4 35.950€  29.805€ || ne X 34501€ 28591€ = segmento, y reduce
OT-GDiGT ineXtremedxé — 36.600€  30.455€ [GCRDIGTLneXtemeBG(VAXE  31251€  3I34€ los consumos en tor-
16T-6DI6T Line XtremeD(T4x4  38. .

16T Line Xtreme DCT 4x 3;3 J00€  32.355€  |GCRDIGT LineEssential BGCVDCT &xé 35.50}{ 30.69}€ noal 7 %; la comple-

.EtRﬁltontth H (VA 71000€  71000€ | neXfreme X
0 (RDIDrve 29500€  23.590€ 4251€

.0 (RDIGT Line Essentia X2 315

3.3

FIAT

0 Mild Hyori X 34341
LOMIdHybrid185CVaxé Auto.  42351€  36.441€

£ menta el diésel mas
potente, el 2.0 de 185

500 Collezione: se viste de otofio

Impulsado por el 1.2 8v de 69 caballos, ya esta disponible el 500
Collezione, que en su versién de otofio se denomina Fall. Con una

combinacién exclusiva de colores y materiales —como las llantas en

acabado cobre—inspirada en el
otofio, hay dos carrocerias
disponibles de esta ediciéon
especial que, sise aplican
todos los descuentosy s
promociones actua- .4
les, se pueden conse-

guir por 13.500 euros

la berlina, gue lleva
techo solar de serie,

y por 16.200 euros el
cabrio.

—

caballos.

Si tienes experiencia y te apasiona el mundo de la automocidn,

envia tu CV a seleccio

Asesor de ventas vehiculos nuevos (A Coruiia)
Asesores de ventas VN (Santander)
Asesor de ventas vehiculos nuevos (Ledn)

Asesor de ventas VN (Oviedo)

Asesor de ventas VN (Avilés)

Auxiliar Administrativo gestoria automocion (Pinto)
Coordinador turno de tarde FS (Madrid)

Jefe de ventas Concesionario (Albacete)

Jefe de Ventas (Granada)

Encugniralas actualizadas en de

t.com/buscar-amplao

rdealerbest.com con la referencia pertinente:

SUBASTAS

www.motorl6.com/precios

NISSAN

JUKE BOSE, EDICION
PERSONAL

Se llama Juke Bose Per-
sonal Edition y su princi-
pal caracteristica son dos
altavoces —de los seis del
sisterna de sonido exclusivo
de Nissan, Bose Personal—
ubicados en el reposaca-
bezas del conductor, que
tiene la sensacién de con-
ducir con los auriculares
puestos. Ademas, cuenta
con el sistema de infoentre-
tenimiento NissanConnect
y llantas de aleacién bitono
de 16 pulgadas. Se afiade
personalizacién especifica
interior y exteriory el regalo
de un altavoz bluetooth Bo-
se Soundlink Microen el co-
lor de la carroceria del Juke.
Su precio: 21.640 euros con
motor 1.6 de 112 caballos y
24.040 euros con el 1.5dCi
de 110 CV.

SEMANA LOCA

DE BCA ESPANA
4.500 vehiculos de ocasién
se pusieron a disposicion de
los profesionales de la auto-
mocién en la ‘Semana Loca’
de BCA Esparia. Nueve subas-
tas fisicas y dos maratones
online configuraron la sexta
edicién de esta cita en la que
compafiias de renting, alqui-
ladoras, fabricantes y con-
cesionarios dan salida a sus
seminuevos. La multinacional
britanica BCA MarketPlace
PLC es la mayor empresa de
‘Remarketing’ de vehiculos en
Europay las tasaciones de su
plataforma de valoracién in-
dican unimportante repunte
del precio de las unidades de
gasolina.

' comprary vender

PEUGEOT
508 SW First

Edition: cargado de

eqU|pam|ento

Hasta marzo de 2019 hay que es-
perar para disfrutar de esta ver-
sién cargada de equipamiento
excepcional, gue ya ha comen-
zado a comercializarse y cuen-
ta con una web propia desde la
que, si se quiere, se puede reali-
zar lareserva. La exclusividad la
remarcan detalles de disefio ex-
clusivos y un equipamiento que
afiade al acabado de alta gama
GT elementos como el suelo del
maletero en madera de Zebrano,

BMW

OFERTAS [P

300 € gasolina
%50 900€

la tapiceria de
cuero o el dis-

tintivo ‘Nuevo

Peugeot 508
SW First Edition’.
Tampoco falta un despliegue
tecnoldgico, con Night Vision
(vision nocturna), ayudas a la
conduccién de Ultima genera-
cién integradas en el Pack Drive
Assist, Pack City 3, techo solar
panoramico, Peugeot Full LED,
suspension pilotada (Active Sus-

X5y Serie 3: se admiten pedidos

Las primeras unidades del re-
novado todocamino aleman
llegaran a los concesionarios
espafioles a finales de noviem-
bre, pero quien lo quiera reservar
puede hacerlo ya, al igual que
también se admiten reservas del
Serie 3 de séptima generacion,
que inicia su comercializacion
con la oferta limitada a sélo dos
motores.

El X5, que llega de serie mas
equipado que nunca, incluye en
la lista tapiceria de cuero Vernas-
ca, control por gestos y sistema
de sonido HiFi en los pedidos que
se formalicen antes de que aca-
be el afio. Ademas, es el primer
coche de su categoria que incor-
pora como opcién la tecnologia
BMW Laser, capaz de aumentar
el rango de visién hasta los 600

metros. Si se trata del nuevo Se-
rie 3, la eleccion, de momento, se
limita al diésel de 190 caballos y
al motor de gasolinade 258 CV,
asociados al cambio automatico
de ocho marchas —el deporti-
vo sube 230 euros el precio-y
con la posibilidad de traccién

diésel™

pension Control), Hi-Fi Premium
Focal o maletero con funcién
‘manos libres’. Para impulsarlo
se puede elegir entre el PureTech
de 225 caballos y el BlueHDi de
180 CV, en ambos casos con el
cambio automatico EATS.

total xDrive para el de gaséleo.
Las tres lineas de equipamiento
Sport, Luxuryy M Sport afiaden a
la factura 2.500, 4.000y 5.000
euros, respectivamente, y hay
opciones de todo tipo.

7 R—
3 XDrived0i 340

Biegscy —— 1200¢
ezt

XSHS0d 400y 76.000¢

BHW SERIE m.900¢
o

30d 41.250€

0dxdiive 43.J00¢

46.300¢

INTRINTRN

REBAJA DE
ANIVERSARIO

La llegada de Infiniti hace
diez afios a Europa Occi-
dental, precisamente con
la apertura de su Centroen
Madrid, se celebra con un
diez por ciento de descuen-
to. Descuento vigente hasta
el 31de octubre para cual-
quier modelo de la gama
que adquiera un particular.
Elregalo de cumpleafios se
completa con tres afios de
mantenimiento gratuito si
el modelo elegido es el Q30
1.6t Premium Automaético.
Tras el desembarco en Ma-
drid, los Centros de Barce-
lona, Valencia y Madrid-El
Plantio completaron la pri-
mera fase de implantacion
de la marca de lujo asidtica
en Espafa, donde actual-
mente cubre el 80 por cien-
to del territorio.

Evro$#l
RECAMBIOS
DE AUTOMOVIL

BALTERNADORES .
= MOTORES DE ARRANQUE

H PASTILLAS DE FRENO

ESPANA
5 205 90

ventas(deurosoliecamhbiosfcom

c GUIA DEL COMPRADOR,, PUEDES CONSULTAR LA LISTA DE PRECIOS MAS COMP LETA, CON LAS CARACTERISTICAS DE CADA MODELO EN WWW.MOTOR16.COM/PRECIOS
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QUEREMOS SABER/
™ BUENA PREGUNTA

™= CONSULTAS RAPIDAS

(FORD FIESTA O
RENAULT CLIO?

Alfonso Gutiérrez
Tengo en mente comprar un nuevo coche.
He cumplido 29 afios y vivo en Madrid. Ha-
go unos 12.000 kilémetros al afio, la mayor
parte en ciudad. Me gusta la linea del Ford
Fiesta y del Renault Clio, y de sus motores
me quedaria con los de gasolinade 100y 90
CV, respectivamente. No creo que haya de-
masiadas diferencias entre ellos encuantoa
rendimiento o consumo, pero me preocupa que
son tricilindricos y he leido que son motores
algo ruidosos y que vibran. Me gustaria que
me aconsejaran. Muchas gracias.
RESPUESTA
La oferta en este segmento cada vez menos
utilitario por el tamafio de los protagonistas es
muy generosa, y los dos modelos seleccionados
por su disefio son un claro ejemplo de ello. Tu
coche te tiene que gustar, por lo tanto una vez
que tienes claro que tu futura adquisicién pasara
por el Ford Fiesta o el Renault Clio trataremos de
ayudarte. En primer lugar la opcién de gasolina
TCedel Cliocon90CVyel 1.0 EcoBoost con 100
del Fiesta son, efectivamente, motorizaciones
de tres cilindros, pero aungue su sonido es di-
ferente, no debes tener miedo en cuanto a una
rumorosidad desagradable o unas vibraciones
excesivas en el interior. Es curioso, porque este
tipo de ‘temor’ es de los mas numerosos que
recibimos en nuestra consultoria.
El sonido que llega al habitéculo es diferente y
no tan redondo como con un cuatro cilindros,
pero te aseguramos que no es molesto y tienes
que hilar muy fino para percibir el incremento de
las vibraciones, algo mas evidentes en parado.
Dicho esto, comenzamos con el andlisis. No nos
dices tus necesidades de uso y si utilizaras las
plazas traseras, con adultos o sillas de nifios.
En cualquier caso, el Fiesta, siendo més corto y
disponiendo de una distancia entre ejes menor,
se defiende de maravilla y ofrece algo mas de
espacio, tanto para las piernas como en altura
o cota de anchura. No hay diferencias en cuanto
a capacidad de maletero —rondan los 300 litros

ambos—, aunque el Ford se remata con algo
més de esmero y ofrece carrocerias con tres o
cinco puertas. En este sentido, el Clio comienza
a pagar su mayor veterania.

En cuanto a los motores, el del Fiesta ‘te dard’
algo mas porque tiene mas cilindrada, inyeccién
directa, 10 CV mésy un par maximo mas genero-
50173 mkg frente a 15,3—, y disponible ademas
aunmenor régimen. Por eso las prestaciones son
algo mas modestas en el Clio, que se acomparfia
conun cambio manual de cinco relaciones. En su
rival es de seis y ofrece la posibilidad también de
contar con una transmisién automatica de seis
velocidades, muy aconsejable si te mueves por
ciudad. El consumo es muy similar, con medias
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realesentornoalos 6,0 /100 km. En el modelo
de Renault también puedes combinar ese motor
con GLP, que te daré acceso a la etiqueta ECO.
Dindmicamente es mas agil el Fiesta, conreac-
ciones mas directas y una direccién més precisa,
aunque el Clio te dara un mayor compromiso en
cuanto a confort se refiere, ojo, sin renunciar a
una dindmica muy estable.

Por Ultimo, el precio de salida es més asequible
en el Clio, pero aplicando todos los descuentos
seiguala entre ambos. Eso sf, la dotacién tecnolé-
gica del Fiesta es mas avanzada, aunque en gran
parte hay que pagarla en la carta de opciones.
Al Clio, en ese sentido, le vuelve a pasar factura
Su mayor veterania.

mandanos tu carta a:

¢/Trueno, 66. Poligono
Industrial San José de Valderas.
28918. Leganés - Madrid
mandanos tu mail a:
cartasaldirector@motorl6.com
mandanos tu faxal:
916857992

para nimeros atrasados
llamaal: 916 857990

Las cartas no deberén
sobrepasar las 20 lineasy
tendran que acompariar remite
y DNI. Motorlb se reserva

el derecho de resumirlas o
extractarlas. Las respuestas
s6lose publicarany nose
mantendrd correspondencia.
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CARRERA Y DIAMETRO DE
LOS CILINDROS

Esteban Fuertes

No son datos que se suelan
dar en las fichas técnicas,

pero por supuesto que tienen
suimportancia y marcan la
personalidad de un motory un
vehiculo. La misma cilindrada
se puede lograr con un mayor
didmetro o una mayor carrera
de los cilindros. Pongamos por
caso que el didametro es de 70
milimetros y la carrera de 82.
Cuando la carrera es més larga

nos indica que el motor apuesta
por un mayor par maximo y una
mejor respuesta a bajo régimen,
mientras que si la carrera es corta
nos referiremos generalmente a
un perfil mas deportivo porque
permite subir a un régimen de giro
mas elevado. Ademés, con esta
Ultima configuracion el didmetro
del cilindro seria mas generoso y
eso permite instalar valvulas mas
grandes que, a su vez, favorecen
la alimentacién cuando la
exigencia a un mayor nUmero de
revoluciones asi lo requiere.

FORD FOCUS 1.5 DE 182CV
hornillos85@gmail.com

Te respondemos a tus dudas
referentes a esta versién del nuevo
Focus. El motor 1.5 EcoBoost de
182 CV es bastante silencioso en
conduccién normal (65,2 dB a 90
km/h), resulta muy progresivoy
no notaras el efecto turbo debido
a su baja inercia, compensa
estirarlo por encima de 5.000 rpm
si quieres sacarle todo el jugo y te
confirmamos que lleva cadena de
distribucién. Las versiones diésel
son las que llevan correa.

MUY PRONTO RESOLVERAS TUS DUDAS EN WWW.motor16.com

)

TENGO ENTENDIDO QUE
SE PUEDE CONDUCIR
UNA MOTOCICLETA

DE 125 CENTIMETROS
CUBICOS CON EL CARNE
B.ES CIERTO?

El permiso de la clase

B, que en general es el

gue autoriza a conducir
vehiculos automaéviles cuya
masa maxima autorizada
no excede de 3.500 kilos,
gue estén disefiados

y construidos para el
transporte de no méas de
ocho pasajeros ademas del
conductor, también puede
permitir, efectivamente, la
conduccién de motocicletas
con una cilindrada maxima
de 125 cc, una potencia
maxima de 11 kW (15 CV)

y una relacién potencia/
peso méxima de 0,1 kW/kg,
asi como triciclos de motor
cuya potencia maxima no
exceda de 15kW (20 CV), si
bien para ello es necesario
que tenga una antigtedad
superior a tres afos.

Por tanto, efectivamente, con
el carné B se puede conducir
una motocicleta de 125 cc,
pero siempre que dicho
carné tenga una antigliedad
superior a los tres afios.

De lo contrario, si todavia no
se hubiese alcanzado dicha
antigledad y se condujese
una motocicleta de 125, se
estaria cometiendo una
infraccién que podria ser
castigada con multa de 500
eurosy la pérdida

de 4 puntos, al considerarse
gue se trataria de una
infraccién muy grave, por
conducir sin la licencia
correspondiente.

SINO ACTUAMOS DE ACUERDO A LAS
RESTRICCIONES LA MULTA SERIA DE 200 EUROS

¢éMe pueden multar si en mi carné de conducir
figura que debo usar gafas, pero en su lugar uso
lentillas?

RESPUESTA

La necesidad de usar gafas o lentillas es una res-
triccién que figura en el carné de conducir, concre-
tamente en el apartado 12 del carné, que figura en
el reverso de dicho documento.

Normalmente todas las restricciones se identifi-
can mediante un cédigo —segun los recogidos en
el Reglamento General de Conductores—y que,
en caso de aparecer en nuestro carné de condu-
cir, debemos conocer exactamente su significa-
do para proceder en consecuencia. Asi, el cédigo
que nos obliga a hacer uso de las gafas durante
la conduccién es el 01.01, mientras que el uso de
lente o lentes de contacto (lentillas) se identifica
con el cédigo 01.02, y para el caso de hacer uso de
ambas opciones existe el codigo 01.06. Por tanto,
si en nuestro carné de conducir figura Unicamente
el cédigo 01.01 es porgque sélo podremos conducir
usando gafas, y si condujésemos usando lentillas
estariamos cometiendo una infraccién y podriamos
ser denunciados por ello.

En el caso de constar el cédigo 01.01y querer hacer
usode las lentillas para conducir deberiamos acudir

OCHO,ANOS PARA OBTENER
UN MAXIMO DE 15 PUNTOS

Soy un conductor novel, tengo 8 puntos en

el carné de conduciry quisiera saber cuando
tendré los mismos puntos que un conductor
veterano.

RESPUESTA

Efectivamente un conductor novel que acaba
de obtener el carné de conducir tiene 8 puntos.
Con el transcurso del tiempo, y siempre que no sea
sancionado por cometer una infraccién que conlleve
la pérdida de puntos, ird obteniendo mas hasta con-
seguir alcanzar el méximo del total posible, que con
la legislacion actual puede llegar a serde 15. Asi,a los
2 afios de haber obtenido el carné por primera vez
pasara de 8 a 12, sicomo hemos sefialado, durante
ese tiempo no es sancionado por una infraccién que

al centro de reconocimiento psicotécnico, someter-
nos a las pruebas correspondientes y comunicar la
modificacién a la Jefatura Provincial de Tréfico para
que haga constar dicha modificacién en nuestro
carné de conducir.

Para el caso de querer conducir con gafas o lentillas,
indistintamente, como hemos sefialado es necesa-
rio que el cédigo que figure en el carné de conducir
sea el 01.06. Hay que recordar que en caso de no
cumplir con exactitud las restricciones impuestas
en el carné de conducir, se estaria cometiendo una
infraccién que podria ser sancionada con una multa
que podria alcanzar los 200 euros.

suponga perder algln punto. Posteriormente, a partir
de esos 2 afios, y ya teniendo 12, si transcurrieran 3
afios més sin ser sancionado con alguna pérdida de
puntos, recibiria una bonificaciéon de 2 puntos como
gratificacion por el respeto a las normas de circula-
cién.Y por Ultimo, si tras recibir esos 2 puntos y tener
14, pasasen otros 3 afios mas, igualmente sin ser san-
cionado por alguna infraccién con pérdida de puntos,
otra vez recibiria una nueva bonificacién, en esta
ocasiéon de 1 punto, que sumado a los 14 anteriores
supondria haber alcanzado los 15, que seria el maxi-
mo de puntos que puede tener un carné de conducir.
Es decir, al final, para que el conductor novel llegue
a alcanzar el maximo total de los 15 puntos deben
transcurrir 8 afios, sin que durante todo ese tiempo
pueda ser sancionado por cometer una infraccién
gue suponga la pérdida de algun punto.

ramites del vehiculo.

nto juridico: ¢ Recursos de multas.

Seguridad Vial. N .
« Servicio de grua en caso
de inmovilizacion.

¢ Abogado presencial en
delitos contra la

QR Ss de seguridad vial.

LEGALITAS
CONDUCTOR

CONTRATA HOY MISMO

DEFENSADEL 902 090 351

o entra en legalitas.com

HAY MUCHOS SEGUROS PARA EL COCHE.
SOLO UNO PARA EL CONDUCTOR.

Legalitas Defensa del Conductor es el Gnico seguro que te cubre
conduzcas el vehiculo que conduzcas.

¢ Reembolso de cursos de

recuperacion de puntos.

¢ Subsidio en caso de

retirada de carné.

LEGALITAS.COM
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aqui estamos. Desde aquel 29 de octubre de 1983 en el que
salia a la calle el primer nUmero de Motor16, con ese ya le-
gendario titular ‘Parabrisas que dejan ciego’ a este ejemplar
que tienes en tus manos, ha cambiado radicalmente no solo
el sector del automdvil, sino también nuestro pais.
Llegamos con la intencidn de hacer informacién, de contar
historias, desde el prisma periodistico, que tuvieran en el
centro un automavil o cualquier artilugio con ruedas o motor.
Nos movia —y nos mueve— la pasion por esta maravillosa
maquina que fue la que realmente ha cambiado el mundo,
ha acercado culturas y conocimientos y nos ha permitido
descubirir lo que teniamos a un paso mas largo que el que
podiamos recorrer caminando. Porque, no hay que olvidar-
lo, el coche ha significado la libertad para generaciones de
humanos que gracias a él han podido conocer mundos.
Ahora que se lleva tanto lo virtual, conviene no olvidar que

ha sido gracias al coche como la gente se ha comunicado; y
gue mucho antes de las redes sociales que te permiten co-
nectar con otros siempre con una pantalla por medio, el coche
ayudd a crear relaciones sociales cara a cara. Porque nos ha

acercado a la gente.

Para nosotros el coche ha sido siempre eso, una herramien-
ta que te permite llegar a otros lugares, conocer a otra gente
y descubrir nuevas vidas. Y eso es lo que hemos tratado de

contar en cada una
de las historias que
componen nuestros
35 afios de vida.

Una trayectoria la
nuestra que tam-
poco ha sido facil
—este afo se cum-
plen 10 del inicio
de nuestra Ultima
aventura empresa-
rial como Grupo de
Comunicacion Sex-
ta Marcha, empre-
sa absolutamente
independientey sin
ningun grupo edito-
rial detrds— pero en
la que cada sema-
na hemos tratado

de seguir poniendo esa ilusidn y esa pasion con la que nacié
hace 35 afos Motor16.

Y seguiremos poniéndola a partir de la préxima semana, por-
que tenemos por delante un apasionante futuro en el sector
del automdvil que os queremos contar.

Si os apuntéis al viaje, seguiremos informando
Gracias por acompafnarnos.

.‘a'.x.;.._I

Mercedes

Motoriés.

8 Probamo:
o las Ultime
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HA CONSTRUIDQUNOS 100 MILLONES DE COCHES, CASI  UN 5% DE LOS 2.000 MILLONES FABRICADOS EN LA HISTORIA

LO CELEBRAMOS CON
6 COCHES

MUY ATRAYENTES

35 anos de historias

Motor16 tenia un objetivo desde aquella Ultima semana de octubre de 1983: contar
historias que tuvieran al automdvil como protagonista. El automdévil visto no solo como una
‘maquina’, sino como un ‘esfuerzo de inteligencia, investigacion y organizacién dispuesto a
cambiar nuestra vida y nuestro mundo’. El repaso a estos afios, confirma que efectivamente
el coche ha cambiado nuestrar vidas... Y lo seguird haciendo.

Ramdén Roca Maseda || Fundacién Cultural RACE

Hace ahora 35 aflos, los kioscos rebosa-
ban de prensa escrita. Entre toda ella,
con un autorizado mensaje de nuevos
tiempos y de libertad, una cabecera do-
minaba como divulgadora en el ambito
social, econémico y cultural. Me refiero a
Cambio 16, publicacién que se ocupaba
también del alcance social, econémico y
cultural del automdvil, materializando-
se este interés en una oferta periodistica,
que —desde 1983-llega hasta nuestros
dias: Motor 16.

Aparecia Motor 16 en un pafis, cu-
yo creciente parque automovilistico se
componia —seglin datos de la DGT- de
11.628.151 unidades: 8.714.076 turis-
mos (el 95,15 por ciento de gasolina 'y
104.698 diésel, cuando en 1968 estos
eran tan solo 2.160), 1.529.081 camiones
y 1.310.037 motos (mayoritarias entre
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1956y 1967). Desde 1981, este parque
dispone de una eficiente Asistencia en Ca-
rretera, empeilo maximo de Fernando
Falcd, que preside el RACE.

Contabamos con un vehiculo cada
cuatro espafioles, cuando en 1975 habia
uno cada siete y uno cada 40, hace ahora
50 afios. En 1983 se habian matriculado
707.236 vehiculos en Espaiia, tantos co-
mo habia en 1958. Los turismos sumaban
550.436 (el 88,69 por ciento), de los cua-
les un 81,34 por ciento eran de gasolina.
Suponian los nacionales el 88,4 por ciento
ylos importados —que llegaban libremen-
te solo desde 1980~ iban imponiéndose
en un mercado donde Seat habia vendido
cada afio mas del 50 por ciento de los au-
toméviles desde 1958 (exceptuado 1966)
hasta 1977, afio en el cual mas de la mitad
de los coches que integraban el parque es-
pafiol eran marca Seat.

El turismo mas matriculado en 1983
era el Renault 9, con 46.446 unidades, se-
guido del Renault 5 y del Renault 18, sin
que ningtin automévil importado figura-
se entre los 10 mds vendidos. Fue a partir
de 1993, cuando la cifra de matriculacién
de importados pasé a superar la de auto-
méviles de fabricacién espaiiola.

Siguid creciendo nuestro parque, como
lo hacia el pais, rebasando en 1997 los 20
millones de unidades y los 30 en 2007, su-
perando los turismos los 20 millones de
unidades en 2006 y sobrepasando en nu-
mero los automdviles diésel a los de gaso-
lina desde 2009.

Ya en datos de 2016, 32.106.520 eran
las unidades que componian nuestro par-
que, de las que 22.876.830 eran turismos
y de ellos 13.038.663 diésel. Al acabar
ese afio 2016 nuestro parque cuenta con
el 75 por ciento de turismos —el 65 por

ciento de los cuales supera los 10 afios—,
predominando los Renault, seguidos es-
tos por los Citroén, Seat, Peugeot, Ford,
Opel, Volkswagen, Audi, Mercedes y To-
yota, siendo los modelos mas corrientes
el Seat Ibiza, el Renault Mégane y el Vo-
lkswagen Golf.

Alolargo de la historia del automévil,
Espafia ha construido casi cinco de cada
100 automéviles, de los aproximadamen-
te 2.000 millones construidos a partir del
Benz de 1886.

En 1983 éramos el octavo fabricante
mundial, tras Japon —primer fabricante
mundial desde 1980 hasta 2009, cuando
fue relevado por una China que se mo-
torizaba—, EE.UU., Alemania, Francia,
Italia, URSS y Gran Bretafia, fabricando
976.437 del total de los 29.958.738 co-
ches construidos ese afio.

En 2017, tras haber sido el quinto fa-
bricante mundial, volvemos a ocupar el
octavo lugar entre los fabricantes de au-
tomoviles. Nos hemos situado por de-
lante de paises con una enorme historia
automovilistica, como Inglaterra, Italia y
Francia, lo que nos convierte en el segun-
do fabricante europeo, solo por detras de
Alemania y precediéndonos en el ranking
China, EE.UU., Japdn, Alemania, India,
Corea del Sur y México.

Ese afio de 2017 matriculamos
1.234.931 turismos nuevos —la cuarta
parte eran nacionales, siendo el Seat Le6n
el mas adquirido y Renault la marca que
mas vendio—, al lado de los casi dos mi-
llones vendidos de segunda mano. Fabri-
camos 2.848.395 vehiculos —2.243.220
turismos—, exportamos 2.435.336 y PSA
fue nuestro principal fabricante.

Nuestro parque, el noveno del mundo
en 1931, cuando acabd el reinado de Al-
fonso XIII, el decimosegundo el primer
dia de 1936 y el décimo el afio en que
Juan Carlos I inici6 su reinado, es actual-
mente —segun datos de la OICA referidos
a 2015- el decimosegundo, colocdndose
tras paises que, sin excepcién, multiplican
o superan su poblacién sobre la nuestra
como China, EE.UU., Jap6n, Alemania,
Rusia, Italia, Brasil, Inglaterra, Francia,
Meéxico o India.

Un parque que se ha triplicado, la posi-
cién de nuestro pais como fabricante en el
mundo y la aportacién que a nuestra so-
ciedad hace el automévil, son evidencias
que permiten definir al automévil como
la respuesta, en términos de movilidad y
habitabilidad, a la necesidad de despla-
zarse del hombre.

El automévil es un triunfo demostrati-
vo del ingenio de ingenieros y del genio de
estilistas, a los que también se suman —tal
vez en exceso—los socidlogos y creadores

de tendencias. Con todo, sigue siendo un
vehiculo de cuatro ruedas, un motor y un
habitaculo, eso si, registrando en su histo-
ria crecientes perfeccionamientos, que si
no lo cambian en su sustancia, silo adap-
tan, con inteligencia, a su medio.

Motor 16 en su numero 1 ofrecia un
listado de 33 marcas que nos proveian.
Ahora ofrece los precios de las firmas que
venden en nuestro mercado, y son 47.

Alo largo estos 35 afios, cabe desta-
car una serie de datos sobre el automévil
en Espafia, que muestran su imparable y
benéfica evolucion, acentuando sus ven-
tajas y limitando sus inconvenientes, re-
duciéndose en realidad estos a uno solo, a
su abundancia, ya que ni vias ni conducto-
res estan facultados en consecuencia.

1983
En 1983, la no-
ticia mas impor-
tante se referia al
veredicto favora-
ble para las expor-
taciones europeas
de Seat, toda vez
que Fiat —que la
' habia abandona-
do desde 1980- pretendia que los Seat
Ronda no se diferenciaban de los Fiat
Ritmo, hecho desmentido por un Ronda
negro en el que se habian destacado en
amarillo las piezas especificas que lo dis-
tingufan, cosa que convencié a la Cama-
ra de Arbitraje del Tribunal Internacional
de Comercio de Paris. Una sentencia des-
favorable hubiese quizas significado el fi-
nal de Seat, que iba saliendo de su crisis
con la exportacion.

Las novedades mas destacadas iban
desde los nuevos Fiat Uno al mejor Peu-
geot de todos los tiempos, el 205, que
salvé a su marca, exhausta tras adquirir
Citroén y Simca-Talbot. A ellos se suma-
ron el Austin Maestro, el Renault 11, el
Alfa Romeo 33, el Renault 25 y los Chrys-
ler Voyager o Dodge Caravan, que eran
monovoliimenes que imitaban al Fiat 600
Multipla de enero de 1956.

En nuestro mercado debut? la fabri-
cacion del Nissan Patrol, del Citroén BX,
del primer VW espariol —el Passat—y del

Renault 11. Ese afio fueron noticia co-
ches que ‘hablaban’ como algunas ver-
siones del Renault 11, del Austin Maestro
o del Peugeot 505; también el Citymatic
del Fiat Regata ES —que era todo un ‘stop
start'—, el BMW 525 eta con catalizador
y el cambio automadtico de tres progra-
mas del 745.

1984

En 1984 cabe
destacar la llega-
da del Opel Ka-
dett, del Renault
Espace, de los ex-
celentes Merce-
des W 124, del
reconocido Ferra-
ri Testa Rossa, de
los Rover 216 SE y Vitesse —derivados del
Honda Civic—, del Lancia Thema y del
Saab 9000, los dos fruto del mismo pro-
yecto, del que también derivarian el Fiat
Croma y el Alfa Romeo 164.

En Espafia se iniciaba la fabricacién del
Volkswagen Polo, del primero de los Seat
Ibiza y de dos sonados Citroén, exclusivos
de Vigo, el eficiente Visa D y el millonario

C 15, el cual desaparecié en 2002, tras ser
producido en 1.103.631 unidades. Igual-
mente, los Santana de Volkswagen inten-
taban ser un alto de gama en Seat, donde
su presidente —Antofianzas—cesaba y don-
de comenzaban los motores System P, di-
sefiados por Porsche.

Llamaban la atencion ese afio cuadros
de mando de cristal liquido, como ofre-
cia el Opel Monza, asi como la calidad
musical de los CD, sustitutos de las ‘se-
tenteras’ casetes.

5 1985

En 1985 las nove-
dades eran el Al-
fa Romeo 75 —el
ultimo Alfa clési-
co con su traccién
trasera—, el Auto-
bianchi-Lancia Y
10, el Ford Scor-
pio —primero con
ABS en serie—, el Fiat Croma y dos depor-
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tivos mds que inolvidables, el BMW M3y
el Ford Sierra Cosworth, asi como el ma-
drilefio Peugeot 309.

Comenzaba en nuestro pafis la fabri-
cacion del Seat Malaga, otra exclusiva
viguesa que era el Citroén Visa GTI, tam-
bién nuestro primer TT para ciudad —el
Suzuki Santana SJ 410-y el Opel Ka-
dett, exclusivamente en version de cua-
tro puertas.

Igualmente, en ese afio de 1985
Rolls Royce —nacida como nuestra His-
pano Suiza en 1904 fabricé su unidad
100.000; el Nissan Skyline ofrecié di-
reccion en las cuatro ruedas, se privati-
z6 Jaguar y Espafia se erigi6 en séptimo
fabricante mundial.

1986

Llegd 1986 pre-
sentando coches
como el 4gil Ci-
troén AX, el bello
Volvo 480, el po-
lifacético Renault
4 21,elexcesivoTT
t¥l que fue el Lam-
borghini LM 002,
el BMW 7 con su posterior version 750 V
12, el Jaguar XJ 6, el agraciado y redon-
deado Audi 80, el anglo-japonés Rover
820, el Opel Omega, el Cadillac Allante
—con su larguisima cadena de montaje
italo-americana, pues los chasis atrave-
saban el Atlantico para volver a Améri-
ca con sus carrocerias de Pininfarina—y
un prodigio de ingenieria llamado Pors-
che 959.

Anivel nacional, las aportaciones eran
un 205 GTI ala espafiola, el 205 GTX con
sus 95 caballos y la vuelta de un retocado
Seat Marbella.

Se permite la importacion de usados
y se incrementa la comercializacién de
aparatosos teléfonos para coches, ya
propuestos desde 1982, de los que habia
unos 32.000 en 1988, que costaban sobre
el medio millén de pesetas y pagaban una
cuota mensual de 4.350. Entre los impor-
tados —cuyos aranceles se reducen, pues
ya estamos en la CEE- aparecen los japo-
neses como Mitsubishi, Toyota o Mazda,
asi como el Renault Espace, los atrasa-
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dos Wartburg y Trabant y el Citroén 2
CV, procedente ahora de Portugal, tras
las 280.459 unidades fabricadas en Vigo
entre 1958y 1984.

Seat, saneada por la aportacién guber-
namental de 185.000 millones de pese-
tas de todos los espafioles, es comprada en
un 51 por ciento por Volkswagen, enton-
ces presidida por Hahn, asegurando asi su
existencia al lado de Audi y Volkswagen.

1987

1987 esel afio que
ve la fusion de Al-
fa Romeo con Fiat-
Lancia, y coches
como los Alfa Ro-
meo 164, Peugeot
405 o el ‘super car’
por excelencia, el
Ferrari F 40. Apa-
recen en nuestro pais los Land Rover
2500y 3500, asi como el primer Seat de
inyeccién, el Mdlaga Injection.

LaITV se hace obligatoria desde enero
para automdviles de mds de cinco afios.
Se permitia el uso de laminas oscuras en
los cristales y Espafia matriculaba por vez
primera mas de un millén de vehiculos.

Chrysler compraba Lamborghini y
Renault vendia a Chrysler el grupo esta-
dounidense American Motors Corpora-
tion, Ford adquiria Aston Martin y moria
el nieto de Henry Ford, el hijo de Edsel
Ford, Henry Ford II.

1988
Es en 1988 cuan-
do desaparece un
ingeniero genial,
Alec Issigonis, el
creador de uno
de los coches mas
influyentes de la
historia, el Mini,
su obra maestra.
También muere ese afio Enzo Ferrari.
Son novedad el Renault 19, el Fiat Ti-
po, el Audi V8 —como el que salvé la vida
a José Maria Aznar en 1995-y el Opel
Vectra, asi como la aportacién mecanica
del primer TD], el Fiat Croma TD ID, pre-
sentado en abril de 1988 y seguido en oc-

tubre del Austin Montego TD ID, casi dos
afios antes de los TDI de Audi. Los mi-
nistros de Felipe Gonzalez cambian sus
Opel Senator por Audi 200 Q y se auto-
riza la venta libre de gasolina. Land Ro-
ver cesa en Linares el tiltimo dia de 1988.
En cuanto a los usados importados —que
son ya 15.000-, proceden en un 94 por
ciento de Alemania y son Mercedes en
un 90 por ciento; su propiedad en el ex-
tranjero solia atribuirse a «sefioras ricas
que apenas los usaban y que se horrori-
zaban de su potencia, revendiéndolos a
precios irrisorios...». Nuestro parque lle-
gaba a los 13.881.323 vehiculos, suman-
do 10.787.424 los turismos, cuya cifra de
matriculacion superd por vez primera en
1988, el millén de unidades. Opel Zara-
goza, desde marzo, era la primera fabrica
de automdviles del mundo con un tercer
turno de trabajo.

1989
1989 eselafioenel
que Espafia se erige
| en sexto fabricante
mundial de auto-
moéviles, fabrican-
do 2.045.557, de
B ]os cuales se expor-
| tan 1.111.856.

Las novedades
son el Lancia Dedra, el logrado Opel
Calibra, el Citroén XM, el problemadtico
Peugeot 605, el Land Rover Discovery,
el BMW 850 —pionero en el multiplexa-
do—, un Lotus de traccién delantera lla-
mado Elan, los Pontiac TranSport —un
sonado referente estético para los mo-
novoliimenes—, el excelentisimo Hon-
da NSX y el agradable Mazda MX 5.
Ademés ese afio nacen dos marcas pre-

mium: Infiniti, con su Q45, y Lexus, con
su LS 400.

Ford compraba Jaguar y Fiatel 51 por
ciento de Innocenti, asi como el 49 por
ciento de Maserati.

Las autovias ya superaban a las auto-
pistas, pero la siniestralidad viaria llega-
ba a su cota maxima de muertes, 7.188,
que descenderia, a Dios gracias, muy no-
tablemente en lo sucesivo.

1990

1990 —el afioenel
que Carlos Sainz
se proclama-
ba Campeodn del
Mundo de Rallys
con Toyota- veia
novedades como
el Renault Clio
—el buen sucesor
de los recordados R 5-, el Lamborghini
Diablo, el Audi S 2 —que iniciaba el ciclo
de los Audi S deportivos, tras el Quattro
de 1980-, el excelente Nissan Primera,
el Suzuki Vitara —que aparecia fabrica-
do por Santana-, los primeros Seat Ibiza
catalizados, al igual que referentes co-
mo los Mini Mayfair y Cooper —cesados
los Mini aqui por AUTHI, que los fabricé
desde 1968 hasta su cierre en 1975—, los
cuales volvian a ser importados.

GM ostentaba el 50 por ciento de Saab
desde el 19 de marzo, Volkswagen se aso-
ciaba con Skoda y en Espaiia se libera-
lizaban los precios de los combustibles.
Renault y Volvo intentaban su unién.
Lancia ofrecfa su Y 10 Hotline —que lle-
vaba teléfono incorporado-y Pegaso pa-
saba a manos de Iveco.

Por otro lado, Espafia exporta por vez
primera mas de un millén de automévi-
les en un solo afio.

1991

Llegd 1991 con la
noticia de que el
Mazda 787 B ga-
naba las 24 Horas
de Le Mans con
su motor Wankel.
Suzuki poseia el
49 por ciento de
Santana Motor.
Toyota homenajeaba a su campe6n, no-
minando como ‘Celica Carlos Sainz’ a un
Toyota en el Salén de Francfort. Moria
Sochiro Honda. Espafia se convierte en el
quinto fabricante mundial de automavi-
les, solo detras de Japdn, EE.UU., Alema-
niay Francia. Los tres grandes fabricantes
mundiales son la General Motors, Ford y
Toyota, ésta la firma de mayor produc-
cién y también de mayor productividad

mundial, con 57,6 automéviles por obre-
roy afio, ante los 6,8 de Rover o los 21,6
de Renault.

Otras novedades del afio eran el pri-
mer Seat concebido por Volkswagen —el
Toledo—, el Citroén ZX, el primer TT de
Opel —el Frontera—, un 6 cilindros de 1,8
L —el Mazda MX 3-, el Opel sustituto de
los Kadett —el Astra—, el Porsche 968, el
Audi S4y el Volvo mas latino, el 850 GLT,
asi como un resucitado Bugatti italiano,
el EB 110, presentado en Paris con sus
cuatro ruedas motrices y su V12, que da-
ba entonces 560 caballos a 8.000 rpm.

Renault cedia Jeep al grupo Chrysler,
desaparecian Trabant y Wartburg, mar-
cas s6lo para mercados amurallados, y
no es posible resucitar un monumento,
nuestro Pegaso Z (1951-1956), cosa que
se pretendia lograr con mecanica Rover
y en version spyder carrozada por Serra.

1992

En 1992, afio en
que Carlos Sainz
y Toyota revali-
dan su campeo-
nato mundial,
~ = Ferdinand Piech
'&: es noticia porque
liderara el grupo
Volkswagen, que
habia iniciado su abuelo Porsche; tam-
bién lo es el afilorado Eduardo Barreiros,
porque nos deja, con un agradable re-
cuerdo de gran emprendedor y entraia-
ble persona.

Destaca la llegada de los coreanos a
nuestro mercado —iniciada por Hyundaiy
Kia—y también la presentacién de coches
como el Alfa Romeo 155 —con su traccién
delantera—, el Nissan Micra —que ser4 el
primer Coche del Afio japonés—, el Ren-
ault Safrane, el Citroén Xantia, el intem-
poral Renault Twingo y el superdeportivo
McLarenF 1.

El Volkswagen Polo se fabrica a nivel
mundial en Pamplona y Ford Almussafes
es la primera planta europea de Ford.

El airbag estaba presente en el 50 por
ciento de los coches estadounidenses, pe-
ro solo en el 8 por ciento de los automd-
viles europeos.

i
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1993

Los coches de im-
portacién supo-
nfan en 1993 el
56,15 por cien-
to de nuestras
matriculaciones,
aventajando a los
de fabricacién na-
cional, que conti-
nuadamente desde 1955 superaban a los
importados en porcentaje de automovi-
les matriculados. Fue ese un afio de crisis
con fuerte repercusion en Seat, que pre-
sentard su nuevo Ibiza —otra vez disefia-
do por Giugiaro y considerado el Golf de
Seat—y el Cérdoba —cuya campafia pu-
blicitaria basada en ‘un tercer volumen’
fue muy discutida—, inaugurando ade-
mas su imponente y muy costosa facto-
ria de Martorell.

Fiat controla Maserati, Bugatti com-
pra Lotus, Renault se fusiona con Volvo,
Chrysler vende a Mega Tech Lamborghi-
ni—cuyo fundador, Ferruccio Lamborghi-
ni, muere el 20 de febrero-y los coches
nuevos vienen obligatoriamente catali-
zados en la Unién Europea desde el 1 de
enero. Este aflo en que desaparece el mo-
nopolio de Campsa, las novedades eran
el Ford Mondeo, el Mercedes C, el Peu-
geot 306, el Rover 600, el Saab 900, el
Fiat Punto, el Chrysler Neon, el muy ori-
ginal Fiat Coupé y el Aston Martin DB 7.

i 1994
=+ Elinolvidable Ayr-
g ton Senna nos de-
jabaenImolael 1
de mayo de 1994,
afio en el cual
. BMW compraba
¥ Rover, que rompia
/= conHonda, suso-
" cio previo. Renault
y Volvo se separaron y Suzuki Santana y
Seat vivian muy malos dias, cediendo es-
ta Landaben a Volkswagen. Aparecen los
radares maviles en julio y se suprime tam-
bién toda publicidad en torno a las vias,
con la aplaudida excepcién del toro de ‘Ve-
terano Osborne’. Se inicia el primer plan
Renove y el BMW 750 es el primer coche
europeo con GPS.

Llenaban el capitulo de novedades el
Opel Tigra, el Lancia Kappa, el Renault La-
guna, el Audi A 8 —con su carroceria en alu-
minio, igual que el Panhard Dyna Z 1 de
1954—, el Alfa Romeo 145, los monovo-
Iimenes Citroén Evasion, Peugeot 806,
Fiat Ulysse y Lancia Zeta —los cuatro del
mismo origen—; también los Audi 100 de
1990 que, simplemente, pasaron a ser A6,
el nuevo A4, sustituto del Audi 80, el pri-
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mer SUV coreano —el Kia Sportage—, el
Ferrari 355 con su efecto suelo y sus 5 val-
vulas por cilindro, asi como un pseudoTT
de ciudad que cre6 escuela, el primer To-
yotaRAV 4.

1995

. Protagonizaba
Mercedes un enor-
§ me hito conla pre-
sentacion del ESP,
que habria de evi-
tar 4.000 muertes

' . anuales séloenla
% Unién Europea,
s € e . R sistema que apare-

ceria en el S 600 Coupé en abril de 1995.

Es el 10 de octubre de 1995 cuando
se fabrica el Seat 10 millones, un Tole-
do. Aparece igualmente ese afio el RD
1247/95, regulando la situacién del au-
tomavil histdrico. Se presentan coches
como el Mercedes E, el MG F —con su dis-
tribucién variable—, el Fiat Barchetta, el
muy radical Renault Spyder, el muy de-
portivo y ligero Lotus Elise, el BMW Z3,
‘made in USA’ (James Bond tendra uno),
el Peugeot 406, el Citroén Saxo, el Ren-
ault Mégane, los Fiat Bravo y Brava, el
Ferrari F 50 —con su carroceria y chasis
de fibra de carbono—, los Mitsubishi Ca-
rismay Volvo S40 —estudiados conjunta-
mente—, el Nissan Almera —que acabara
sustituido por un SUV llamado Qashqai-
y tres automoviles de disefio semejante,
el Seat Alhambra (el primer Seat no fa-
bricado en Espafia, sino en Palmela-Por-
tugal), el Ford Galaxy y el Volkswagen
Sharan. El Volvo 850 era el primero con
airbag lateral y en este afio de 1995 Lo-
tus pasaba a Benetton, para venderlo a
Daewoo en 1996, acabando luego en po-
der de Proton.

1996

: En 1996 sigue
= siendo GM el prin-
cipal fabricante
mundial. Citroén
ofrece su evolu-
cionada suspen-
sién activa en el
Xantia y el BMW
M3 la primicia de
una caja secuencial. Regresa a nuestro
mercado el viejo Escarabajo, que viene
de México en version 1600.

El Gobierno baja el impuesto de ma-
triculaciéon, Lancia ofrece un neutrali-
zador del olor a cuero y Ford fabrica su
automovil 250 millones, lo que la sittia
como la marca mas popular, nominando
ala cuarta parte de los coches que fue-
rony son.
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Las novedades de 1996 eran en Espa-
fia los Ford Ka valencianos, los Citroén
Berlingo y Peugeot Partner gallegos, ade-
mas del Seat Ibiza en versién Cupra. A
ellos se unian un monovolumen muy fa-
miliar —el Renault Scenic—, el bellisimo
Peugeot 406 Coupé, el también agracia-
do Volvo C70, el Jaguar XK8, el extrava-
gante Plymouth Prowler, —un hot rod-,
el definitivo Mercedes SLK —con su capo-

ta metdlica al estilo del Peugeot Eclipse
de 1934y el gran monovolumen de la
marca, el Mercedes V. Eran igualmente
nuevos el Porsche Boxster, el Skoda Oc-
tavia —que tanto hard de taxi-y un Vo-
lkswagen Golf muy refinado, llamado
Audi A3.

1997

Llega 1997 con un
hito: Espaia fabri-
ca por vez primera
mas de dos millo-
nes de turismos
- -2.010.267-y ex-
porta 1.640.397.
El plan Prever re-
anima las ventas.

Daewoo compra Samsung y luego
Ssangyong, se subasta Bugatti y Ferrari
se hace cargo de Maserati.

Las novedades del 97 —afio en el que
muere Bertone- empiezan con el defi-
nitivo lanzamiento del Mercedes Clase
A de 1996 —al que ‘la prueba del alce’,
en octubre, hara equipar ESP-; apare-
cen coches como el TT Land Rover Fre-
elander, el bellisimo Mercedes CLK (su
sucesor en 2009, el E Coupé, seré cali-
ficado por la prensa del motor de ‘Be-
lle a couper le souffle’), los Seat Arosa y
Citroén Xsara, el Ford Puma —anuncia-
do por un recreado Steve Mc Quenn-—,
el que iba a ser el ultimo Saab original
—el 9-5- 0 el primer SUV de Mercedes
—el ML ‘made in USA’-, ademads de tres
importantes modelos, desde el Alfa Ro-
meo 156, —quizas lo mejor de Walter
Da Silva, que salvé a su marca a base de
rasgos de familia—, a la nueva forma de
automovil que es el Smart—marca en un
81 por ciento de Mercedes- y al nuevo
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concepto de automévil alternativo des-
de el punto de vista energético, que su-
puso el primer hibrido comercializado
—el Toyota Prius—, seguido dos afios des-
pués por el Honda Insight.

1998

Es en 1998 -afio
en que en Espafia
hay 2,48 habitan-
tes por vehiculo—
cuando comienza
esa manifestacion
de impotencia
creativa o de resu-
rreccion de pasa-
dos conceptos automovilisticos sefieros,
tal y como ocurre al recrear al antiguo Es-
carabajo como Volkswagen Beetle, o al
Jaguar S del 63 como Jaguar S de 1998.
A ellos se suman como novedades los
Volvo S 80, el primer Rover de BMW —el
elegante 75—, el atractivo Honda HR-V, el
muy amplio y nada agraciado Fiat Multi-
pla, el muy practico Opel Zafira, el per-
sonal Audi TT, el Ford Focus, el Peugeot
206 y el Maserati 3200 GT, asi como el
nuevo Mercedes S —portador de 340 pa-
tentes— o el Hyundai Atos y el Daewoo
Matiz, sin olvidar al Toyota Yaris.

Proliferan los navegadores —ya pre-
sentes en 1990 en el Mazda Eunos-y
también los coches sin carné. Se incom-
patibiliza la conduccién con los que cur-
sen con una alcoholemia superior a 0,5
gm/1; hay libre competencia de gasoli-
neras, se aprueban las nuevas placas
europeas y el nuevo Reglamento de Ve-
hiculos. Renault —que habia adquirido
Dacia- recoge taxis de su modelo Lagu-
na por sus defectos de combusti6n al usar
butano, lo que recuerda una actitud simi-
lar ante otras deficiencias constatadas en
sus taxis R-21.

Hyundai compraba Kia, Audi se hacia
con Lamborghini, Cosworth y Bugatti, y
Mercedes y Chrysler se fusionaban. Rolls
Royce y Bentley, tras lanzar sus tltimos
modelos originales —el Bentley Arnage y
el Rolls Royce Silver Seraph— acababan
respectivamente en manos de BMW y de
Volkswagen, después de una serie de vai-
venes.

1999
Las novedades de
1999 son impor-
tantes en nuestro
pais. Aparece el lo-
grado Seat Leon,
que es un Toledo
de dos voltimenes,
Suzuki renueva su
= licencia a Santana
hasta 2006 y fabrica el Jimny en Lina-
res; por otra parte, en Vigo —donde Mag-
da Salarich dirige la empresa— hay una
primicia mundial, un coche con el nom-
bre de un gran pintor, el monovolumen
Picasso.

Les acompaiian el primero de los SUV
de BMW —el X5, el primer V12 de As-
ton Martin —instalado en el DB 7 Vanta-
ge—, el muy magistral Honda S 2000 con
su inaudita relacién potencia/cilindra-
da (1.997 c.c. que daban 241 caballos a
8.300 rpm), el Lancia Lybra, el Peugeot
607 —con la primicia de su filtro de par-
ticulas en el 2.2 HDI-, el Skoda Fabia, el
fallido Audi A2, el BMW Z8 —de nuevo un
disefio antiguo refrescado, como el nuevo
Ford Thunderbird del 2000, asi como el
‘neo retro’ Chrysler PT Cruiser.

Opel ofrecia reposacabezas activos,
desaparecia la gasolina sin plomo y los
coches diésel —alcanzando el 56,73 por
ciento de las matriculaciones- iniciaban
su predominio.

Ford, que sigue siendo la marca mas
difundida del mundo, compraba Volvo;
GM adquiria Hummer y Renault contro-
laba Nissan.

La prensa especializada del motor ele-
gia con toda justicia como ‘Coche del Si-
glo XX’ al automévil que los popularizo,
al Ford T. Igualmente, Piech era consi-
derado el mejor gestor, su abuelo, Ferdi-
nand Porsche, el mejor ingeniero, Henry
Ford el empresario del siglo y Giugiaro el
mejor disefiador de automéviles.

2000

! Llega el afio 2000
y se conocen dos
cifras de alta sig-
nificacién. Una
| indica que las per-
| sonas muertas en
Espafia por acci-
dente de tréfico, a
lo largo de todo el
siglo XX, fueron 250.000, lo que significa
el 60 por ciento del total de las que falle-
cen solo en un afio en este pafs, o el equi-
valente a las que lo hacen en dos afios
por causa tumoral. La otra cifra objetiva
es que Espafia, por vez primera, supera
los tres millones de vehiculos fabricados,
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3.052.874, exportando 2.503.924, lo que
nos situaba como quinto fabricante mun-
dial, solo por detras de Japén, EE.UU.,
Alemania y Francia, colocando a la vez al
automovil como nuestra principal fuente
de exportacion.

El BOE del 16 de septiembre estable-
cia las actuales matriculaciones, tras re-
gular también las de vehiculos histéricos,
y se hacian obligatorios los tridngulos de
seguridad.

Renault compraba Samsung, Ford
compra Land Rover, BMW vende Rover,
Fiat firmaba su acuerdo con GM, Merce-
des participaba en Mitsubishi y Honda

era el principal fabricante del mundo de
motores de cuatro tiempos.

Mini construia su tltimo coche el 4 de
octubre, que hacia el niimero 5.387.862
desde que inicio su fabricacién, en abril
de 1959, ofrecido entonces como Austin
Seven y Morris Mini Minor.

Las novedades radicaban en la ayuda
a la vision por infrarrojos que ofrecia el
Cadillac STS y en su suspensién Magne-
ride. Igualmente, Saab proponia la com-
presion variable, el Ford Galaxy ofrecia
pantallas para los ocupantes de los asien-
tos traseros, Mercedes aportaba sus fre-
nos Sensotronic en los SL, y los ceramicos
—un mes antes que Porsche—en el CL 55,
mientras el nuevo Renault Laguna era el
primer cinco estrellas de EuroNCAP.

Los nuevos modelos iban desde el Alfa
Romeo 147, Renault Laguna, Citroén C5
y Peugeot 206 CC —que revivia el concep-
toya aplicado por Peugeot en 1934 en su
301 Eclipse—, hasta los primeros SUV de
Hyundai —los Santa Fe- o el intento de
resucitar Hispano Suiza con los prototi-
posHS 21 yKS8.

2001
Llega 2001 con la
obligada dotacién
de catalizador en
los diésel y se pro-
4 | mulga la Ley de
Trafico y Seguri-
dad Vial.

BMW innovaba
con el sistema Val-
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vetronic en el 316 TI Compact, y Renault
ofrecia el Scénic con ruedas Michelin Pax,
capaces de circular sin aire.

Los nuevos automéviles eran el discu-
tido BMW 7 de Bangle y su I drive, el pri-
mer Jaguar de traccion delantera —el X,
derivado del Ford Mondeo-, el inteligen-
te alto de gama de Skoda —el Superb-, el
Fiat Stilo, el demasiado original mono-
volumen coupé Avantime de Renault, el
Lancia Thesis, el Lamborghini Murcié-
lago, el Aston Martin Vanquish y el re-
sucitado Mini de BMW, que se habia
presentado —atn vivo el original- en el
Salén de Paris de 2000, justo en el afio
de la muerte de John Cooper y afio, tam-
bién, en que El Corte Inglés iniciaba la
venta de automdviles.

Al empezar el siglo, los diez principales
fabricantes mundiales eran: GM, Ford,
Toyota, Volkswagen, Renault-Nissan,
Daimler-Chrysler, PSA, Honda, Hyun-
dai y Fiat.

Y el que seria el primer fabricante
mundial desde 2009, China, figuraba,
con 906.143 unidades fabricadas, como
el décimocuarto constructor mundial,
tras paises como Bélgica y Rusia.

2002

La peseta es susti-
tuida por el euro
en 2002 y es en-
tonces cuando sa-
| bemos que cada
impagable muer-
| to por accidente

" de tréafico cuesta,
por término me-
dio, 2 mlllones de euros y que 486 euros
es la cifra media de lo que nos suponen
los impuestos que soportan nuestros au-
tomoviles.

Ese mismo afio nuestros Reyes inaugu-
ran el Museo de la Historia de la Automo-
cién de Salamanca, el MHAS, basado en
la prestigiosa coleccién Gomez Planche,
con aportaciones de la DGT.

Es noticia Piech, quien abandona la
presidencia de Audi y deja su sitio a un
sobrino de Issigonis, Pischetsrieder, que
habia sido presidente de Seat. El Audi
A8 pasé a disponer de luces adaptativas;
el Volvo XC 90, de control dindmico de
vuelco y de reposacabezas activos, ofre-
ciendo Lexus 6 afios de garantia en sus
coches.

Eran nuevos nuestro Santana Anibal,
el Citroén C3 y C3 Pluriel, el tltimo ro-
tativo —el Mazda RX 8-, los familiares
Ford Fusién y C-Mazx, los Smart roadster
y coupé, el Ferrari Enzo —un deportivo
de circuito desarrollado con el concur-
so de Schumacher-y dos novedades de
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Volkswagen: el eficaz Touareg y el in-
comprendido Phaeton, pues se habia
equivocado Piech pensando que un co-
che de lujo podia llevar la denominacién
de un coche popular. Desacierto parecido
al que tuvo Mercedes resucitando el Ma-
ybach, excelente, pero poco diferenciado
de un S. Quien no se equivoco, por mas
que escandalizo a los suyos, fue Porsche
ofertando el Cayenne, coche que poten-
cié las ventas de la marca, demostrando
que los socidlogos saben hacer coches y
los venden, ademas, con éxito.

Y el colofén del 2002 fue una auténtica
maravilla, bellay poderosa, el elegantisi-
mo Bentley Continental W12, evocacion
actualizada de su muy icdnico y estético
ancestro de 1952.

=~ ' 2003

El 30 de julio de
! 2003 se fabricaba
en México el dlti-
mo Volkswagen
&~ Escarabajo, que
hacia el niimero
21.529.424 de los
fabricados desde

’ mayo de 1938.

Rolls Royce ofrecia el Phantom, el pri-
mero con la impronta de BMW; eran nue-
vos también el Alfa Romeo GT, el original
concepto del Opel Signum, también mo-
novolimenes como el Opel Meriva, el
Fiat Idea o el Volkswagen Touran, asi
como el Kia Picanto, el Lancia Ypsilon, el
Lamborghini Gallardo, el Citroén C2, el
primer Jaguar diésel —el X D-y dos ele-
gantes y potentes automdviles: el Ferrari
612 y el Maserati Quattroporte. Aparecia
la caja de 7 velocidades automatica en
Mercedes, la direccion de desmultiplica-
cién variable en BMW, un sistema inteli-
gente de aparcamiento en el Toyota Prius
y cristales que repelian agua y suciedad
en el Audi TT Le Mans; todo en el afio en
el que desaparecia Agnelli.

2004
Las novedades de
2004 eran el Seat
Altea, el palentino
Renault Modus,
= laréplica del Ford
GT 40 —que habia
{ derrotado repeti-
damente a los Fe-
rrari en Le Mans
en los afios 60—, el Land Rover Discovery
con su ‘terrain response’, el BMW Serie 1
y el Citroén C4, a los que hay que sumar
el bésico y muy légico Dacia Logan, que
demostraba que la tecnologia méas nove-
dosa no era necesaria, el tiltimo Peugeot
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de Pininfarina, el desafortunado 1007,
junto a un competidor del Multipla en es-
pacio y en estética, el asombroso Ssang-
Yong Rodius. También aparecié un SUV
de lujo ‘hibridado’, el Lexus RX400h, otro
muy vistoso —el Nissan Murano-, el tlti-
mo modelo de los Lancia con denomina-
cién nueva —el Musa—, el Smart de cuatro
puertas llamado Forfour, el Peugeot 407,
el Mercedes SLK con su ‘airscaf’ y el belli-
simo coupé de cuatro puertas que era el
Mercedes CLS, también creador de es-
cuela.

En lo técnico destacaba el airbag de
cortinay el sistema ‘BLIS’ de Volvo, el avi-
so de salida de via del Nissan Infiniti y
del Citroén C5, o la traccion variable a las
cuatro ruedas del Honda Legend.

Henry Ford era elegido como el hom-
bre mas influyente en toda la historia del
automovil y en Espafia se declaraba al
Renault 4/4, con toda justicia, ‘Bien de
Interés Cultural’.

Desaparecia Oldsmobile, en activo
desde 1897. El chaleco de seguridad era
obligatorio desde el 23 de junio y, desde
el 1 de julio, todos los coches fabricados
en la UE llevarian ABS. En cuanto a los
coches fabricados en nuestro pais, vol-
vian a rebasar los tres millones de unida-

des: 3.012.114.

10 En 2005 Vo-
lkswagen habia
. rebasado los 100
millones de co-
ches fabricados y
el 24 por ciento
eran del modelo
Golf.

Desde el 3 de
enero los Daewoo se convierten en Che-
vrolet, y Ford ofrece su sistema de con-
trol vocal V 2C.

Los nuevos modelos mds destacados
son nuestros Santana S 300 y 350, el
armonioso Bentley Flying Spur, los Al-
fa Romeo 159 y Brera, el Porsche Cay-
man, un gran Citroén muy injustamente
incomprendido —el C6—, un trio comun
en lo mds sumario del mercado —los To-
yota Aygo, Citroén C1 y Peugeot 107-
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y un Volkswagen que venia de Brasil,
el Fox.

Otras novedades son un original SUV
—el Subaru B 9 Tribeca—, el enorme Audi
Q7, el Golf descapotable que era el Vo-
lkswagen Eos, dos nuevos conceptos de
Mercedes —los B y los R—, el Fiat Sedici
—que era un Suzuki SX 4—, el muy boni-
to Grande Punto o el dltimo modelo de
Saab —el 9-7 X—, que realmente era un
SUV Chevrolet Trailblazer. Junto a ellos
estaban los SUV de PSA el Citroén C-
Crosser y el Peugeot 4007—, ambos (asi
como el Dodge Journey de 2007) deriva-
dos del Mitsubishi Outlander, al igual que
el Cadillac BLS derivaba del Saab 9-3.

2006

Llegaba 2006 con
el disuasorio car-
né por puntos, im-
plantado desde el
1 de julio.

En Le Mans es
i noticia la victoria
de un diésel, el Au-
diR 8 LMP.

Son novedad ese afio el SsangYong
Actyon, —‘de linea insoélita, mezclando
el SUV y el Coupé’ e inspirador del fu-
turo BMW X 6 y de mas seguidores—, el
Peugeot 207, el Audi R8, el Volvo C30
y el desmesurado Bugatti Veyron, cuya
primera unidad se entreg6 en EE.UU. el
10 de marzo, aun siendo presentado en
2001.

También eran novedad los monovo-
limenes Ford S-Max, el SUV de Jeep, el
Compeass, el bellisimo Mazda CX-7, el ori-
ginal Skoda Roomster, los Dodge Nitroy
Caliber, el enorme Mercedes GLy dos co-
reanos que venian de la antigua Checos-
lovaquia, el Hyundai i30 y el Kia Ceed,
este con 7 afios de garantia.

Pero la novedad maxima era el triunfo
de la sociologia como disefiadora de au-
tomoviles, siendo su tltima hazafia la de
sustituir a los Almera Tino y Primera por
un SUV, el Nissan Qasquai, que figuraria
repetidamente entre los 10 mas vendi-
dos de nuestro mercado, llegando a ser
el segundo coche més vendido de Espa-
naen 2012.

2007

En 2007 se asiste
a otro triunfo de
la nostalgia sobre
la creatividad, pa-
reciendo esta im-
potente ante el
carisma evoca-
dor de un micro-
coche italiano de
1957, que revive fabricado en Polonia y
llaméndose Fiat 500, compartiendo me-
canica, por otra parte, con el nuevo Ford
Ka, siendo ambos fabricados simultanea-
mente en ese pais. A sulado aparecen co-
sas tan bellas como un Audi A5 (el A5 1.8
TFSI ser4 el primero en ofrecer simulta-
neamente inyeccién directa e indirecta),
tan excéntricas como nuestro Tramon-
tana, tan 1égicas como un Fiat Bravo, tan
atrevidas como el Aston Martin DBS de
James Bond en ‘Casino Royale’ o tan rapi-
das como el Nissan GT-R, con su increible
oferta de precio y de prestaciones, para
desasosiego de marcas mas prestigiosas
y caras.

A ellos hay que sumar el Dodge Aven-
ger, el Jaguar XF, el Alfa Romeo 8 C, el
Volkswagen Tiguan y otro SUV, el Ren-
ault Koleos, gemelo del Samsung QM 5.

Se inaugura el Centro de Disefio de
Seat en Martorell; Mercedes y Chrysler
se separan en febrero, Ford vende As-
ton Martin, reaparece la marca Abar-
th y los Brilliance BS 4 chinos intentan
el mercado europeo, si bien el veredic-
to del EuroNCAP les es muy desfavora-
ble y desisten.

{ 2008
Es en 2008 cuan-
" do podemos ver
| alaesposade un
jefe de Estado
anunciando un
" automovil, a Car-
la Bruni de Sarko-
zy al lado de un
Lancia Musa. Las
sorpresas seguian con Porsche, que in-
tentaba comprar el grupo Volkswagen, a
lo que habia que afiadir que Renault ad-
quiria el 25 por ciento de Lada y el fabri-

cante indio Tata—que ese afo presentaba
sumodelo Nano, pretendiendo ser el co-
che mas barato del mundo- compraba
Jaguar y Land Rover.

Las novedades automovilisticas iban
desde el BMW X6 hasta el tercero de los
gloriosos Lancia Delta, pasando por los
Alfa Romeo Mito, sin olvidar a Seat, que
creaba un modelo nuevo sobre la base del
A4 del afio 2000, el Seat Exeo.

Allado de estas novedades figuraban el
Audi Q5, el Mercedes GLK, el Ford Kuga'y
el Toyota Urban Cruiser, lo mismo que ber-
linas como el Opel Insignia, el Dacia San-
dero o el estilizado Volkswagen Passat CC,
todos junto con el exiguo y aprovechado
Toyota IQ, el deportivo Volkswagen por-
tugués —el Scirocco— 0 monovolimenes
como el Citroén C3 Picasso.

2009

| “=| 2009 es el afio en
el cual China se
| convierte en el
primer fabrican-
te y en el primer
mercado mun-
dial, desplazando
Y1 a EE.UU. y a Ja-
pdn, que habia re-
levado a EE.UU. en 1980, y es que 1.500
millones de habitantes dispuestos a com-
prar coche eran una demanda enorme.

Porsche se integra en el grupo Vo-
lkswagen y lanza su cuatro puertas Pa-
namera, Mercedes ofrece el ‘attention
assist’ en sus nuevos E.

La berlina mas bella del mundo, el Ja-
guar XJ 6 de 1968, era sustituida por un
nuevo XJ. Citroén crea la divisién DS, y
el DS 3 es su primer fruto. Nissan ofrece
un eléctrico, el Leaf; Aston Martin exhi-
be su cuatro puertas Rapide y Lexus el es-
pectacular LFA.

Los SUV se nutren con aportaciones
como el Skoda Yeti y el BMW X1.Peugeot
presenta sus 3008 y 5008, asi como su
deportivo RCZ. Aparecen el Alfa Romeo
Giulietta, el Rolls Royce Ghost, el sofisti-
cado Aston Martin Cygnet (un Toyota IQ
de precio triplicado), el voluminoso Bent-
ley Mulsanne, las nuevas formas del A5
y del BMW Serie 5 —el Audi Sport Back y
los BMW 5 GT—, mostrando Mercedes su
SLS con puertas en ala de gaviota, como
su muy icénico ancestro.

En nuestro pais se constataba que las
vias de gran capacidad se habian multipli-
cado por cinco desde 1985, evidencidn-
dose, por otro lado, que los accidentes de
trafico causaban el 20 por ciento de todas
las bajas laborales.

A nivel mundial, la OMS atribuia al au-
tomovil 1.200.000 muertes anuales (la

o0ch
“ I

misma OMS cifraba en 56.000.000 las
muertes en el mundo en 2012, de mo-
do que el trafico seria el responsable de
un 2 por ciento de la mortalidad mun-
dial). E190 por ciento de las muertes del
trafico ocurrian en paises subdesarrolla-
dos, es decir, sdlo el 2 por ciento del par-
que mundial era responsable del 20 por
ciento de las muertes viarias, expresando
ello un porcentaje inversamente propor-
cional al grado de desarrollo econémico,
social cultural y sanitario de cada pais, lo
que se reflejaba en el uso y mantenimien-
to de vehiculos y rutas y en la asistencia
sanitaria a los accidentados.

planteaba la alter-
nativa energética
ante los hidrocar-
buros, siendo tres
las posibles opcio-
nes, cuyo desarro-
llo se manifest6 en
los siguientes afios: los hibridos se vie-
ron multiplicados desde el Toyota Prius
comercializado en 1997, se trabaja en
reinventar a los eléctricos —que existian
desde el siglo XIX~ y se investiga con el
hidrégeno.

ElVolkswagenn®111.111.111 result6
ser un Golf, el modelo mas comtn de la
marca, y en Vigo iban fabricados 10 mi-
llones de Citroén desde 1958.

El tnico fabricante chino privado,
Geely, dueio también de Gleagle, Em-
grand y Englon en ese pais, compraba
Volvo. Saab pasé a estar bajo el control
de Spyker, pero acabaria quebrando en
diciembre de 2011, tras impedir GM su
venta a un fabricante chino. Por otra par-
te, Hummer dejaba de fabricar.

Se comercializan este afio los eléctri-
cos de PSA, el Citroén C Zero y el Peu-
geot Ion, basados en el Mitsubishi iMiev
de 2007 y fabricados en Japén. Son tam-
bién novedad los Audi A1y A7, el Lexus
200 CT, el Nissan Juke, el Citroén DS
4, el Range Rover Evoque, los origina-
les Renault Wind y el Peugeot 508, lo
mismo que el McLaren MP4-12C, don-
de el carbono y la aerodindmica son pri-
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mordiales; por su parte, Renault trae
a un coreano para hacer de alto de ga-
ma, convirtiendo al Samsung SM 5 en
Renault Latitude, sustituyendo su con-
vencionalismo al vanguardismo del Vel
Satis.

201

Es en 2011 cuan-
(FAN A ot @M do un coche eléc-
[ETEL P B trico es elegido
By 3 § Coche del Afio,
el Nissan Leaf.
Igualmente, otro
Nissan, el NV
200, resultaba re-
unir los requisitos
para servir de taxi en Nueva York y en
Londres, y en nuestro pais se fabrica un
nuevo Audi, el Q3.

Llegan al mercado los DS 5 —asocia-
dos al presidente francés Hollande—, el
Volkswagen Up —que se ofrecerd como
Skoda Citigo y Seat Mii-, el Ferrari FF
—un cuatro plazas que inauguraba las
4 ruedas motrices en su marca-, el Fiat
Freemont —un calco del Dodge Journey
de 2007-, el Lamborghini Aventador,
los gemelos deportivos Toyota GT 86y
Subaru BRZ, el novedoso tres puertas
que fue el Hyundai Veloster, asi como
el tercer Lancia Ypsilon, que es el ulti-
mo producto comercializado de esa gran
marca.

Fiat compraba este afio el 45 por cien-
to de Chrysler. Santana se liquidd, pero
Ford hizo una inversién récord en Espa-
fia de 1.812 millones de euros, confiando
en nuestra contrastada productividad, la
cual fue en 2017 de 19,8 vehiculos por
empleado y afio, cuando la media de la
UEerade7,8.

Se demostrd también este afio que un
tercio de los trabajadores fallecidos en
accidente lo eran por accidente ‘in itine-
re’, y es que el 90 por ciento de la movi-
lidad en Espafia es viaria; no obstante,
es dato constatable el notable descenso
de la cifra de fallecimientos por acciden-
tes de trafico, habiendo pasado esta de
4.241 en el afio 2000 a 1.479 en 2011.

La crisis —que se notaba— habia redu-
cido la movilidad en més de un 30 por
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ciento, incluso los robos de vehiculos ha-
bian descendido en un 50 por ciento, el
gasoil llegd a superar en precio a la ga-
solina y la velocidad en autovias se limi-
té a 110 km/h desde marzo hasta finales
de junio.

2012

En 2012 se volvia
a premiar la alter-
nativa energéti-
ca y el Coche del
Afo era el Che-
vrolet Volt-Opel
Ampera (ya pre-
sentados en 2008
y 2009), cuando
Toyota llevaba ya fabricados 800.000
hibridos. Las novedades eran en nues-
tro pais el Seat Toledo, gemelo del Skoda
Rapid y fabricado también en la Repu-
blica Checa, asi como los Peugeot 301 y
Citroén Elysée, ambos vigueses. Desta-
caban el reinventado Volvo V40 —con su
inédito airbag para peatones—, los Opel
Adam, Cascada y Mokka, también los
Dodge Dart y Chrysler 200 —los dos deri-
vados del Alfa Romeo Giulietta—, el Ford
B-Max, el Jaguar F Type, el nuevo Range
Rover —cuyo peso habia disminuido en
400 kilos—, el Mazda CX 5 —un muestra-
rio de tecnologia Skyactiv—, el Peugeot
208 -110 kilos mas ligero que el efime-
ro 207-y dos Renault eléctricos —el bo-
nito Zoe y el minimo Twizy—, asi como
la furgoneta Mercedes Citan con moto-
res Renault.

El grupo Volkswagen simplificaba pre-
sentando plataformas comunes, la primera
de ellas la MQB, inaugurada con el nue-
vo Audi A3. Ford presentaba su muy pre-
miado tricilindrico Ecoboost, el grupo PSA
ofrecia el primer hibrido diésel, el Peugeot
3008 Hybrid 4, y el BMW M 550 D dispo-
nia de tres turbos, como el 535 D habia
contado con dos en 2004, mientras que
por Madrid evolucionaba un Citroén C3
de conduccién auténoma.

Mercedes firmaba un acuerdo con Ren-
ault y Nissan, Audi compraba Ducati y Co-
ca Cola -la firma mas valorada ese afio en
el mundo- encabezaba una clasificacién
donde la marca automovilistica mds des-
tacada era Toyota.

La crisis —la mayor desde 1993— habia
afectado al empleo, perdiéndose hasta un
28 por ciento, porcentaje que el sector de
la automocion se redujo al 8 por ciento y
habia hecho descender las matriculacio-
nes a 699.589 unidades, siendo el precio
medio por coche de 12.684 euros y apli-
candose un descuento medio de 4.102
en cada compra. La siniestralidad bajaba
a 1.304 muertes (de hecho en 1960 mu-
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rieron 1.070 personas, con un parque 30
veces inferior), y es que el riesgo en carre-
tera habia disminuido en los tiltimos cua-
tro afios y el trafico habia descendido hasta
un 38 por ciento. Con todo, el 60 por ciento
de los muertos habian perecido en carrete-
ras, cuando el 75 por ciento discurria por
autovias. Por su lado, la CE consideraba
que el 6 por ciento de la mortalidad viaria
derivaba de fallos en mantenimiento.

2013
Es en 2013 cuan-
do se establece un
formato tinico pa-
ra el carné de con-
# ducir en la UE,
habiendo perdido
el carné por pun-
: I (0s 161.517 espa-
i Lamborghinidel desierta | T10lES.

Los gastos por
causa de accidentes de trafico ascendian
al 2 por ciento del PIB, registrandose
41 muertes por millén de habitantes
y 5 heridos graves y 55 leves por cada
victima mortal, provocando la sinies-
tralidad viaria —en datos de 2011- el
10 por ciento de las bajas laborales,
un tercio de las muertes por acciden-
te laboral y el 70 por ciento de los ac-
cidentes ‘in itinere’, pues el coche se
usa para trabajar en el 55 por ciento
de los casos.

La proporcidn de las ventas de co-
ches usados —que superaban a las de
nuevos- era de 2,3 por cada nueva ma-
triculacién; o sea, las ventas de usa-
dos ascendian a 1.680.000 y las de los
vendidos nuevos sumaban 722.703,
siendo Volkswagen la marca m4as co-
muny el Citroén C4 el modelo més di-
fundido.

Las novedades eran el SUV Macan
de Porsche —el nuevo best seller de la
marca mas rentable del mundo-, el
muy deportivo Alfa Romeo 4 C, el Ma-
serati Ghibli, el Tesla Model S —presen-
tado en 2009-, el Mercedes CLA —con
su cx de 0,22 en la versiéon 180 y con
181 CV/1 en el caso del A 45 AMG-,
también el vallisoletano y exitoso Re-
nault Captur, el Peugeot 2008, el Fe-
rrari La Ferrari y el McLaren P 1 —dos

hibridos de casi 1.000 caballos—, asi
como el Mercedes S con su Magic Bo-
dy Control, 14 airbags, luces exclusiva-
mente con leds y ayuda contra viento
lateral. Igualmente, BMW presenta-
ba su nueva Serie 4 y sus i3 e i8, fabri-
cados en PRFC, material que pesa la
mitad que el acero, siendo el i8 el pri-
mero con vision laser. El madrilefio Ci-
troén Cactus adoptaba sus airbumps,
se anunciaba un nuevo Ford Mustang
que vendria a Europa, asi como el Lam-
borghini Veneno —fabricado en serie
muy limitada—, apareciendo ademas
el Nissan Note con su escudo de pro-
teccidn inteligente.

Mary Barra se ponia al frente de la
GM y Audi obtenia su duodécima vic-
toria en Le Mans con un diésel hibrido,
el R 18 e tron Q. Toyota era la marca
automovilistica mds valiosa y la mas
fabricada del mundo, por delante de
Ford, Volkswagen, Nissan, Hyundai,
Honda o Chevrolet; por otra parte, su
modelo Corolla —producido este afio en
40 millones de unidades- sera el mas
fabricado de la historia.

i 2014

-m Las novedades de
2014 son el primer
| hibrido fabricado
en nuestro pais—so-
bre la base del Ford
Mondeo—, el Serie
2 Active Tourer —el
primer monovo-
lumen y traccion
delantera de BMW-, el Mitsubishi Outlan-
der PHEV —el primer 4x4 hibrido enchufa-
ble—, el Jaguar XE y el pequefio Opel Karl,
asi como el Smart Forfour —ahora deriva-
do del nuevo Twingo y compartiendo su
motor trasero—, dos nuevos Mercedes: el
AMG GT y el GLE coupé —el cual imitaba
al BMW X4—y el Renegade, un Jeep fabri-
cado en Italia y basado en el 500 X, el tini-
co Fiat 500 hecho en ese pais.

Los coches eran mayoritariamente
blancos en el mundo, también en Espa-
fiay enla UE. En nuestro pais integran un
parque cuya antigiiedad mediaesde 11,1
afos, cuando la del inglés es de 8 afios y

la del chino no llega a 5. Igualmente, los
coches de nuestro parque recorren anual-
mente una distancia media de 10.818 ki-
1émetros , siendo la media europea de
19.084

DS se convirti6 en una marca indepen-
diente desde el 1 de junio, Fiat culmina
su compra de Chrysler, Ferrari pasé a co-
tizar en Bolsa y el grupo Toyota volvid a
ser el primer fabricante mundial, seguido
de Volkswagen y de GM, que lo habia sido
en la casi totalidad del siglo XX.

Van fabricados desde 1995 100 millo-
nes de ESP, la medida de seguridad méds
eficaz después del cinturén de seguri-
dad.

Se decreta que los coches incluyan me-
didory alerta de presion de neumaticos, y
se limitan las emisiones de CO, a 95 gra-
mos por kilémetro para 2021.

La DGT implantaba cinco radares Pe-
gasus en helicdpteros, para mayor con-
trol del trafico.

2015

En 2015 apare-
cen coches como
el palentino Re-
nault Kadjar, los
SUV de Bentley y
de Alfa Romeo, el
Bentayga y el Stel-
vio, el Alfa Romeo
Giulia, el Renault
Talisman, el Fiat Tipo —que venia de Tur-
quia- el Fiat 124 Spyder —basado en el
iconico Mazda MX 5 de 2014—, el nota-
ble Suzuki Ignis, el Tesla Model X del
2012 con sus puertas verticales, el Infi-
niti Q30 —derivado del Mercedes A—, el
exitoso Jaguar F Pace, el primer SUV de
aluminio, siendo novedad igualmente el
electrificado Citroén Mehari y el Honda
FCV Clarity, este siempre con su pila de
combustible.

El Ford S-Max ofrecia un limitador in-
teligente de velocidad, que actuaba en
funcién de las sefiales. Volvia a resucitar
un Ford GT, Chevrolet imitaba a Ford y
sunuevo Camaro traia aires retro, el nue-
vo Honda NSX disponia de tres motores
eléctricos que ayudaban a su V6 y estaba
disefiado por una mujer —-Michelle Chris-
tensen—, la furgoneta Iveco HiDaily Hi
Matic compartia, adaptado, el cambio
automatico de 8 velocidades del Mase-
rati Ghibli V 8 y el nuevo BMW Serie 7
disponia de una llave inteligente que lo
aparcaba incluso.

En China, Saic —duefia de MG- era el
primer fabricante, BYD el principal cons-
tructor mundial de coches eléctricos y
Bangle —el autor de discutibles BMW-tra-
bajaba para Changan. Citroén, Peugeot,

B

Buick o Mercedes tenian alli su principal
mercado y, por otra parte, el monovolu-
men de Saic—el Wuling Hongguang— era
el coche mas vendido en el mayor merca-
do del mundo, el chino.

La CNMC espafiola multaba con 171
millones de euros a 18 marcas —desde
Opel y Ford a Chrysler y Chevrolet, pa-
sando por Kia y Volvo— por compartir
informacién confidencial comercial y
acordar asi los precios de sus automo-
viles, medida adoptada ante la denun-
cia de Seat, que aportaba informacién
al respecto. Ello era muestra de la gran
competitividad de la oferta automovilis-
tica espafiola, la cual llegaba a ser hasta
un 63 por ciento mds ventajosa que en
otros paises de la UE.

Por sino fuera bastante la naciente pre-
vencion ante el diésel, el 18 de septiem-
bre la EPA (Agencia de proteccion medio
ambiental de EE.UU.) —tras estudiar el
motor EA 189 del grupo Volkswagen, a
laventa alli entre 2009 y 2015- concluyd
que las centralitas ilegales Bosch falsea-
ban sus mediciones. El dia 20, Volkswa-
gen lo admitié y se disculpd; el 21 cayd
en Bolsa y el 22 reconocié una cifra de
1.100.000 coches asi equipados. Dadas
tales excesivas emisiones de NOx —entre
10y 40 veces superiores a lo tolerado-y
afectadas también Audi, Seat y Skoda,
dimite Martin Winterkorn, el presiden-
te del grupo, grupo que asume indem-
nizaciones por mds de 31.000 millones
de euros, a la vista de las demandas en-
tabladas.

Otro escandalo fue el conocimiento de
que los cursos de recuperacion de puntos
beneficiaban solo a 251 de las 9.300 au-
toescuelas espafiolas, lo que terminé con
la dimisién de la directora de la DGT.

Un hibrido nacido en Almussafes
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e | Llegé el afio 2016
VOLVO XC90TE con novedades
como el Porsche
718 —Boxster y
| Cayman- con su
motor de cuatro
3 cilindros, el Seat

Ateca, el SUV fa-
bricado en Kvasiny
para Seat sobre la
plataforma MQB A 1, el Maserati Le-
vante, el Kia Niro hibrido, el Hyundai
Ioniq -hibrido, hibrido enchufable y
eléctrico—, el Aston Martin DB 11, el
primer SUV descapotable, el Range Ro-
ver Evoque Cabriolet, el futuro Jaguar
I Pace —el primer Jaguar cien por cien
eléctrico, el Audi Q 2 o el interesante
Subaru Impreza —-4x4 y béxer—, sin ol-
vidar al altamente superlativo Bugatti
Chiron con su 16 W de 1.500 caballos
sobre su chasis de carbono.

Mercedes aportaba en su nuevo E el
Drive Pilot, Lexus ofrecia en su L.C 500
una caja automatica de 10 velocidades,
Peugeot ofertaba el Grip Control y Ford
luces largas no deslumbrantes en el S-
Max y Galaxy. El Citroén C3 disponia
de ‘connected cam’, que grababa 30 se-
gundos antes de un accidente y los 60
posteriores, y Geely propone la marca
Lynk&Co, que venderia sin intermedia-
rios sus coches.

Se instalaba en Madrid el primer ra-
dar de tramo, en la avenida de Cérdo-
ba. Por otra parte, Madrid recauda este
afio 5.000 euros por hora en multas,
imponiendo los ayuntamientos el 76
por ciento de ellas. Desde 2006 hasta
2016, una cuarta parte del total de con-
ductores habia perdido algin punto
de su carné, siéndoles restados a 12,3
millones dos o méds y a 214.150 el to-
tal de ellos.

Una encuesta demostraba que el
70 por ciento de los espafioles condu-
cia antes de los 25 afios, que el 86 por
ciento posee el permiso de conduccién,
que un 68 por ciento usa el coche pa-
ra ir al trabajo y que el 39 por ciento
lo consideraba el medio de transpor-
te ideal.
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Skoda Karoq, hasta los Volvo XC 40 (el
primer Volvo Coche del Afio, en 2018) y
XC 60, este inaugurando un sistema de
frenado de urgencia en evitacién de ac-
cidentes frontales. El Hyundai Kona, el
Urus —el SUV de Lamborghini—, el BMW
X2, el DS 7 Crossback, el Volkswagen T-
Roc o el Range Rover Velar incremen-
taban la cada vez mas surtida oferta de
SUV. El europeizado Kia Stinger, el Tes-
la Model 3 y deportivos entusiasmantes
como los renacidos Alpine A 110 o los
McLaren 720 S, eran otras novedades.

En el mundo se fabricaron en 2017 ca-
si 97 millones de vehiculos, dos millones
mas que todos los que circulaban en el
mundo en 1955. De ellos eran eléctricos
1.100.000, 580.000 vendidos en China
y 280.000 en Estados Unidos, circulan-
do el 85 por ciento del total en Europa,
en los seis paises con mayor PIB, en don-
de las ayudas para su compra y manteni-
miento son maximas.

El mas fabricado en el mundo —con
896.764 unidades— fue el Ford F 150,
una camioneta que se mantiene desde
1982 como el vehiculo mas vendido del
mercado estadounidense, que sin ser un
ejemplo de mecdnica como tampoco de
estética, constituye un marcado expo-
nente de los gustos de los consumidores,
siendo en realidad un vehiculo disefiado
por socidlogos.

La principal marca fabricante fue To-
yota, sefialada igualmente como la mar-
ca mds valiosa de automdviles en el
mundo, la cual es seguida por Ford, Vo-
Ikswagen, Nissan y Honda. Mercedes fa-
bric6 mas que Renault, Peugeot, BMW
o Audi (esta con una produccién de 1.
878.000 unidades). Volvo —con 570.000
unidades— construyd més que Seat. Pors-
che casi llegd a los 250.000 coches fa-
bricados, Jaguar a los 180.000, Bentley
super6 los 10.000 y Ferrari se autolimi-
t6 a 8.000, creando asi una selecta lis-
ta de espera.

Espafia en 2017 volvié a ser el octa-
vo fabricante del mundo con 2.848.335
unidades fabricadas —la mayor parte por
el grupo PSA y la mayoria procedentes
de Galicia—, aportando asi el automé-
vil a nuestro pais, ademds de movilidad
en libertad, el 10 por ciento de su PIB,

el 9 por ciento de su poblacién activa,
el 20 por ciento de sus exportaciones y
28.138 millones de euros en concepto
de impuestos (si nos referimos a la Unién
Europea, los impuestos del automévil le
suponen un ingreso de 413.000 millo-
nes, es decir, el triple de su presupuesto).
Lo que es mas, en las 17 plantas espa-
fiolas de fabricacién —donde se emplea
a 600.000 trabajadores que construyen
43 modelos diferentes y casi la mitad,
20, en exclusiva mundial-, la inversién
extranjera en los ultimos cinco afios as-
cendi6 a 8.000 millones de euros, lo que
es indicativo de su viabilidad y garantia
de su futuro.

1.234.931 fueron los vehiculos matri-
culados en 2017, casi en su cuarta par-
te espafioles, siendo el Seat Le6n el mas
vendido y Renault la marca con mayo-
res ventas en nuestro pais, ventas en las
que se apreciaba un ligero retroceso tras
cinco afios seguidos de progresién con-
tinuada.

Cabe recordar que el conductor es-
pafiol, segtin Driver View, expresaba su

mayor satisfaccion por la marca Pors-
che, situdndose Lexus, Mitsubishi y Su-
zuki a continuacién y siendo Renault,
Jeep y DS las firmas que menos le com-
placian. En lo que se refiere a modelos
concretos, la mayor satisfaccion la daba
el Toyota Prius, seguido del Honda Ci-
vic y del Skoda Superb, quedando a la
cola los Opel Astra e Insignia y los Ren-
ault Scénic y Mégane.

Tampoco hay que olvidar que nues-
tro parque automovilistico posee 11 mi-
llones de vehiculos con mas de 15 afios
de antigiiedad, siendo concretamente los
diésel con més de 10 afios de uso, los res-
ponsables del 80 por ciento de las emi-
siones nocivas. Estos datos explican el
rechazo en las ITV de uno de cada cinco
de los vehiculos examinados, por causa
de problemas de alumbrado y sefializa-
cién, neumaticos y suspensiones, emisio-
nes excesivas o defectos de frenos

En cuanto a la mortalidad en 2017, la
cifra de personas fallecidas en la red viaria
se elevd a 1.830 personas; de ellas, 1.013
la perdieron en las carreteras, donde el

riesgo es 3,6 veces superior al de auto-
pistas y autovias, y donde se incrementa
también la gravedad de las lesiones

= 2018
| En este afio de
2018 el automovil
sigue soportando
las exigencias de
quienes solo ven
sus contraparti-
das, pues algunos
politicos que pien-
===l san que la politica
es el arte de lo posible, llegan a ignorar
que hay leyes inmutables, como las de la
propia fisica o las de la misma mecénica,
exigiendo del automévil un rendimiento
poco menos que imposible a base de un
combustible no del todo real, asi como
una presencia poco menos que inmate-
rial, en los limites de lo ingravido.

2018 es un afio en el cual el merca-
do del automovil espafiol vive un proce-
so de transformacién, previéndose que
el favorable tratamiento fiscal del diésel
—ahora con un 53 por ciento de su precio
en impuestos- se vea afectado por causa
de discutibles problemas ambientales, lo
que serd un problema para 18 millones
de usuarios.

Son noticia este afio la vuelta de Pere
Navarro a la DGT, avalado por favora-
bles datos objetivos en su gestién pre-
via, asi como la implantacién del Ecall
en todos los vehiculos fabricados en la
UE desde el pasado 31 de marzo; se co-
noce igualmente la muerte del ‘estratega
deljersey’, Sergio Marchionne, quien ha-
bia evitado la venta de Fiat a GM en 2005
y que posteriormente compraria el gru-
po Chrysler, aun desmantelando Lancia
y limitando a los Fiat.

Las novedades més salientes en el sec-
tor del automavil se refieren al Infiniti QX
50, cuyo 4 cilindros turbo de 272 caba-
llos es el primero con compresién varia-
ble, entre 8 y 14, gracias al alargamiento
o acortamiento de la carrera de sus pisto-
nes. A él se afladen el SUV mds pequefio
de Lexus —el UX-, el nuevo compaiiero
de los Citroén Berlingo y Opel Combo
—el Peugeot Rifter—, asi como el Peugeot
508, ideado para competencia de los A5
Sportback. Son igualmente novedad el
nuevo Audi Q8 y el increible Rolls Royce
Cullinan, el SUV de casa tan distinguida
cuyos 563 caballos de su V12 dejaran la
estela de 341 g/C0,/km, estela bien dis-
tinta a la del recién presentado Merce-
des EQC, inaugurador de la submarca de
la estrella, EQ, dedicada a los vehiculos
eléctricos, y estela bien distinta, también,
a la del Lexus ES 300h con su nuevo sis-

tema hibrido autorrecargable de cuarta
generacion, o ala del nuevo Audi e-Tron,
con sus novedosos espejos virtuales, su
cx de 0,27 y su nuevo concepto de fre-
nada recuperadora de energia.

Por su parte, Seat, que intervino en el
disefio de la linea Sol de vehiculos eléc-
tricos del grupo Volkswagen en el Sal6n
de Pekin, lanza una nueva marca, de ins-
piracién deportiva, Cupra, cuyo primer
producto sera el Cupra Ateca dotado de
un 2.0 TSI capaz de 300 caballos, mode-
lo al que se suma otro SUV, esta vez de
siete plazas, el Tarraco.

Hay que decir que una de las grandes
novedades automovilisticas de 2018 fue
el enorme incremento de nuestras ma-
triculaciones en agosto —llegandose a
matricular ese mes 101.700 vehiculos—,
aumento derivado de la entrada en vigor
de la nueva homologacién de emisiones
y consumos (WLTP), que sustituye a la
antigua y muy irreal NEDC. Ello provo-
¢ una muy pletdrica y ventajosa oferta,
puesto que los coches no homologados
segtin las nuevas normas el 1 de septiem-
bre serian susceptibles de mayor impues-
to de matriculacién. Tal cosa no parecid
afectar a los automéviles eléctricos, pues
los vendidos en Espafia en los ocho pri-
meros meses de este afio ascendian tan
solo a 3.046, con el Renault Zoe y Nissan
Leaf en cabeza; la cifra de ventas de los
hibridos, por su parte, se elevé a 53.726
unidades, fundamentalmente a base de
la oferta de Toyota, siendo de resefiar
que el segundo semestre de 2018 se ini-
cia en la UE con un 56,7 por ciento de
vehiculos de gasolina vendidos, al lado
de un 36,3 por ciento de diésel y un 6,9
por ciento de vehiculos propulsados con
energias alternativas, donde destacan
los hibridos con un porcentaje total del
3,6 por ciento.

En resumidas cuentas, la populari-
zacién del automévil es un hecho -los
31.146.919 vehiculos existentes en ju-
lio en Espafia, seguin Unespa, a disposi-
cion de 46,5 millones de habitantes lo
demuestran—, pero el automdvil, al igual
que cualquier organismo, necesita apor-
te energético, implicando su metabolis-

mo desechos, su presencia espacio y su
uso roces.

Sus roces —sus accidentes— suponen
muertes, que siempre y en cualquier caso
seran excesivas por mas que estas no ha-
yan cesado en su descenso desde 1989,
habiendo disminuido en un 50 por cien-
to entre 2007 y 2016. Ello, dicho de otro
modo, significa haber pasado de los 419
muertos por millén de vehiculos de 1985
alos 40 de 2017, maxime siendo de su-
brayar que casila mitad de los conducto-
res fallecidos habian consumido alcohol
o drogas, asi como la prevalencia de los
fallos humanos —un 70 por ciento-y las
distracciones —un 40 por ciento- en la
etiologia de los accidentes mortales.

El espacio fisico que forzosamen-
te ocupa el automévil, el contenido, no
siempre esta en proporcién directa al
continente; ello se traduce en una con-
gestién viaria y un desfase que los po-
deres publicos no palian, siendo menor
la inversion destinada al automovil —el
principal actor de nuestra movilidad—y
sus necesidades, que el montante de las
recaudaciones tributarias derivadas de
este sector.

Y los desechos, como los accidentes,
no han dejado de rebajarse, pues el au-
tomovil puso y pondra cuanto esté de su
parte para lograr aminorarlos, sin que
ello signifique hacer lumbre sin fuego,
ya que solo ha de exigirse al automévil
lo razonable y no lo milagroso, sin olvi-
dar que contaminamos por debajo de la
media de la UE -114 g/km de CO, ante
los 118 gramos de Europa (habiéndose
rebajado continuadamente la cifra des-
de los 159 gramos de 2007)-y que son
las industrias generadoras de electrici-
dad y calor el principal contribuyente a
la contaminaciéon ambiental, a pesar de
que el tltimo afio las emisiones de los co-
ches nuevos hayan subido en un g/km
de CO,, cosa que podria atribuirse al au-
mento de ventas de los SUV y también a
los 400.000 diésel de més de diez afios,
cuyas emisiones serian las responsables
del 80 por ciento de las actuales.

Finalmente, por si algo faltase, cabe
afiadir que la maquina que es el automo-
vil siempre cumpli6, cumple y cumplira
el precepto méaximo de la ergonomia, es
decir su adaptacién a la persona que la
maneja y nunca al revés.

En suma, la afortunadamente inter-
minable historia del automévil es la de
su adaptacion y su utilidad al ser hu-
mano como lo que es el automovil, una
respuesta dada por el ingenio de los in-
genieros, el genio de los estilistas y, tam-
bién, por algtin otro colectivo no tan
cualificado.
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Cambio de

Ya no son historias de ciencia ficciéon. Nunca como ahora el automovil del futuro estd mas
cerca, gracias a las energias alternativas y a la conduccién automatizada, que dia a dia estan

cambiando la movilidad

Alberto Mallo || amallo@motor16.com

Las nuevas tecnologias, que ya se uti-
lizan en muchos automéviles, serdn la
base de un futuro a escala global para
desplazarnos con cero emisiones y total
seguridad. Hasta llegar a ese momento
idilico, la sociedad tendra que recorrer,
sin embargo, un largo camino.

Las emisiones son el gran condicio-
nante de esa nueva movilidad en su fase
actual de desarrollo. Las futuras nor-
mativas han llevado a los fabricantes
de automdviles a cambiar su estrategia.
Ninguno de ellos se plantea ya una ga-
ma de productos utilizando inicamente
motores de combustidn interna. Junto
con los motores tradicionales, alimen-
tados por gasolina, gaséleo, gas natural,
GLP, biocombustibles... todos tienen ya
(o contemplan) una gama electrificada
via hibridos tradicionales (HEV), hibri-
dos enchufables (PHEV), hibridos lige-
ros (MHEV), eléctricos de bateria (BEV)
y eléctricos de pila de combustible de hi-
drégeno (FCEV)

En 2021, la media de emisiones de

CO, de la gama de modelos de cada
marca en Europa no deberd superar los
95 g/km. De ahi esa avalancha de mo-
delos electrificados en un futuro inme-
diato. Pero a mas largo plazo, en 2030,
esa media de emisiones deberd redu-
cirse en un 35 por ciento, con un ob-
jetivo intermedio del 15 por ciento en
2025, segtin un acuerdo del Consejo de
la Unién Europea. Con anterioridad, el
Parlamento Europeo habia votado un
40 y un 20 por ciento respectivamen-
te, con la prevision de que en 2025 el
20 por ciento de todas las ventas lo for-
maran vehiculos que emitan menos de
50 g/km de CO, (en la préctica, BEV'y
PHEV), y que llegaran al 35 por cien-
to en 2030. En cualquier caso, la fina-
lidad es lograr una transicién gradual
desde los vehiculos de motor conven-
cional hasta los vehiculos eléctricos. Por
su parte, la Asociacion Europea de Fa-
bricantes de Automdviles (ACEA) consi-
dera que el acuerdo aprobado reducira
la competitividad de la industria y hara
subir el precio de los coches. Asimismo,
estima que se necesitarian dos millones

EL FUTURO DEL AUTOMOVIL

LANORMATIVA EUROPEA CONDICIONA ELMERCADO Y ES LA PRINCIPAL CAUSA DE LA AVALANCHA DE COCHES ELECTRICOS

adicionales de puntos de recarga de ba-
terias en 2025 para dar servicio al par-
que electrificado. Por lo que respecta
a Espafia, en 2019 habra 100 nuevos
puntos de carga rapida en las principa-
les vias; y para 2030, algunas estima-
ciones hablan de un total de 220.000
puntos publicos de recarga.

Pese a todo, los objetivos marca por
marca son variables. El Grupo Volkswa-
gen, por ejemplo, calcula que en 2025

Todos los fabricantes tienen —o trabajan—
en una gama electrificada. Es la tendencia
para cumplir la norma de emisiones.
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25 por ciento de sus ventas lo copardn
modelos cien por cien eléctricos (BEV)

Por su parte, los usuarios conside-
ran que el precio actual de los vehicu-
los eléctricos sigue siendo demasiado
elevado.

MOTORES® Los kilovatios
piden paso

Ante este panorama de reduccién de
emisiones obligadas, los motores de
combustién interna no dejan de incor-
porar nuevas soluciones para bajar sus
consumos y limpiar sus gases de escape.
Los diésel gastan menos, emitiendo me-
nos CO, y con el resto de emisiones al
mismo nivel de los gasolina, pero tien-
den a desaparecer del Segmento B por
sus costes cada vez mas elevados debi-
dos a su tecnologia medioambiental.
Kia incluso mejora resultados aplican-
do la hibridacién ligera MHEV en com-
binacién con el gasdleo. En gasolina, la
tecnologia hibrida HEV y PHEV se hace
imprescindible para vehiculos de gran
tamafio y deportivos; la autonomia en
modo eléctrico de los futuros hibridos
enchufables, que ya alcanza los 100 ki-
l6metros en el Mercedes-Benz GLE, lle-
gara a los 150 kilémetros.

Por su parte, los hibridos ligeros
MHEYV de 48 V con alternador-motor
de arranque son un buen compromiso
para modelos medios. Valeo, el espe-
cialista de la industria de componentes,
prevé que 25 de los 116 millones de ve-
hiculos nuevos que se venderan en 2025
seran del tipo MHEV; y de ellos, 20 mi-
llones de 48 V.

En el momento actual, las baterias
para los coches eléctricos no dejan de
evolucionar. Por ejemplo, el BMW i3
nacié en 2013 con una bateria de 22,6
kW/h de capacidad; posteriormente au-
ment6 a 33 kW/h; y ahora ofrece una de
42,2 kW/h, que mejora la autonomia
del i3 en un 30 por ciento, por lo que
abandona la versién con motor de com-
bustién como generador. Los tltimos
eléctricos en conocerse, como el Audi
e-tron y Mercedes-Benz EQC anuncian
95 y 80 kW/h respectivamente, con una
autonomia ambos de 400 kiléme-
tros, mientras que el Jaguar I-Pa-
ce sube a 480 kilometros con su P
bateria de 90 kW/h de capa- . =
cidad. Su préximo rival serd el "5
Porsche Taycan.

La industria de baterias de
automocién es casi un monopolio
asiatico. Por ejemplo, la empresa china
CATL va a crear una fabrica en Alema-
nia que proveera de baterias a BMW y

A Mercedes inicia su desembarco eléctrico con el EQC, con 400 kilémetros de autonomia.

también a Renault. Dentro de este sec-
tor en plena ebullicién, Volkswagen ha
entrado con 100 millones de délares en
el capital de la californiana QuantumsS-
cape, que desarrolla una prometedora
tecnologia de estado sélido o electroli-
to s6lido, segun ellos «redefiniendo la
frontera de la tecnologia de baterias»
respecto a las actuales de iones de litio:
mayor densidad energética, mayor se-
guridad, mejor capacidad de carga rapi-
da y mucho menos volumen; con ellas,
la autonomia de un Volkswagen e-Golf
se estima que pasaria de 300 kiléme-
tros ja mas de 700 kilémetros! Concre-
tamente, esta es la autonomia que citan
otros fabricantes cuando hablan de sus
futuros BEV a més largo plazo.

Con el tiempo y las economias de es-
cala, la previsidn es que el precio de las
baterias se reduzca, aunque sus mate-
rias primas, como el litio o el cobalto,
no dejan de subir.

A mas largo plazo, «el hidrégeno es el
futuro de la movilidad sin emisiones»,
como dicen los organizadores de las 24
Horas de Le Mans, que en 2024 prevén
una categoria para los coches de pila de

V El desarrollo de las baterias ahora
estd en manos de paises asiaticos. Pero
los fabricantes de automadviles ya estan
sellando alianzas en este campo.

combustible. Pero si un coche eléctrico
es caro, los que utilizan hidrégeno pa-
ra generar electricidad lo son mucho
mas. El mas reciente de ellos, el Hyun-
dai Nexo tiene un precio de 69.000
euros; su autonomia es de 600 kiléme-
tros, y el tiempo de llenado de sus de-
positos en una ‘hidrogenera’ no llega a
cinco minutos. A partir de 2030, sin em-
bargo, se espera que esta tecnologia re-
sulte mds asequible y tenga una mayor
difusién en automocién. Los grandes
de la industria siguen trabajando en su
desarrollo. La citada marca coreana ha
anunciado que vendera a Suiza 1.000
camiones de pila de combustible en los
préximos 5 afios.

AUTONOMOS» Mejor,
conduccién automatizada

Segin BMW atin faltan dos décadas pa-
ra que el coche auténomo sea una reali-
dad en todo el mundo. Pero silos coches
de conduccién auténoma siguen siendo
un proyecto a largo plazo, la conduc-
cién automatizada es ya una realidad.
Los primeros proyectos tangibles em-
pezaron hace méas de 10 afios y los mas
complejos siguen su desarrollo. Hoy es-
tan disponibles modelos que mantienen
la trayectoria marcada por la sefializa-
cion horizontal, asi como la distancia
respecto a otros vehiculos, e incluso
cambian de carril automaticamente pa-
ra adelantar activando el intermitente,
o se detienen si detectan una pérdida de

control por parte del conductor; tam-

bién paran y arrancan automa-
; ticamente en los atascos
= cuando las detenciones

duran menos de tres se-

" gundos. Son actuacio-

nes que se realizan con

total seguridad y se inte-
gran enlos Niveles 1y 2 de
Conduccion Automatizada,
que van de una conduccién asis-
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A Enla conduccién automatizada se distinguen cinco niveles, con el 5 como estadio final. Su

implantaciéon dependera de la legislacién de cada pais.

tida a una automatizacion parcial, sin
necesidad de usar los pies para acele-
rar y frenar, o las manos para cambiar
de carril.

La Conduccién Automatizada de Ni-
vel 3, ‘ojos off’ 0 altamente automatiza-
da, permite circular en marcha lenta sin
que el conductor deba preocuparse. Pa-
sa del ‘asistente de atascos’ del Nivel 2
al ‘piloto de atascos’. Pero el conductor
siempre debe estar en condiciones de
intervenir. Audi ya lo ofrece en el nue-
vo A8.

Con la Conduccién Automatizada de
Nivel 4, ‘atencién off’ o completamente
automatizada, no sera necesaria la in-
tervencion del conductor, aunque solo
sera posible en condiciones limitadas.
Este ‘chéfer de autopista’, que definira
la ruta y responderd ante cualquier cir-
cunstancia, podria difundirse en 2025.
A principios de 2018, ZF ha presentado
un prototipo dotado de 6 radares, 6 li-
dares y 4 camaras de visiéon 360 grados,
necesarios para acceder a dicho nivel; es
decir, una tecnologia compleja.

El Nivel 5 es el de la Conduccién Au-
ténoma en todas las condiciones, en
la que el conductor se convertird en
pasajero y el coche se conducira por
si mismo. Las estimaciones sobre su
implantacién dependeran de la legis-
lacion de cada pais y de sus infraestruc-
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turas. Actualmente, todos los grandes
fabricantes tienen proyectos suma-
mente avanzados, que ya han podido
ponerse en practica en diversas situa-
ciones, especialmente en determina-
das ciudades.

La inteligencia artificial, capacidad
para modificar las estrategias de fun-
cionamiento en tiempo real, tendra un
papel protagonista en el desarrollo de
la conduccién auténoma. Durante los
proximos 5 afios, Bosch invertird 300
millones de euros en un centro de inte-
ligencia artificial.

DISENOM Mi coche... mi casa

La arquitectura de los coches eléctri-
cos ha cambiado radicalmente el dise-
flo de automocioén. La disposicion de las
baterias en el suelo y el menor espacio
requerido por los motores, incluso su
integracién en las propias ruedas, lleva
a optimizar la relacién volumen exte-
rior-espacio interior, con unos voladi-
zos minimos. A lo largo de la préxima
década, pues, las formas cambiaran ra-
dicalmente.

Los interiores seran incluso mas inno-
vadores. Los disefiadores tendran mas
libertad que ahora y el habitaculo sera
una prolongacién del hogar o del puesto
de trabajo. La conduccién automatiza-

A El Pop.Up Next de Audi, Airbus e Italdesign explora un posible transporte aéreo-terrestre.
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LAS NUEVAS SOLUCIONES DE MOVILIDAD SUSTITU IRAN EN MUCHOS CASOS A LA POSESION DE UN AUTOMOVIL

da permite prescindir de muchos ele-
mentos, y en el futuro se podran realizar
actividades de cualquier tipo, aumen-
tadas gracias al desarrollo de internet.
Los asistentes vocales se generalizaran,
al estilo del Amazon Alexia del Audi e-
tron, o del MBUX de Mercedes-Benz.
Pero, como dicen en BMW, «los coches
siempre tendran volante».

Los disefiadores deberdn afron-
tar otro desafio, el de la movilidad aé-
rea urbana. Un ejemplo es el concepto
auténomo Pop.Up Next, desarrollado
conjuntamente por Airbus, Audi e Ital-
design. Basicamente se trata de una ca-
bina que se combina con un médulo
terrestre o un médulo aéreo. Las tres
compafiias tienen un acuerdo para desa-
rrollar la movilidad del futuro, en torno
alaidea de vehiculos eléctricos volado-
res, que se muevan por tierra y por aire.
Segun declaraciones de Airbus, el Pop.
Up podria empezar a funcionar experi-

mentalmente a finales del afio proximo,
utilizando la arquitectura del City Air-
bus, un concepto de taxi aéreo.

A mas corto plazo, la fisonomia de
los automéviles mantendré la tenden-
cia actual, sobre todo con la demanda
de los SUV, cuya difusién seguira cre-
ciendo. Segun estimaciones, en 2022
se venderdn 37 millones de vehiculos
SUV en todo el mundo, frente a 32 mi-
llones en 2018.

Afortunadamente, en este panora-
ma todavia queda sitio para los stiper-
deportivos, con una buena serie de
proyectos en cartera: Brabham BT62,
Mercedes-AMG ONE, Techrules Ten,
Pininfarina PFO y un largo etc.

TRAFICO SEGUROM Coches
conectados

El desarrollo de las nuevas tecnologias
de la informacién ha supuesto una re-
volucién en el mundo del automdvil.
Se estima que en 2020 circularan 250

millones de vehiculos conectados a in-
ternet por todo el mundo, es decir uno
de cada cinco.

De cara a la seguridad, los avances
seran considerables. Cuando un au-
tomdvil se encuentre con un peligro
potencial en la ruta, el sistema de co-
municacién entre los propios vehicu-
los (V2V) permitira darlo a conocer a
los que le siguen antes de que lo de-
tecten con sus camaras o sensores. Es
decir, los propios automaoviles se comu-
nicaran y ‘ayudaran’ entre si. La NHT-
SA, organizacién norteamericana de
seguridad en el trafico, estima que es-
te sistema podria evitar entre 25.000 y
592.000 accidentes, salvando entre 49
y 1.083 vidas cada afio, s6lo en EE UU.
El sistema V2V alcanzara gran difusion
ya que su precio no superara los 300
euros en 2020. Actualmente, todos los
fabricantes dominan ya esta tecnolo-
gia; por ejemplo, el protocolo de BMW,

4 Enlos paises
escandinavos,
los modelos
de Volvoya

se comunican

s entre siy se

= avisan, por
ejemplo,
cuando hay
problemas en
una carretera,
placas de hielo...

Ford y PSA permitira que sus coches
sean compatibles y puedan comuni-
carse entre si.

La comunicacién entre vehiculo e
infraestructuras (V2I o V2X) comple-
menta al sistema anterior. Toyota lo
denomina Intelligent Transportation
System (ITS), y proporciona a los con-
ductores la informacién que no puede
darles su propio automévil, es decir, la
informacién que captan una serie de
telecdmaras instaladas en puntos con-
flictivos del tréfico. El sistema ITS ad-
vierte de la presencia de vehiculos en
puntos ciegos, o de peatones que van
a atravesar un paso cebra. Mejora la
‘visibilidad’ del conductor y le envia
sefiales actsticas o a través de iconos
en el cuadro de instrumentos para ad-
vertirle.

Otro ejemplo: Seat colabora con Te-
lefénica en el proyecto Ciudades Tec-
noldgicas 5G, que permite intercambiar
informacién entre vehiculos e infraes-
tructuras, al estilo del ITS de Toyota.

a5
[eion 16

\

A La comunicacion entre vehiculos permitira reducir de manera considerable el nimero de

accidentes; de hecho, deberia garantizar un futuro con cero accidentes.

Ficosa, empresa lider de la industria
auxiliar, proporciona el dispositivo de
comunicaciones embarcado en el vehi-
culo, un Seat Ateca; SICE, suministra-
dor de infraestructura vial, ha dotado
de conectividad a los semaforos; y No-
kia pone el servidor MEC (Multi-acces
Edge Computing), que sirve de comu-
nicacion entre el vehiculo y la infraes-
tructura.

La seguridad saldra altamente be-
neficiada con las nuevas tecnologias. A
mucho mas largo plazo, los coches au-
ténomos deberian garantizar una cir-
culacién con cero accidentes. Mucho
antes se generalizaran los sistemas de
asistencia, que entre otras funciones
reducen automaticamente la veloci-
dad del automévil en funcién de la li-
mitacién vigente en cada tramo. Son
los llamados Asistentes Inteligentes de
Velocidad, ya disponibles entre la ma-
yoria de los constructores. Asimismo
irdn apareciendo cada vez mds mode-
los con retrovisores externos digitales,
que sustituirdn a los tradicionales es-

pejos, como en algunos Audi o Lexus;
o con head-up displays de realidad au-
mentada holografica.

La conectividad también mejorara
la relacion entre fabricantes, clientes y
concesionarios.

Otra tendencia cada vez mas exten-
dida es el ‘car-sharing’. Actualmente el
servicio emov del Grupo PSA —por po-
ner un ejemplo- cuenta ya con més de
180.000 clientes en Madrid. Porsche
incluso ha lanzado un programa de co-
che compartido en California, median-
te el cual se puede conducir un Porsche
sin necesidad de comprarlo o hacer un
leasing. MOIA, filial de Volkswagen,
ha iniciado un servicio de microbuses
para desplazamientos compartidos en
algunas ciudades de Alemania; lo defi-
nen como un servicio intermedio entre
la movilidad individual y el transpor-
te publico.

Las nuevas soluciones de movilidad,
con la ‘venta’ del tiempo de utilizacion,
sustituiran en muchos casos a la pose-
sién de un automévil.

A La comunicaciéon del vehiculo con las infraestructuras daré al conductor una informacion
que el coche solo no ofrece: vehiculos en puntos ciegos, peatones frente a un paso de cebra...
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INDUSTRIAM Mas fusiones 'y
adquisiciones

El panorama de la industria del automo-
vil esta en plena transformacién; por un
lado, con una mejora de la productividad
que, gracias a la automatizacién y digita-
lizacién de las fabricas, se estima proxima
al 30 por ciento para 2025 en algunos ca-
sos; por otro lado, con las estrategias em-
presariales de acuerdos, adquisiciones y
fusiones.

Daimler y la Alianza Renault-Nissan-
Mitsubishi estudian ampliar su colabo-
racion a la tecnologia de baterias, coche
auténomo y servicios de movilidad (aho-
ra se centra en motores, coches pequefios
y pick-up) Pero es que la propia Alianza
tiene ya su propio fondo de capital ries-
go, Alliance Ventures, que invertird 1.000
millones de délares en cinco afios en elec-
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trificacion, sistemas auténomos, conecti-
vidad e inteligencia artificial (los cuatro
aspectos clave en los que se mueven todas
las inversiones del sector de la automo-
ci6on a nivel mundial). Su primera adqui-
sicion ha sido la empresa norteamericana
Ionic Materials, especializada en el desa-
rrollo de materiales para construccién de
baterias, y pionera del electrolito sélido
sin cobalto. «Estamos en el camino de re-
volucionar la tecnologia de las baterias»,
dice Ionic Materials.

Otros ejemplos: Toyota y SoftBank,
han puesto en marcha una colaboracién
estratégica para constituir una empresa
de nuevos servicios de movilidad; Hon-
da invertira 2.750 millones de ddlares en
General Motors Cruise durante los préxi-
mos 12 afios para producir un vehiculo
destinado a una red de coches auténomos
compartidos; PSA, cuyos motores eléctri-
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cos proceden de Valeo, Siemens, Aisin y
Continental, fabricara los suyos propios
a partir de 2023 merced a un acuerdo
con Nidec Leroy-Somer (220 millones de
euros de inversion) Nidec-PSA e motors,
que asi se llama esta ‘joint venture’, cen-
trara su actividad en disefio, desarrollo,
produccién y venta de motores eléctricos
para automoviles; Skoda invertird en la is-
raeli Anagog de inteligencia artificial...

Por lo que respecta a Espafia como
pais productor de automéviles, ANFAC
acaba de anunciar que en 18 meses lle-
gardn a las plantas espafiolas 15 nuevos
modelos, de los cuales la mitad tienen
motorizacién alternativa: hibrida, eléc-
trica y de gas. Segun la patronal de los
fabricantes de automoviles, Espafia de-
be aspirar a producir 500.000 turismos
eléctricos en 2030. La nueva era del au-
tomovil ha empezado ya.

Todos electrificados...
..la gran mayoria, hibridos

Durante los préximos afos, la generalizacion de la electrificacion se cubrird por dos caminos: el de
los vehiculos eléctricos de bateria (BEV) y el de los vehiculos hibridos (HEV), hibridos enchufables
(PHEV), hibridos ligeros (MHEV) o hibridos de pila de combustible de hidrégeno (FCEV). Los
primeros, en constante crecimiento; los hibridos, generalizdndose en todos los grupos y marcas; y
los de pila de combustible con un horizonte a mas largo plazo.

A Aston Martin DBX.
ASTON MARTIN

Aston Martin sigue su consolidacién
con el plan estratégico Second Cen-
tury. Vendran una serie de productos
tan diversos como el SUV DBX con ca-
rroceria de 5 puertas (producido en
una nueva fabrica en Gales), el AM-
RB 001 de motor central, disefiado con
Adrian Newey (150 unidades previs-
tas), o el 003 (500 unidades previstas),
al ritmo de un nuevo modelo cada afio
hasta 2022. Para 2025, todos los Aston
Martin tendran la opcién de una moto-
rizacion bien PHEV, bien BEV.

GRUPO BMW
Hace algo menos de un afio, BMW
anunci6 que desde 2020 hasta 2025

A De arriba a abajo, BMW iX3, Vision Next y
Mini Electric Concept.

lanzaria 10 modelos BEV cien por cien
eléctricos (el primero sera un BMW iX3
que hara debutar un motor de nueva
generacion, en 2020, al que seguird un
BMW i4 en 2021), y 12 hibridos en-
chufables.

El concepto Vision iNext represen-
ta el automévil eléctrico del futuro,
auténomo y conectado, segin BMW.
Su versién de produccion llegara en
2021, y sera un vehiculo de conduc-
cién automatizada, pero sin olvidar el
placer de conducir (el concepto anun-
cia una aceleracién de 0 a 100 km/ en
4 segundos)

Por su parte, Rolls-Royce seguira
utilizando en los préximos modelos su
plataforma de aluminio “Architecture
of Luxury”, estrenada por el Phantom
VIII en 2017.

La cuarta generacién del Mini, ca-
lendarizada inicialmente para 2021,
podria retrasarse hasta el afio 2023.
BMW Group podria llegar a un acuer-
do con algun socio para desarrollarla
sobre una nueva plataforma. En 2019
se comercializard una version eléctri-
ca BEV de la actual generacidn, pre-
sentada como concepto el pasado mes
de julio.

A Mercedes EQC.

DAIMLER AG

La electrificacion en todas sus varian-
tes marcara la futura estrategia de Dai-
mler, con cuatri categorias: hibridos
ligeros MHEV (los denominados ‘mild
hybrid”), hibridos enchufables PHEV,
eléctricos BEV y eléctricos de pila de
combustible de hidrégeno FCEV, con
un total de {130 nuevos modelos en los

Alberto Mallo || amallo@motorie.com

préximos 7 afios! Mercedes-Benz ya ha
presentado dos conceptos de su divi-
sién eléctrica EQ: EQA en el Salén de
Francfort 2017, y EQC en el Salén de
Paris 2018, cuyas versiones de produc-
cién deben llegar en 2019-2020. Pero
el modelo rompedor (porque utilizara
una nueva plataforma especifica) de-
beria ser el EQS, en 2020. La denomi-
nacién EQ, que también se utilizaria en
los smart, se emplea desde 2017 en los

A Mercedes EQA.

monoplazas campeones de Férmula 1.
La marca estima que para 2025 entre el
15 y el 25 por ciento de su gama seran
modelos completamente eléctricos.

FERRARI
Ferrari seguird aumentando su produc-
cién paulatinamente. Para ello afladira
una linea de motores V6 con compo-
nentes radicalmente nuevos; la familia
V8 turbo recibira el apoyo de la hibri-
dacidn para alcanzar rendimientos
superiores a los de La-
Ferrari; y los V12 se-
guiran su desarrollo
tecnoldgico. Ferra-
ri, que acaba de lan-
zar la gama Icona,
también ha comu-
nicado que la hi-
bridacién estara
presente en el 60
por ciento de su
gama en 2022,y
que lanzara un
sucesor de LaFe-
rrari. Asimismo
ha confirmado la
produccion de un
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A De arriba a abajo, Maserati Alfieri, Jeep
Renegade, Fiat 500X y Alfa Romeo Stelvio.

SUV, ya bautizado como Purosangue
(pura sangre) La marca italiana anun-
cia nada menos que 15 nuevos mode-
los para el periodo 2019-2022.

Fiat Chrysler Automobiles (FCA) de-
jaré de ofrecer turismos diésel a partir
de 2022, sustituyéndolos por hibridos
ligeros o enchufables y BEV.

Fiat se centrard en el desarrollo de
las familias 500 (incluidas versiones
electrificadas) y Panda, a la vez que re-
forzara su gama en los paises de Amé-
rica del Sur.

Alfa Romeo tendra siete noveda-
des hasta 2022: Giulietta ‘restyling’,
SUV-C, SUV-D, GTV, 8C, Giulia y Stel-
vio de batalla larga; seis de ellos ten-
dran versién PHEV.

En el mismo periodo, Maserati se
electrificard a tope. Levante, Ghibli,
Quattroporte, Alfieri y Alfieri Cabrio
seran PHEV o BEV, al gusto del cliente.
Y habra un nuevo SUV PHEV del seg-
mento D. Todos ofreceran conduccion
automatizada de Nivel 3.

Jeep lanzard nueve modelos, en-
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tre ellos un SUV del segmento A, un
Cherokee largo y un Wagoneer. La ga-
ma tendra diez modelos PHEV y cua-
tro BEV.

Quiza la evolucién del plan producto
mas radical para los préoximos afios sea
la de Ford, orientada hacia la electrifi-
cacién y los SUV. La marca ha anun-
ciado unas inversiones de 11.000
millones de ddlares de aqui a 2022, ex-
clusivamente para lanzar 16 vehiculos
eléctricos BEV y 24 hibridos. Al mis-
mo tiempo la fisonomia de la gama se
transformara ya en 2020 en EE UU, con

A Arriba, Ford Transit PHEV; debajo el
Mondeo Sportbreak hibrido.

una mayoria compuesta por vehiculos
de tipologia SUV, pick-up y comercial.
De momento, los futuros productos
anunciados son un Mustang hibrido,
un pick-up F-150 hibrido, un comercial
eléctrico y un SUV eléctrico, este ulti-
mo con detalles de disefio que recorda-
rian al Mustang y con una autonomia
de 480 kilémetros. Anteriormente, en
2019, Ford lanzara una nueva genera-
cién del Mondeo Hibrido, también en
version Sportbreak, y un Transit PHEV.
El Mondeo es el primer hibrido fabrica-
do por Ford en Europa.

El propietario de Volvo tiene grandes
expectativas a nivel mundial, y en lo
que respecta a la marca sueca no ha
tardado en dotarla de los medios nece-

EL FUTURO DEL AUTOMOVIL

sarios para retomar un papel prepon-
derante. Volvo seguird desarrollando
sus proximos modelos de los segmen-
tos D/E sobre la plataforma SPA, y los
compactos sobre la plataforma CMA.
La marca de lujo Polestar (filial de
Volvo) debutard en 2019 con el coupé
Polestar 1 PHEV (150 kilémetros de
autonomia eléctrica), al que seguira
un afio después el modelo intermedio

A Arriba Lynk & CO 01 PHEV y debajo el
Polestar 1.

Polestar 2 BEV y seguidamente el SUV
Polestar 3 BEV.

Otra divisién de Geely es Lynk & CO,
cuya gama y servicios de movilidad de-
berian comercializarse en Europa en
2020 via ‘on line’. El primer modelo se-
rd el Lynk 01 PHEV, desarrollado sobre
la plataforma CMA.

Geely tiene también el control de

A Futuro Chevrolet Corvette.

Lotus, que, antes de que Phil Popham
sustituyera recientemente a Jean Marc
Gales, se planteaba un deportivo por
encima del Evora y un crossover.

Hace un afio, General Motors anuncié
que lanzaria 30 modelos totalmente
eléctricos de las marcas Buick, Cadillac,
Chevrolet y GMC hasta 2023. En otro
orden de cosas, el futuro Chevrolet Cor-
vette marcard una revolucion por la dis-
posicién posterior-central de su motor, si
bien ya hubo un Corvette de carreras con
arquitectura similar. El motor serd un V8
que desarrollard hasta 750 CV en version
twin turbo, y cerca de 1.000 CV en ver-
sién hibrida. Llegard en 2019 y su carro-
ceria seguira siendo de fibra de vidrio.

A Honda Urban EV Concept. Abajo, el
nuevo CR-V en versién hibrida.

Honda ofrecerd una nueva generacion
de coches eléctricos de pila de combus-
tible (FCEV) en 2020, desarrollada en
comun con General Motors. La pila de
combustible alimentada por hidrégeno
ya se utiliza en el actual Honda Clari-
ty, respecto al cual se esperan grandes
avances. Su gama tradicional seguira
evolucionando: el CR-V ofrecera 7 pla-
zas y tecnologia hibrida, el Jazz IV lle-
gara en 2020, y el Accord XI en 2022.
En cuanto a modelos eléctricos BEV, el
Honda Urban se comercializard en Eu-
ropa en 2019. Pero la gran novedad de-
be llegar en 2022: una bateria de nueva
tecnologia, que con sélo 15 minutos de
carga proporcionara una autonomia
de 240 kildmetros. A mas largo plazo,
en linea con su estrategia Vision 2030,

¥ Hyundai Nexo y debajo Genesis Essentia.

Honda espera que dos
tercios de sus ventas
sean de automoviles
HEV, PHEV, BEV y
FCEV. Asimismo
prevé comerciali-
zar coches automa-
tizados de Nivel 4
en 2025.

El grupo coreano se muestra muy acti-
vo en materia de electrificacion. Ya en
2016 anunci6 un plan de lanzamientos
hasta 2020, ampliado posteriormente a
31 modelos de todas las tipologias: 10
HEV, 11 PHEV, 8 BEVy 2 FCEV. Un afio
después, en 2021, vendera un Genesis
eléctrico capaz de recorrer 500 kiléme-
tros de una sentada, en linea con la es-
trategia de priorizar la autonomia y la
carga rapida. Por lo que respecta a los
modelos de pila de combustible FCEV,
Hyundai acaba de lanzar su modelo
Nexo, lo mas reciente en esta tecno-

A Kia Niro eléctrico.

logfa. Sin embargo, considera que los
costes no se reduciran sensiblemente
hasta 2035.

Tata Motors, propietario de Jaguar
Land Rover, ha anunciado el pasado
verano una inversion de 13.500 millo-
nes de libras esterlinas para sus mar-
cas britdnicas durante los préximos
tres afios, y la aparicion de tres nue-
vas gamas al término de 2024. Estas
inversiones se dedicaran a productos,
instalaciones, electrificacion y motores
de combustién interna (nueva fami-
lia modular de 3/6 cilindros) Destaca
la aparicién de una nueva plataforma
denominada MLA (Modular Longitu-
dinal Architecture), que acabara sus-
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A Nueva generacién del Range Rover
Evoquey Jaguar I-Pace.

tituyendo paulatinamente a las seis
empleadas actualmente y que sera uti-
lizada incluso por el futuro Defender.
En cualquier caso, a partir de 2020 ca-
da modelo del grupo tendra una ver-
sion electrificada, ya sea MHEV, PHEV
o BEV. Con anterioridad, en 2019 se
lanzara el nuevo Range Rover Evoque
sobre una evolucion de la plataforma
actual, tan modificada que se ha re-
bautizado PTA (Premium Transverse
Architecture) Las mejoras anunciadas
para el proximo Evoque son: 10 por
ciento en maletero, 10 por ciento en
aerodindmica, 13 por ciento en emi-
siones de CO, la versién MHEV, 70 por
ciento en emisiones de CO, la versién
PHEV; y 40 por ciento en respuesta al
acelerador. Ademads incorporara el ca-
po transparente virtual.

De aqui a 2022, la marca india, pro-
pietaria de Pininfarina, quiere lanzar
un modelo cada afio en Europa, cen-
trada en las categorias todo-camino y
pick-up.

Mazda estima que en 2030 el 95 por
ciento de su produccién combinara los
motores de combustién interna con al-
gun tipo de hibridacién, y que el 5 por
ciento restante seran BEV. Su oferta hi-
brida empezard a tomar volumen con
un MHEV a partir de 2019,
y luego con un
PHEV. En-
tre ambos,

apare-
cerd un
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tivas indican que llegaran a suponer la
tercera parte de sus ventas. Ademas de la
Plataforma Modular Eléctrica (MEB) del
Grupo VW, Audi dispondré de la denomi-
nada Plataforma Premium, desarrollada

4V Alaizquierda, el
Citroén C5 Aircross

Plug In Hybrid. Abajo
4 el Opel Grandland X.

A SsangYong e-SIV Concept.

A Ekai Concept, anticipo del Mazda3.

eléctrico BEV, al que seguira otro de
autonomia extendida con un motor ro-
tativo como generador. Precisamente
en 2019 deberia lanzarse su nueva pla-
taforma, ya dada a conocer entre bas-
tidores sobre un muleto Mazda3, asi
como su nueva generacion de motores
Skyactiv-X, hasta un 30 por ciento mas
eficientes. Mazda espera haber reduci-
do sus emisiones ‘del pozo a la rueda’
en un 50 por ciento en 2030, respecto
a los valores de 2010; y en un 90 por
ciento en 2050. Desde 2015, Mazda
y Toyota (su mayor accionista con un
5 por ciento del accionariado) tienen
transferencias de tecnologia.

A MclLaren Speedtail.

McLaren presentara en 2019 su nue-
vo supercoche tope de gama, con tres
asientos (como el mitico F1), tecno-
logia hibrida, aerodinamica radical y
altisimas prestaciones. Fabricard 106
unidades. En total lanzard 18 nuevos
coches como parte de un plan de inver-
siones de 1.200 millones de libras es-
terlinas para que su gama sea cien por
cien hibrida en 2025.

Desde 2019, el Grupo PSA lanzara una
versidn hibrida o eléctrica de todos sus
nuevos modelos, concentrando su de-
sarrollo sobre la ya conocida platafor-
ma EMP2 (Segmentos Cy D) y la nueva
CMP (desarrollada con Dongfeng y con
tres distancias entre ejes, de 2,54 a

S
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A DS3 Crossback E-Tense.

2,65 m), destinada a modelos mas pe-
queiios como el DS3, asi como a eléc-
tricos puros de los Segmentos By C. En
dos afios lanzara 15 vehiculos electri-
ficados. De ellos, ocho seran hibridos
enchufables PHEV: DS7 Crossback E-
Tense 4x4, Peugeot 3008, Peugeot 508,
Peugeot 508 SW, Citroén C5 Aircross y
Opel Grandland X, con emisiones de
CO, inferiores a 50 g/km; y siete se-
ran eléctricos BEV, de cero emisiones,
siendo el primero el DS3 Crossback E-
Tense. En 2025, el cien por cien de la
gama estara electrificada.

A Renault Captur.

Segun el Plan Alliance 2022 presenta-
do hace justamente un afio, la Alian-
za Renault Nissan Mitubishi (también
con Dacia e Infiniti) estd desarrollan-
do una nueva plataforma para vehi-
culos cien por cien eléctricos (BEV, de
Battery Electric Vehicles) y un nuevo
motor. El objetivo anunciado hace un
afio fue lanzar 12 modelos BEV hasta
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2022. Por poner un ejemplo dentro de
la Alianza, el 20 por ciento de la gama
Renault 2022 lo constituirdn coches
de este tipo, concretamente ocho mo-
delos; y otros 12 seran hibridos, entre
ellos los Clio, Captur y Mégane.

El Plan Alliance 2022 también prevé
que nueve de los 14 millones/afio de

£ S e
A Arriba, Nissan Leaf. Debajo el Mitsubishi
Outlander PHEV.

sus vehiculos vendidos entonces estén
basados sobre cuatro plataformas, asf
como lanzar 40 nuevos vehiculos con
tecnologia de conduccién automatiza-
da. Recordemos que el Nissan Leaf es
el eléctrico mas vendido en el mundo,
y que el Mitsubishi Outlander PHEV ha
sido el hibrido enchufable mas vendi-
do de Europa durante la primera mi-
tad de 2018.

| i —
¥ Peugeot 508 SW, 508 GT y 3008 se ofreceran con tecnologia PHEV.

El potente fabricante coreano ha anun-
ciado un nuevo modelo al afio hasta
2022. Para entonces su actual gama
habréd sido renovada completamente.
Ademas, sacara un SUV del Segmen-
to D, que se situara por encima del Ko-
rando.

A Subaru Viziv Tourer.

La marca japonesa ofrecera la tecno-
logia hibrida a partir de 2020 con ayu-
da de Toyota, su principal accionista.
De cara al horizonte de 2026, Subaru
tiene previsto, ademas, lanzar un SUV
global, ampliar la linea deportiva STI
a mas modelos, desarrollar la conec-
tividad coche a coche, proponer el Ni-
vel 2 de conduccién automatizada, y
reforzar su lenguaje de disefio Dyna-
mic X Solid.

A Suzuki Jimny.

Sin perder su identidad en la realiza-
cion de coches funcionales y asequi-
bles, Suzuki se beneficiara en el futuro
del acuerdo de colaboracién inicia-
do con Toyota el pasado afio en mate-
ria de tecnologias medioambientales,
sistemas de seguridad, infoentreteni-
miento y mutuo intercambio de pro-
ductos y componentes. De momento,
abandona el diésel en favor de la hibri-
dacion MHEV.

Dentro de la avalancha de anuncios
realizados, destaca un nuevo crossover

El fabricante japonés, que ha abando-
nado el motor diésel en pro de la elec-
trificacién, planea ofrecer versiones
HEV, PHEV, BEV o FCHV de todos sus
modelos de las gamas Toyota y Lexus
a partir del afilo 2025. Su prevision pa-
ra el horizonte de 2030 es vender més
de 5,5 millones de vehiculos elec-
trificados/afio; de ellos, mas de
un millén seran de cero emi-
siones, es decir de bateria o
pila de combustible de hi-
drégeno. Toyota, que sigue
desarrollando su tecnolo-
gia hibrida, de baterias e hi-
drégeno, es lider también en
conduccién automatizada y pla-
taformas de movilidad.

A Arriba el Lexus ES 300h. Debajo el nuevo
Toyota RAV 4.

El Grupo Volkswagen comercializara 27
modelos eléctricos de sus marcas Audi,
Seat, Skoda y Volkswagen en 2022. En
2024 deberia aparecer una segunda pla-
taforma eléctrica modular, tras la ya pre-
sentada MEB, que estaria destinada
a modelos mas pequefios.
Para 2025, el objetivo
del plan Roadmap E
es ofrecer 30 modelos
PHEVymasde 50 BEV;
y para 2030, al menos
una version electrifica-
dade cada uno de los 300
modelos previstos.
A partir de aho-
ra y hasta 2025,
Audi ofrecerd 12
modelos BEV,
cien por cien eléc-
tricos. Sus expecta-

con Porsche.

Porsche abandona los motores diésel,
que solo representaban el 12 por ciento de
sus ventas frente a un 63 por ciento de las
correspondientes a hibridos. En 2019 lan-
zard su primer coche cien por cien eléctri-
co, denominado Taycan. De aqui a 2025,
cada nuevo modelo tendra una version hi-
brida o eléctrica.

Bugatti estudia fabricar un segundo
modelo.

Lo mads sorprendente en el futuro inme-
diato de Lamborghini serd el SUV Urus,
que entrara en el segmento de los Aston
Martin DBX, Bentley Bentayga, Maserati
Levante, Porsche Cayenne, etc.

A Y En las fotos superiores, el Skoda
Vision RS Concept, el Porsche Taycany el
Volkswagen.... Abajo, Audi e-Tron y Seat
Tarraco.

j“ tf?fj \
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CUBRE PRACTICAMENTE TODOS LOS SEGMENTOS D EL MERCADO; Y EN 2020 TENDRA 60 MODELOS DIFERENTES

AUDI

El valor de la innovacion

Audi parece marcar el paso entre las marcas premium por tecnologia e
innovacion. Constatado en la actualidad si miramos su completisimay
avanzada gama, que le ha llevado en los Ultimos 24 afios a ser la mas vendida

del segmento premium en nuestro pais. Y, mirando al futuro, por su gestién con las nuevas
tecnologias, que ya estd implementando.

Audi es una de las marcas
pioneras en Alemania, con
mds de un siglo de histo-
ria a sus espaldas. El logoti-
po de los cuatro aros nacid
en 1932, después de que su
creador, Horch, uniera su em-
presa con Wanderer y DKW;
juntos desarrollaron vehicu-
los en segmentos especiali-
zados, dependiendo de cada
una de las marcas. En 1964,
después de diversos avata-
res, Volkswagen adquirié la
mayoria de sus acciones. Y es
justo en esta fase de su histo-
ria donde nacieron algunos
modelos que han marcado
su historia moderna y conti-
nuan haciéndolo, como el Au-
di800el 100. En 1985 toméd
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el nombre actual de Audi AG,
manteniendo un crecimiento
constante, no sélo en cuan-
to a ventas y expansion por
nuevos mercados, sino como
marca. Audi ha dotado cons-
tantemente a sus modelos de
soluciones técnicas innovado-
ras, sobre la tecnologia mas
avanzada que le ha colocado
en la actualidad como la mar-
ca mas vanguardista, referen-
te entre las marcas premium
y lider en nuestro mercado
desde hace casi 25 afios.
Algunos de sus hitos técni-
cos proceden de su experien-
cia en la competicion, como
la traccién Quattro que le per-
mitié dominar el Mundial de
Rallys con el mitico mode-

lo con este nombre. La trac-
cién integral paso a la serie,
y ahora disponible en toda su
gama. Audi ha cosechado nu-
merosos logros competitivos,
siendo la gran dominadora

QD

del Mundial de Resistencia y
de la mitica prueba de las 24
Horas de Le Mans. Sus éxitos
mas actuales los ha logrado
en el Mundial de Rallycross y
en el DTM. Y su préximo reto

V El nuevo Audi Al, recién mostrado, demuestra que la tecnologia
no es un privilegio solo de los coches mas grandes y de mayor precio.

hablamos con...

José I\/Iiguel Aparicio, Director General de Audi Espana

En 2017 [a marca ALAVANGUARDIA DE LA TECNICA
! o, Desde nuestros origenes, en Audi hemos
es t‘a b [ eclioun evolucionado siempre fieles a nuestro lema
, “Ala vanguardia de la técnica”, adelantan-
NUevo recor OI donos a las necesidades de los clientes. Y
lo hemos hecho siendo la marca premium
conun tO ta [ mas innovadora, a través de la innovacién
y de la tecnologia. Somos pioneros en
de ]87 8000 tecnologias como la traccién quattro, la
1 construccién ligera, los distintos sistemas
VEhICU[OS de iluminacién aplicados al automavil, en
come /’(_‘ [ 17a dO S sistemas de propulsién (motores TDI, TFSI,
hibridos), en conectividad... Ahora, estamos
en tOdO E’[ inmersos en un proceso de transformacion
para convertirnos e un proveedor Premium
mUl’)dO, y en de servicios de movilidad personalizada
~ y sostenible, siempre con la vanguardia
E‘Span d quer €rmaos tecnoldgica como bandera.
cerrar 2 0 ]8 60 MODELOS DIFERENTES
celebrando 25 HASTA 2020
) Estamos en un proceso de constante evo-
anos CO/’]S@(_‘U[‘/VOS lucién. El plan de inversiones destinado a
, , nuevos productos y tecnologia, asi como
S/endO [/d@f es a expandir nuestra red de produccién, nos
llevard aampliar nuestra actual gama hasta
ene [ 56’8 men tO contar con 60 modelos diferentes de aqui
: a 2020. Las ventas a nivel global son una
,Of emium constatacién del trabajo bien hecho.

En 2017, la marca establecié un nuevo ré-
cord con un total de 1.878.000 vehiculos comercializados en
todo el mundo, y en Esparia queremos cerrar 2018 celebrando
25 afios consecutivos siendo lideres en el segmento premium.
En el horizonte, el objetivo sigue siendo alcanzar los 2 millones
de unidades comercializadas a nivel global para 2020.

UN FUTURO LIBRE DE EMISIONES

El principal reto es enfrentarnos con éxito a la fase de transfor-
macién en la que se encuentra la industria del automavil, algo
que en Audi estamos haciendo centrdndonos en tres areas de
innovacion: digitalizacién, sostenibilidad y urbanizacién. En la
actualidad, el 90 por ciento de nuestras innovaciones ya estan
basadas en la digitalizacién, y aprovechamos todo su potencial
en todas las areas, desde el desarrollo y la produccién de un
vehiculo, hasta su comercializacion.

En la busqueda de un futuro libre de emisiones, nuestro camino
hacia la movilidad eléctrica se inicié con los vehiculos hibridos

“ I
enchufables, y el gran salto es nuestro
primer vehiculo cien por cien eléctrico,
el Audi e-tron.
Para 2025 contaremos en nuestra gama
con 20 vehiculos electrificados (BEV+PHEV), y aproximada-
mente uno de cada tres modelos Audi que se comercialicen
contaré con algun tipo de electrificacion.
En cuanto a la urbanizacién, llevamos tiempo trabajando en el
desarrollo de soluciones de movilidad para las ciudades del futuro
gue proporcionen valor afiadido. Aqui, la conduccién pilotada
cobraré especial protagonismo. Hasta 2025, Audi va a invertir
40.000 millones de euros en electromovilidad, conduccién
auténomay digitalizacion.

NUESTRO ICONO, EL AUDI QUATTRO

Aungue se presenté en 1980, y eso supone irnos un poco Mas
alla de los 35 afios, entre los modelos mas significativos en la
historia de nuestra marca no podemos dejar de mencionar al
Audi Quattro, que se mantuvo en produccién hasta 1991. Para
hacernos unaidea de laimportancia de este modelo, podemos

AEl AUdI Q8 es el qumto modelo |ntegrado enla fam|l|a Q

decir que en la actualidad Audi es Quattro, y Quattro es Audi.
Y dando un salto hasta el presente, sin duda alguna el Audi e-tron
es uno de los lanzamientos mas importantes para la historia de
la marca, con el que entramos directamente en una nueva era,
la de la electrificacion.

Por el camino, entre estos dos modelos, podemos mencionar
todo un lider de ventas como el Audi A4, pero seria injusto de-
jarnos modelos como el A8, primer vehiculo del mundo con
carroceria de aluminio; el A3, que supuso la entrada de Audien
el segmento de los coches compactos; o el Q5, el primer SUV
de Audi, con el que se inicié una familia que, tras la llegada del
08, cuenta ya con cinco integrantes.

A El AudiQuattro es el coche que S|mbol|za como ningun otro, el paso de las tecnolog|as de compet|C|on ala V|da real.

| MOTOR16 H



AUDI
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AUDIRS

Audi cuenta con el departamento Quattro para el desarrollo de sus ver-
siones mas rapidas y deportivas, con la saga RS como estandarte. Esta
familia nacié a finales de los 90 con el RS2, asentandose el legado sobre
su siguiente modelo, el RS4. Desde entonces ha ido extendiéndose a
otros modelos de su catélogo, imprimiéndoles el poder del sello RS para

como el TTo el R8.Y con la
potente serie RS que trans-
forma sus confortables ber-
linas, compactos o SUV en
deportivos de espectacula-
res prestaciones y comporta-
miento. La exclusividad del

es, sin duda, conseguir el titu-

A8, la superberlina de re-
presentacion, escaparate de
toda la tecnologia de la mar-
ca.Y su ofensiva SUV, con el
Q2, las segundas generacio-
nes del Q7, Q5 y del Q3, que
empezara a comercializar-
se en breve. A los que se su-
man su primer SUV coupé, el
Q8y el e-Tron, eléctrico cien
por cien, que ya esta a la ven-

configurar la versién més prestacional de las diferentes gamas. A los RS3,
RS5y TT RS, se ha unido una nueva generaciéon del RS4. El afio que viene
llegan las versiones RS de los nuevos A6, A7y A5 Sportback. El Ultimo en
llegar, el RS4, mantiene una potencia maxima de 450 CV, aunque los mas

potente serdn los nuevos RS6 y RS7, que alcanzaran los 605 CV.

P El Audi RS4 Avant ha sido el Ultimo en llegar a la saga deportiva. Con
sus 450 caballos es un superdeportivo disfrazado de familiar.

ta. Oferta que completard el

afio que viene con otro SUV

coupé de formato medio.
Una gama totalmente ac-

nuevos productos no cesa.
Para 2019 ya hay numerosas
novedades previstas y veran
la luz las siguiente genera-

tron Quattro, un plug-in con
motor TDi. Y ahora el Q8 es-
trena la tecnologia «mild hy-
brid», con la bateria de 48v

El reto que se ha fijado la
marca alemana supone al-
canzar la cifra de 800.000
unidades vendidas entre

lo enla FérmulaE. tualizada, que en los ulti- ciones del A4y el A3. Tam-  quele permite disponerdela  eléctricos e hibridos enchu-
mos meses ha visto nacer bién las versiones SyRS de etiqueta ECO de la DGT. fables en 2025. Para ello,
UNA OFERTAD nada menos que siete mode-  los A5 Sportback, A6 y A7. Pero la ofensiva Audi pa-  en este tiempo habra pues-
ini gu alable los, con la nueva generacion Y sin olvidar el A6 Allroad, rala electrificacion desuga- to en el mercado al menos
del A1, A6, TT, A8,A5,A70 ademasde un SUV coupéde mavamuchomasalla:«Audi una veintena de coches mo-

En la actualidad cuenta con
la gama mds amplia del mer-
cado y cubre practicamente
todos los segmentos. Desde
utilitarios con la nueva ge-

neracién del Al, presentada AP Audiesreferencia eninnovacion, y una de las que mas presupuesto destina a investigacion y desarrollo.

recientemente, a deportivos Sus laboratorios estan ‘bajo techo’, pero también en los circuitos. Su préximo reto en ellos, la Férmula E.

AUDIe-TRON

Audi ha puesto ya a la venta su primer modelo cien por cien
eléctrico, el e-tron, que estara en la calle a finales de afio. Punta
de lanza de su programa de futuro en la electromovilidad de
la marca, es un SUV de 4,90 m de largo. Estd movido por dos
motores asincronos, uno en cada eje, que aseguran la traccién
total y ofrecen una potencia conjunta de 408 CV y un par maxi-
mo de 664 Nm. Es capaz de acelerar sus 2.490 kilos de peso de
0-100 km/h en 5,7 seg, con una velocidad punta de 200 km/h.
Cuenta con una bateria con una capacidad de 95 kWh.

AV El primer cien por cien
eléctrico de Audi combina
eficiencia y prestaciones. Cuenta
con 400 km de autonomia'y
acelera en 5,7 segundos.
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Q3, y con novedades tam-
bién recientes en las gamas
A4, Q5 o R8. Siempre con la
calidad de ajustes y materia-
les que ofrecen unos interio-
res con una marcada linea de
disefio y la mejor ergonomia
y funcionalidad, con muchas
opciones de personalizacién
y refinados materiales para
combinar.

La tecnologia méas van-
guardista estd incluida en
todos los modelos de la mar-
ca alemana, que disponen
de una bateria inacabable de
asistentes a la conduccién y
lo dltimo en conectividad e
infoentretenimiento.

Pero la actividad en el de-
sarrollo y lanzamiento de

tamafio medio y de otro mo-
delo totalmente eléctrico, el
e-tron Sportback.

DESAFIOELECTRICO® Ya
esta en marcha

Como marca vanguardista,
Audi lleva tiempo invirtien-
do en la electrificacion del
automovil y en nuevos siste-
mas de propulsion. A finales
de los 80 ya habia mostrado
diferentes prototipos como
los Audi Duo y Duo II, sien-
do en 2009 cuando presentd
el R8 e-tron para en 2014 co-
mercializar el A3 Sportback

e-tron, un hibrido enchu-
fable. Actualmente tiene

en su catdlogo el Q7 e-

quiere convertirse en el fa-
bricante premium nimero
1 en movilidad eléctrica. Fa-
bricar coches con plena ver-
satilidad para su utilizaciéon
diaria, maxima calidad y pla-
cer de conduccidn para el
cliente». Para ello tiene pre-
visto invertir mas de 40.000
millones de euros en dreas
estratégicas como la electro-
movilidad, la conduccién au-
ténoma y la digitalizacion.

vidos por estas tecnologias,
contando en cada una de las
gamas de su catdlogo con un
modelo electrificado.

Un desafio que ya esta en
marcha como muestra el e-
tron, su primer coche cien
por cien eléctrico. Le segui-
rd el afio que viene el e-tron
Sportback y en 2020 un com-
pacto premium sobre la pla-
taforma modular MEB del
Grupo VW.

< AElAudi A6,
renovado por
completo este
mismo afo, se
ha convertido
en el modelo
de referencia
entre los sedan
premium.

| MOTOR16




ESPECIAL 35 ANIVERSARIO (4

CITROEN

SE VE EN LA ORIGINALIDAD DE SUDISENOY UNAS SOLUCIONESIN

Innovacioén y

dis

i

eno

CITROEN

Citroén ha dejado numerosas muestras en la historia de la automocién de su imaginacién en
el disefio y de soluciones innovadoras. Y su futuro sigue por ese camino.

La marca francesa nacié en
1919 y, su primer modelo,
el Tipo A fue el primer mo-
delo europeo fabricado en
serie. La vinculacién de Ci-
troén con Espafia comen-
zé muy pronto, en 1924,
cuando el propio André Ci-
troén creador de la marca,
fundé la Sociedad Espafio-
la de Automoviles Citroén.

] MOTOR16 |

Una época donde los auto-
moviles franceses comenza-
ron a llenar nuestras calles
y que se cortd por los avata-
res de la historia; la Guerra
Civil Espafiola y la Segunda
Guerra Mundial cercenaron
aquella relacién durante un
tiempo. Porque en 1957 se
creé Citroén Hispania y se
fabricaron los primeros ve-

hiculos en Vigo, la furgone-
ta 2 CV.

DEL CITROEN 2CV )
al Citroén CX

El Citroén 2 CV fue un mo-
delo mitico en la historia de
Citroén y con gran impacto
en nuestro mercado. Fue di-
sefiado antes de la Segunda

Guerra Mundial, con un mo-
tor de dos cilindros opues-
tos refrigerado por agua y
375 centimetros ctbicos,
con una potencia de 8 ca-
ballos. El proyecto revisa-
do y evolucionado vio la luz
en 1948, ya con motor re-
frigerado por aire, con sus-
pensidén con cuatro ruedas
independientes, capota su-

A A

g 2

¥ CITROEN BERLINGO MULTISPACE.- El
modelo fabricado en Vigo es una excelente alternativa
como vehiculo para toda la familia. Con dos longitudes

de carroceria, ofrece hasta siete plazas y un maletero
que, con cinco plazas, parte de 597 litros.

e Sy 1Y v
..9_' 2 <Y ElCitroén C4 Ca'ctUs,Lque hallegadga su
segunda generacion, es el precursor de la nueva
época de innovacién en la que esta inmersa
Citroén. Sus lineas han marcado el disefio de los
nuevos modelos de la marca.

1; ;
qi—

a5
[eion 16

A La nueva generacioén del Berlingo Multiespace combina a la
perfeccién la capacidad de una carroceria pensada para el trabajo
con la calidad, tecnologia y equipamiento de turismo clasico

perior y arranque por motor
eléctrico. En 1954 la poten-
cia subid hasta 18 caballos.

En aquella época, el otro
coche que componia la ga-
ma Citroén fue otro modelo
mitico, el DS 19, el famoso
tiburdn, con el que la mar-
ca francesa sorprendi6 al
mundo en 1955 cuando lo
lanzé. Sus formas aerodiné-
micas, su suspensién hidro-
neumadtica para las cuatro
ruedas, frenos de disco de-
lanteros y direccién asisti-
da y movido por un motor 4
cilindros de 1,9 litros de ci-
lindraday 75 caballos de po-
tencia. Este icono de Citroén
se comercializd hasta 1975,

evolucionando su imagen y
también el resto de aparta-
dos, llegando a montar un
motos de 2,3 1 de cilindrada
y 143 caballos.

En Espafia, en los afios 70
se fabricé el Citroén GS, un
coche que mantenia la per-
sonalidad de la marca en el
disefo y en soluciones inno-
vadoras como el velocime-
tro digital. Otro modelo que
dejé huella en la historia de
Citroén fue el CX lanzado
en 1974 y que se comercia-
liz6 hasta 1991, por lo que
coincidio en el tiempo con
los primeros afios de Motor
16, un modelo que pudimos
probar y conocer a fondo.
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hablamos con...

Hablamos con Pablo Puey, Director General de Citroen para Espajay Portugal Y=

- %LIDER EN LOS RALLYS.- La marca francesa
ostenta el récord de victorias en el Mundial de Rallys,

7)

e es segunda por nUmero de podios y también por
El surgimiento CASI UN SIGLO DE HISTORIA como Rent&Smile, que permi- - {1 g S titulos de constructores. En 2019 volvera con una
, , Durante los Ultimos 35 afios, Motor te alquilar un Citroén en la red ol ofensiva renovada con su (3 WRC y el fichaje de

d@ nnovaciones 16 ha podido reflejar la gran evolu- comercial de la marca sélo por el -

Sebastian Ogier.

cién de Citroén en las Ultimas dé-

tECnOloglcaS yuna cadas. Un proceso de cambio que
enlaza directamente con su historia

conec t/ V/ da d (a da centenaria. La marca cumple unsiglo

en 2019, 100 afios en los que no ha

vez may or per m/ t/r a/n dejado de innovar conceptos, tecno-
dar e[ ,OaSO auna logias y formas de ver el automovil,

marcando tendencias y lanzando

tiempo gue se necesite.

CITROEN 2 CV, UN COCHE ACCESIBLE

Desde siempre, Citroén ha contado con vehiculos que han
marcado su época. Modelos como el 2CV, que este afio
cumple 70 y gue en su nacimiento supuso una auténtica re-
volucién, no solo por sus ingeniosas tecnologias sino porgue
el coche dejaba de ser un articulo de lujo para convertirse

/’e[acjoln con e[ modelos que han sabido responder a ACitroén C4 Cactus, el compacto en algo accesible. Un modelo con una silueta inconfundi-
L. las necesidades del momentoy que se fabrica en Madrid para todo el mundo. ble, considerado hoy un auténtico icono de la historia del
aUtOmOV/[ en [a (]UE incluso han acabado creando nue- automovil.
, , . vos segmentos. Todo ello, al tiempo ello son, por ejemplo, la aplicacién MyCitroén, que permite Otro de nuestros modelos que ha marcado un antes y un
,Of/mafaﬂ [a Ut/[/dad que se hacia con un palmarés Unico crear un espacio personal en el que seguir el consumo de después ha sido, sin duda, el '"Made in Spain' Citroén Berlingo,
[ d b [ d d en competicién, registrando éxitos carburante del vehiculo, obtener consejos de mantenimiento, lanzado en 1996 y fabricado en Vigo. Creador del segmento
y d lspon/ itiaa en diferentes categorias deportivas, saber el lugar donde se ha aparcado, etc; o Citroén Advisor, de los Ludospaces, fue el primer vehiculo comercial disefia-
SObfe [a ,OOSE’S/(jn desde el Dakar, hasta el WTCC o el gue permite opinar, online, sobre la calidad de los puntos de do como un modelo independiente y no como un derivado
' WRC, en el que sigue presente hoy venta y sobre los modelos de la marca. de turismo. Una revolucién que hoy es la referencia, lider
endia. histérico del mercado espafiol de vehiculos comerciales y
A las puertas de celebrar su centenario, Citroén conserva ple- CAMBIOS PARA ADAPTARSE A el modelo de Citroén mas vendido no solo en Espafia sino
namente su impulso innovador, con su filosofia “Inspired by LAS NECESIDADES DE FUTURO también en otros 16 paises, en 2017. Sus puntos fuertes si-
You”, que se basa en escuchar a las personas para ofrecerles En el apartado ambiental, el sector, que ya lleva afios demos- guen plenamente vigentes y son parte esencial del Nuevo
modelos inspirados en ellas, gue respondan plenamente a trando su compromiso, seguira trabajando en el desarrollo Berlingo, su tercera generacion, que acaba de llegar al mer-
sus necesidades y expectativas. de vehiculos movidos por energias alternativas, asi como cado con un disefio moderno, un elevado nivel de confort,
ofreciendo modelos con motores convencionales cada dia 19 tecnologias de ayuda a la conduccién y 4 tecnologias
VEHICULOS DIFERENTES PARA RESPONDER mas limpios y eficientes, con los que ya se han conseguido de conectividad.
A DISTINTAS NECESIDADES grandes niveles de reduccién de consumo y emisiones. Ademas, en estos 35 afios, hemos visto como otro 'Made in
Citroén es una marca que destaca por su creatividad, algo En este sentido, uno de los grandes retos es rejuvenecer el Spain', el Citroén C4 Cactus, marcaba el comienzo de una
que forma parte de su ADN desde siempre. Una marca que pargue automovilistico en nuestro pais, cuya edad media nueva era para la marca. Internacionalmente reconocido
ofrece hoy una gama totalmente renovada y coherente, com- supera los 12 afios, retirando asi de la circulacién los coches por su disefio y su concepto, inspird y abrié el camino a la
puesta por vehiculos diferentes que responden a distintas mas viejos y por tanto los menos eficientes. Para contribuir a posterior llegada de los modelos que hoy componen la ga-
necesidades, que se distinguen por su disefio y que son toda ello, Citroén, cuya gama esté ya homologada WLTP y cumple ma de Citroén. Una gama diferente, formada por modelos
una referencia por el bienestar que proporcionan, gracias el estdndar Euro 6.2, acaba de lanzar el ECOPLAN Citroén, con un disefio Unico y personalizable, que destacan por su
a una combinacién Unica de confort y nuevas tecnologias. con el que se ofrece un ECOBONUS de 3.000 euros para elevado nivel de confort y por sus tecnologias Utiles, como
Modelos seguros y de calidad, con ayudas a la conduccién quienes entreguen su coche de mas de 10 afios al comprar su sucesor, la Nueva Berlina C4 Cactus, que incluye innova-
gue hacen més facil la vida a las personas, y que se adaptan un nuevo Citroén. ciones como la suspensién de Amortiguadores Progresivos
a su estilo, pudiendo ser personalizados practicamente a la Ademaés, Citroén acaba de presentar, en primicia mundial HidraulicosTM y los Asientos Advan-
carta. Prueba de ello son los Ultimos lanzamientos, como los en el Salén de Paris, el Nuevo SUV C5 Aircross Hybrid Con- ced Comfort.
Citroén C3, el SUV Compacto C3 Aircross, la Nueva Berlina cept, que adelanta la futura versiéon hibrida recargable del

C4 Cactus o el Nuevo Berlingo. Nuevo SUV C5 Aircross y que se inscribe en una estrategia » El modelo mas icénico _ e
Ademas de una gama renovada, Citroén ofrece hoy una expe- que llevard a tener en 2023 el 80 por ciento de la gama con de la historia de Citroén AlagamaC4s RETOMANDOLA M
riencia 3609, con una red renovada y servicios inspirados en una version eléctrica, y el 100 ciento en 2025. es, sinduda, el 2 CV, que SpaceTourer origina[idad en e[

(antes Picasso) .~
esunodelos dlseno'

grandes exitos Citroén fue absorbida por
de Citroén. Peugeot en 1976, lo que

le permitio seguir crecien-

do como marca en aquella

época complicada. Una fase

en la que perdi6 parte de su

identidad para lanzar mo-

delos mds funcionales, sin

soluciones arriesgadas pero

que llegaron al gran publi-

co logrando unas cifras de

venta elevadas. Son de esa

época modelos inolvidables

como el AX, el ZX o el BX.

las personas que les hacen mas facil el acceso a la movilidad Por otra parte, conceptos como movilidad o propiedad van este 2018 ha cumplido
y su relacién con su vehiculo. Prueba de a sufrir una transformacién radical en los préxi- 70 anos.
mos afios. El surgimiento de innovacio-
nes tecnoldgicas y una conectividad

cada vez mayor permitiran dar el
paso a una relaciéon con el auto-

movil en la que primaran la utili-
dady la disponibilidad sobre la
posesion. Este contexto supone
una oportunidad para convertir
a las marcas de automoviles
en auténticos proveedores de
movilidad. En este sentido, co-
mo marca visionaria y ade-
lantada a su tiempo, Citroén

ofrece ya nuevos servicios

p El Citroén C5 Aircross

sera el encargado de o
inaugurar la hibridacioén.

e l
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CITROEN

QUE CUMPLE 60 ANOS, HA CREADO ALGUNOS DELOS G RANDES EXITOS DE CITROEN: AX, C-15, BERLINGO, PICASSO..
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Todos ellos de caracter mas
funcional pero sin olvidar
soluciones innovadoras. Y
si recordamos la faceta de
Citroén como fabricante de
vehiculos comerciales lige-
ros, no se pueden olvidar ni
el C-15 ni, por supuesto, el

Berlingo, el precursor de los
modelos multiusos.
Actualmente son varios
los modelos que salen de la
factoria de Vigo, como los C4
Picasso y Grand Picasso o la
nueva generacion del Berlin-

go. Y sus ultimos productos
muestran una linea diferen-
ciadora para ofrecer una op-
cion diferente a la que ofrece
Peugeot. Una nueva fase, en
la que la originalidad en el
disefo y las soluciones in-

novadoras en la faceta prac-
tica vuelven a formar parte
de sus nuevos modelos: C3
y C3 Aircross, C4 Cactus, C5
Aircross, el Mehari de pro-
pulsion eléctrica o el nuevo

ELECTRICO, PRESENTE

A < ELC5 Aircross, a punto de
lanzarse al mercado, es el SUV
compacto de Citroén.

Berlingo trazan la actual per-
sonalidad de la marca.

Su tdltimo modelo en salir
al mercado es la nueva gene-
racion del Berlingo Multis-
pace, que se ofrece con dos
longitudes de carroceria: M
(4,40 my XL. 4,75 m). Desta-
ca por su espacio, funciona-
lidad y versatilidad interior,

con gran capacidad de male-
tero, 597 o 850 litros.

La oferta de motores se
articula sobre dos opcio-
- nes de gasolina de 1,2 litros
de cilindrada, de 110 0 131
CV.Y tres diésel de 1,5 litros
BlueHDI de 76, 102 0 131
CV. Todos van asociados a
una caja de cambios manual
de 5 o 6 velocidades, estan-
do disponible un cambio au-
tomatico para el motor mas
potente de gasolina, de 8 ve-
locidades y por convertidor
de par.

El nuevo Berlingo puede
montar numerosos elemen-

tos electrénicos de equipa-
miento, poco habituales
en este segmento,
% _ % como el control de
4 velocidad activo,
head-up display o
una pantalla tactil
de ocho pulgadas
que es compatible
con Android Auto
y Apple CarPlay. Lo
mismo que en siste-
mas de ayuda a la
anduccion, como
el detector de dngulo
muerto o aviso de cam-
bio de carril.

A El Citroén C3 Aircross
mezcla originalidad y
funcionalidad.

La electromovilidad esté presente en Citroén desde 2011, cuando
puso a la venta el C-Zero, que hoy sigue estando en su gama. Y pos-
teriormente a través E-Mehari que puso a la venta en 2016, y que
ofrece un original disefio con reminiscencias en su personalidad con
el Mehari de 1968, que llend las zonas de playa por sus caracteristicas
como coche de ocio descapotable. De ahi que se haya convertido en
el eléctrico oficial en Formentera, tras la iniciativa del Gobierno de la
isla para instaurar este tipo de vehiculos no contaminantes y sustituir

4V El siguiente paso en la estrategia de electrificacion
de Citroén es este C5 Aircross Hybrid, un hibrido
enchufable de 225 caballos, con 50 kildmetros de
autonomia eléctrica. Llega al mercado en 2020.

los coches de combustion.

El E-Mehari dispone de un motor eléctrico que rinde 68 CVy
se alimenta de una bateria de polimero de litio con

30 kWh de capacidad., que puede alcanzar lo;/

El C5 Aircross SUV Hybrid Concept
sera el paso siguiente en el cami-

200 kildmetros de autonomia.

no de la marca hacia la elec-
trificacién de su gamay que

A ELE-Mehari
recupera el original
estilo del Mehari
y lo combina con

verd la luzen 2020, siendo la avanzada
un hibrido enchufable. tecnologia
Pero el programa 'Low eléctrica

Emission Vehicle' de

Citroén implica el < El funcional
lanzamiento de un C-Zero fue el
nuevo vehiculo LEV primer eléctrico
cada afio a partir de de la firma

2020.
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francesa en 2011.
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DS LANZARA UNNUEVOMODELOPORANOYE N 2025 TENDRA UNA VARIADA OFERTA ELECTRIFICADA
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hablamos con...

Hablamos con Borja Sekulits,

Director general de DS Automobiles para Espana y Portugal

L0 UNA MARCA JOVEN y el disefio propios del lujo francés. \ ‘
E n [OS 'O [OXIMos DS Automobiles es una marca joven: na- ’
meses veremos e [ ci6 hace poco més de 4 afios. Sin embar- DEL DS ‘TIBURON’ AL

+ R 1p -83- DS

Una nueva era >

DS tiene una historia reciente, pero intensa, desde que se independiz6 como marca dentro
del Grupo PSA. Su enfoque son los coches refinados de avanzada tecnologia.

Lo que comenzé siendo una
division de Citroén en el
afio 2010, con modelos di-
ferenciadores como el DS3
—el primer modelo lanzado
con las dos siglas en la épo-
ca mas actual-, hace cua-
tro afios se convirtié en una
marca independiente dentro
del Grupo PSA.

Lo hizo sobre los mode-
los que ya configuraban su
oferta: DS3, DS4yDS7, que
adoptaron detalles estéticos
como la calandra delante-
ra para diferenciarse como
marca. Un tiempo hasta es-
te afio que ha servido a DS
para ir consoliddandose co-
mo marca, abriendo nuevos
‘DS Stores’ y creando una
red comercial propia mas
exclusiva.

El sello premium de sus
productos se debe reflejar
en todo lo que les rodea,
contando con nuevos servi-
cios exclusivos, bajo la de-
nominacién DS Only You.

Es en este 2018 cuando
se lanza el DS 7 Crossback,
un refinado, vanguardista y
tecnolégico SUV y que es el

MOTORI6 |

» DS ya avanza
el futuro con
concepts como
este X-Tense,
su visiéon de

un deportivo
eléctrico para
23035

AP Enlos
préximos
meses llegara
al mercado

el nuevo DS

3 Crossback.
Y tendrd una
versién eléctrica.

del DS 3 Crossback

g0, en ese tiempo ha sabido trasladar la

[a nza mi@n tO de[ DS filosofia del mitico DS de 1955 a nuestros

dias. Con sus lanzamientos y la evolucién

7 Cf OSSba Ck E -TE’HSE’, de su identidad de marca, ha traducido

los puntos fuertes de este modelo, como

C] ue es U enar é una el disefio, el cuidado por los detalles, la in-
7 iont l6gi [t lusi
novedosa tecnologia iy rarcesavenicoos pensacospar
(hri ‘ _in’ los gustos, las necesidadesyy los retos de
h/bf/da p [Ug ln’ y [a la movilidad del presente y del futuro.
llegada al mercado

UN NUEVO MODELO CADA ANO
Actualmente, DS Automobiles esté re-
cogiendo los frutos que se hanido sem-
brando desde hace una décaday se ha
convertido en la punta de lanza de la innovacién y el lujo en el
seno del Grupo PSA. Desde el pasado 1dejulio, con la firma de los
nuevos contratos de distribucién, dispone de una red comercial
propia e independiente, formada actualmente por 30 puntos.
En el apartado de producto, la marca estéd empezando a hacer
realidad su ambicién de lanzar un nuevo modelo al afio duran-
te el préximo lustro. Asi, en marzo empezd a comercializarse el
innovador SUV DS 7 Crossback, que ha sido el primer vehiculo
del Grupo PSA en contar con novedades como la suspensiéon
inteligente o la visién nocturna, y seré el pionero en tecnologia
hibrida enchufable dentro del grupo. Acabamos de presentar,
enel Salén de Paris, el DS 3 Crossback, un SUV compacto conel
que se estrenara la nueva generacidn de vehiculos eléctricos del
Grupo PSAy que da grandes pasos en materia de conectividad:
por ejemplo, se podra abrir y cerrar a través del maévil.

UNA GAMA ELECTRICA COMPLETA EN 2025

En Espafia, el reto es consolidar la red comercial. El objetivo es
llegar a los 40 DS Stores en 2020, ofreciendo en todos ellos la
misma experiencia personalizada del lujo francés, con servicios
exclusivos, como los que se ofrecen dentro de la gama DS Only
You, y una presencia digital acorde con esta filosofia.

En un contexto en el que el mercado del automévil, y la sociedad
en general, estd dando los primeros pasos hacia una transicién
energética de gran calado, DS Automobiles debe ser capaz de
seguir siendo la gran marca francesa de automdviles de lujo, man-
teniendo el placer de conducir, la visién innovadora, el cuidado
por los detalles y el disefio de vanguardia que son parte esencial
de suidentidad. En los préximos meses veremos el lanzamiento
del DS 7 Crossback E-Tense, que estrenara una novedosa tecno-
logia hibrida ‘plug-in’,y la llegada al mercado del DS 3 Crossback
con una nueva generacién de vehiculos eléctricos que dara que
hablar por sus prestaciones y su autonomia.

El objetivo de DS Automobiles es contar con una gama total-
mente eléctrica o hibrida en 2025, manteniendo la exclusividad

DS 7 CROSSBACK

El primero de todos tiene mas de 35 afios, concretamente ha
pasado mas de medio siglo tras su espectacular presentacion
en el Salén de Paris de 1955. EL DS ‘Tiburédn’ es el vehiculo que
da nombre a esta marca y que inspira toda su filosofia. Fue un
automavil que marcé un antes y un después, con sus innova-
ciones técnicas, su disefio futurista, su comportamiento en
carreteray su confort. Encarna todo lo que quiere ser DS Auto-
mobiles en el siglo XXI.

El DS 3 ha sido otro modelo clave en la historia de la marca.
Su lanzamiento supuso el nacimiento de una nueva forma de
entender el lujo en el automdvil, poniendo el acento en la perso-
nalizacién. Ademas, también marcé la estética y el disefio de la
firma con aportaciones que siguen muy presentes en la gama,
como la tapiceria de cuero tipo Bracelet, el techo bitono o la aleta
de tiburén en la carroceria. Acabamos de presentar la evolucidn
del mismo en el Salén de Paris: el nuevo DS 3 Crossback.
Finalmente, el DS 7 Crossback es el primer vehiculo desarro-
llado integramente dentro de la marca y su primera incursiéon
en el universo de los SUV. En el apartado tecnolégico da prota-
gonismo a la seguridad y al confort con funciones novedosas,
como el DS Connected Pilot, que abre la via a la conduccién
auténoma, o DS Park Pilot, gue permite el estacionamiento
automético. En cuanto a las prestaciones destaca la DS Active
Scan Suspension, un sistema activo que detecta y anticipa las
imperfecciones de la carretera para gestionar continuamente
los amortiguadores.

A El'Tiburén’ abrié el camino en su dia por su tecnologia; el
DS 7 Crossback es ahora el modelo mas avanzado.

primer modelo de la marca  siones mas pequefas, el DS3  nuevas versiones comoelDS  y que marca el camino ha-
en su etapa independiente.  Crossback, presentadoenel 7 Crossback E-Tense 4x4, el cia la eficiencia programa-
Y en breve se vera acompa-  Saldn de Paris y que llegard ~ primer modelo hibrido en-  da por DS para electrificar
flado de otro SUV de dimen-  al mercado en 2019. O por  chufable de este fabricante  su gama.
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Cargado de futuro FCA

Bajo estas siglas se unen una serie de marcas de gran tradicién histérica, con un largo
y brillante pasado, que han mantenido su identidad para afrontar el presente con total
confianza y conformar una empresa de éxito para el futuro.

El Grupo Fiat ha tenido an-
te si un gran reto como em-
presa para encajar las piezas
de un puzzle enorme, para

hablamos con...

FCA (ABARTH, ALFA ROMEOQ, FIAT, FIAT PROFESSIONALY JEEP)

ES UNO DE LOS MAYORES GRUPOS MUNDIALES,CONUNVO LUMEN Y CRECIMIENTO QUE MUY POCOS PUEDEN IGUALAR
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FCA esahora uno
de los mayores
ngpOS de [a En 2014 nos presentarnos al mundo

Victor Sarasola, Consejero delegado de FCA

UN GRAN RETO CUMPLIDO

Sin duda, a lo largo de las tres Ulti-
mas décadas hemos vivido la mayor
transformacién de nuestra historia.

como FCA, una organizacion global

/ndUStr/a mund/a[ de[ Unica, séliday con un equipo de ges-
automovil, con un
VO/UI’HE’H de ﬂegOC/O ciamos un plan de negocios que nos
y, sobre todo, de
crec /mien tO, quemuy  slobales,triplicar nuestros ingresos y

tién unido. Y no solo se trataba de
un nombre, sino que también anun-

guiaria durante los siguientes cuatro
afios y a través del cual prometia-

mos convertir nuestras marcas en

poner nuestras cuentas en positivo a

,OOCOS ,OUE’O'E’H /gUEI [af. finales de 2018. £Ambicioso? Desde

luego, pero como hemos demos-
trado, no solo hemos sido capaces de conseguirlo, sino que
hemos superado nuestras propias expectativas gracias al
esfuerzo y determinacién de todos los que formamos parte
de esta gran compafiia.

EN EL MEJOR MOMENTO

FCA es ahora uno de los mayores grupos de la industria
mundial del automavil, con un volumen de negocio y, sobre
todo, de crecimiento, que muy pocos pueden igualar. Y esto
se ha conseguido gracias al trabajo minucioso en cada una
de nuestras marcas. Fiat, Alfa Romeo, Jeep, Abarth y Fiat
Professional, por citar solamente a nuestras principales
marcas en Europa, viven el mejor momento de su historia.
Y no solo no hemos renunciado a nuestro ADN, sino que ha
sido, justamente, a través de potenciar esas raices con la
tecnologia més avanzada, como hemos conseguido hitos

englobar y dinamizar una
serie de marcas con un im-
portante legado histérico,
manteniendo su esencia.
Juntar Fiat, Alfa Romeo,
Jeep, Abarth y Fiat Profes-
sional, por citar solamen-
te a las principales marcas
en Europa del grupo, son el
resultado de un ambicioso
reto, no carente de dificulta-
des, pero del que, sin duda,
han conseguido salir airosos
tras afios sumamente com-
plejos en un momento deli-
cado por la crisis financiera
global.

Un proceso en el que FCA
ha sabido mantener la identi-
dad de cada marca, creando
un presente con respeto a su
pasado y con la vista puesta
siempre en el futuro. El Fiat
500 es lider en su segmento
60 afios después del lanza-
miento del primer modelo
que dio forma a su denomi-

K MOTOR16 |

4V Jeep se ha convertido en
una de las marcas lideres de
FCA. Con sus nuevos Compass,
Renegade, Cherokee o Wrangler,
ha multiplicado sus ventas.

nacion. La pasién y la calidad
de Alfa Romeo siga estando
viva a través de una de las
mejores berlinas y uno de
los SUV mas dindmicos del
mercado, como son el Giulia
y el Stelvio. Jeep ha conquis-
tado nuevos territorios y du-
plicado sus ventas haciendo
honor a su esencia. Abarth

histéricos de los que nos podemos
sentir orgullosos.

12 SISTEMAS DE

PROPULSION ELECTRICA

No cabe duda de que las alternativas energéticas marcaran
el camino de los préximos afios y, en este sentido, confiamos
plenamente en nuestra capacidad para estar a la vanguar-
dia. Durante los Ultimos afios hemos sido uno de los pocos
actores que han trabajado con decisién en las aplicaciones
de unos de los mejores recursos energéticos de los que dis-
ponemos: GLPy GNC. Y, por ello, hoy en dia somos capaces
de tenerimplementada con total naturalidad esta tecnologia
en todas nuestras marcas. El Renegade hibrido enchufable
es el siguiente paso en el despliegue de la electrificacién
de nuestras marcas. Para 2022, FCA ofrecera un total de 12
sistemas de propulsién eléctrica (coche eléctrico de bateria,
hibrido enchufable, totalmente hibrido y semi-hibrido) en
arquitecturas globales. 30 modelos diferentes se equiparan
con uno o mas de estos sistemas.

CADA UNA DE NUESTRAS MARCAS TIENE SUS ICONOS
Fiat es la marca de los iconos, desde un caracter mas pasio-
nal como el de la familia 500 o el 124 a los mas funcionales
Panda o Tipo. Abarth aporta la parte mas emocional, con
modelos excitantes como la nueva gama 595, el 695 Riva-
le 0 el 124 Abarth. Alfa Romeo ha recuperado sus mejores
estédndares a través de dos productos de altisima calidad,
disefio y dinamismo, como son la berlina Giulia y el SUV
Stelvio,ambos con unas indémitas versiones Q de 510 CV. Y
hablando de mitos, qué decir de Jeep, con modelos icdnicos
los como Wrangler, Cherokee o Grand Cherokee. Todos los
modelos citados son especiales para mi.

4ElStelviode  es una marca independiente
Alfa Romeo con una completa gama de
es referencia modelos. Mientras la Duca-
entre los SUV to lleva mas de tres décadas
deportivos siendo el lider continental en
graciasaun vehiculos comerciales. Estos
comporta- son solo algunos de los lo-
miento gros de la nueva era para el
excepcional. conjunto de marcas bajo las
siglas FCA.

<A 60 afios después del lanzamiento del 500 original, el
nuevo 500 es lider en su segmento. El Fiat Ducato lleva mas
de tres décadas también como lider en comerciales.
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Una larga trayectoria e

Marca centenaria con hitos importantes, como su propia creacién por Henry Ford, siendo
quien inicid la fabricacién en serie. Y una marca asentada en Espafa, donde la fabrica de
Almussafes sigue siendo una de las mas importantes para Ford a nivel global.

Marca centenaria que de-
be su existencia a Henry
Ford, su fundador en 1903.
Sus productos son vendidos
en todo el mundo, contan-
do con un tejido industrial y
factorias en todos los conti-
nentes.

Y en esa dindmica se con-
virtié en uno de los princi-
pales fabricantes en Europa,
diseflando y desarrollando
productos especificos adapta-
dos a los gustos y exigencias
de este lado del Atlantico.

Su relacién con Espaiia
es directa y comenzd muy
pronto, a principios del siglo
pasado. En 1907 establecié
una relacién comercial con
nuestro pais, y yaen 1919
cred sus primeras instalacio-
nes productivas en nuestro
territorio, en Cadiz. Poste-
riormente se mudd a la Zona
Franca de Barcelona, crean-
do la sociedad Ford Motor
Ibérica. Pero su integracion
como fabricante en Espaiia
se produjo con la instalacién
de la avanzada fabrica de Al-
mussafes, tras el acuerdo al-
canzado cuatro afios antes y

K MOTOR16 |

por el que comenzé a crear-
se la factoria. Terminada en
1976, de su linea de monta-
je salieron los primeros Ford
Fiesta ese mismo afo, un
modelo esencial en la his-
toria de la automocion de

FORD

LARELACION DE FORD CON LAPLANTAV ALENCIANA DE ALMUSSAFES HA SIDO MUY FRUCTIFERA

nuestro pais y de gran éxito
comercial en Espafia y en Eu-
ropa, del que se han vendi-
do ya mas de 17 millones de
unidades.

Un utilitario que desde su
lanzamiento ha sido un mo-

delo referencial en su seg-
mento. Y prueba de su éxito
es que en 2017 se lanz6 su
octava generacion, que man-
tiene la esencia del modelo
del 76. Aquel Fiesta montaba
en su escalén basico un mo-

AV Los primeros Ford Fiesta comenzaron a salir de la linea de montaje de Almussafes en 1976 y desde
entonces se ha convertido en un modelo emblemético para la marca, con mas de 17 millones de unidades
vendidas. Actualmente ya presenta ocho generaciones, la Ultima con una oferta tan amplia como
avanzada, incluyendo una variante Active de corte crossover.

hablamos con...
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Jesus AlOﬂSO, Presidente y Consejero Delegado de Ford Espana

«No se enten d@ rjig UNA FRUCTIFERA RELACION
Para una marca centenaria como Ford,
FO[‘(j S in Va [enC /'a, ser parte activa de la historia reciente de
, Espafia en los afios de mayor desarrollo y
[ 0 mismo que prosperidad de os Ultimos tiempos, es todo
s un honor. Desde el punto de vista de fabri-
d E’SD ves de cacion, en Ford Espafia siempre decimos
: ~ que parte de nuestro éxito se lo debemos
casl 42 anaos no aesta tierra. No se entenderia Ford sin Va-
/ lencia, como después de casi 42 afios no

seen tender/a se entiende Valencia sin Ford.

\/a [ enc /'a Alo largo de todos estos afios hemos reco-
) rrido un camino conjunto que no ha estado
sin FO [ (j ) exento de dificultades. Afios de crisis, de to-

mar decisiones en algunos casos dificiles en
los que siempre hemos encontrado el apoyo, tanto de nuestros
trabajadores como de la sociedad y sus representantes.
Gracias a ese trabajo conjunto hemos logrado convertir la factoria
valenciana en una planta moderna, tecnolégicamente ejemplar
que nos posiciona como una de las industrias mas innova-
doras de la regiény de Esparia.
Y todo ello gracias al tesén de nuestros empleados,
que han asegurado la renovacién del Kuga en
nuestra planta, uno de los vehiculos de mayor
éxito de la compafiia que producimos en exclu-
siva en Europa y que exportamos, ademds, a
mas de 70 paises.
En Ford estamos convencidos de que la in-
dustria de la automocién es punta de lanza de
las transformaciones que las ciudades vivirdn
en un futuro, gue ya no es tan lejano. En Ford
gueremos ser, una vez mas, pioneras en este
caminoy ser parte de la solucién. Ayudar a definir cdmo queremos
que sean las ciudades del mafiana. Y para eso es fundamental
lainnovaciény la investigacion.
En Ford estamos comprometidos en buscar soluciones para los
desafios de la movilidad urbana, el transporte de personasy el
repartoy entrega de bienes y servicios, mediante la innovacién
y la tecnologia. Por eso estamos realizando proyectos que nos
ayudarén a sentar las bases de la movilidad del futuro, movilidad
de la que queremos ser referente y aspiramos a que ciudades
como Londres, Colonia o Valencia crezcan con nosotros.

EN PLENA RENOVACION DE LA GAMA

Como dijimos al anunciar nuestros resultados del segundo tri-
mestre enjulio, nuestro negocio en Europa requiere un redisefio
para alcanzar nuestros objetivos a largo plazo. Ford Europa
tiene una sélida cartera de productos (vehiculos comerciales,
turismos, SUV y deportivos...) gue encaja perfectamente en
los gustos y preferencias del usuario europeo. El trabajo esta
en marcha, acelerando nuestros cambios para garantizar un
negocio sostenible y rentable para el futuro. Actualmente
tenemos la gama de turismos y comerciales més sélida de
Europa. Estamos lanzando el nuevo Ford Focus, tenemos
un Ford Fiesta recientemente renovado y nuestra gama de
comerciales se sigue actualizando con nuevos modelos y tec-
nologias, como la nueva Transit que acabamos de presentar
en el Salén de Hanover. Es decir hay una enorme renovacion
en marcha, fruto de la evaluacién de las preferencias y ten-
dencias de los clientes.

FIRME COMPROMISO

Ford sigue comprometido con Europa. Estamos invirtiendo en
nuestras instalaciones de fabricacién y en nuestros productos.
Sélo en 2018 estamos lanzando numerosos vehiculos nuevos
0 muy actualizados en Europa, incluidos los nuevos Mustang,
Fiesta, Transit y Tourneo, y Focus, nuestro mejor vehiculo nuevo.
Como cualquier buen negocio siempre buscaremos formas de
mejorar el crecimiento y la rentabilidad para poder construir
un negocio Ford sostenible en Europa.

En estos afios son infinidad los modelos Ford que han marcado
tendencia, que haninnovado o simplemente que han pasado
a formar parte de la galeria de modelos ilustres de la auto-
mocién. Desde el punto de vista espafiol creo que habria que
destacar el Ford Fiesta, coche que, ademas de ser el primero
que sali6 de la planta valenciana, ha sido parte fundamental
de la historia de la motorizacién en Espafia y el coche que
permitié al conductor espafiol dar un salto cualitativo hacia
el automaévil moderno.

Siguiendo en la linea de los coches que se han fabricado en Va-
lencia, no podemos olvidar el Ford Focus. Un coche que, ahora
que estamos lanzando su cuarta generacién, se ha mantenido
siempre fiel a aportar al conductor medio la mas alta tecnolo-
gia, la mejor dindmica de conducciény un gran placer de uso.
Por supuesto hay que dar un reconocimiento especial al Ford
Transit, un nombre acufiado sobre los atributos de resistencia
y funcionalidad, imprescindibles para el profesional.

Estos son modelos que son y seran reconocidos por muchas
generaciones de conductores como coches carismaticos.
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tor de gasolina de 957 cc, que
rendia 40 o045 CV, contando
también con una versién de
1,1 litros de cilindrada y 53
CV, todas asociadas a una ca-
ja manual de 4 velocidades.
Igualmente cont6 con una
version deportiva, con esté-
tica més agresiva, el 1.3 Su-
per Sport, que fue lanzada
en 1980 y que rendia 66 CV
de potencia. Pero la esencia
del Fiesta deportivo la pro-

como utilitarios, compactos, berlinas, monovolumen, pick-up o SUV.

yecto su sucesor, el XR2, con
un motor 1.6 de 84 CV de po-
tencia.

Desde entonces todas las
generaciones —menos una—
del Ford Fiesta han tenido
sus versiones deportivas, con
diferentes configuraciones de
motor, aumentando cada vez
mas su potencia y prestacio-
nes, con estudiadas puestas a
punto de sus chasis para di-
namizar al maximo sus sen-

FORD

saciones de conduccion a la

vez que su seguridad.

El XR2 fue la version de-
portiva hasta la cuarta ge-
neracion, que se sustituyo
por el ST, después de que la
cuarta generacion cortase la
tradicién de los Fiesta depor-
tivos. Desde el ST de 2005 de
150 CV de potencia hasta el
modelo actual, siempre ha
habido en la gama un Fies-
ta de estas caracteristicas. El

HACIA LA ELECTRIFICACION CON EL FORD TEAM EDISON

motor EcoBoost de 1,6 litros
del ST de la anterior genera-
cién ha sido sustituido en la
versidn actual, presentada
este aflo, por un motor 1.5
de tres cilindros, pero que
entrega la misma cifra de po-
tencia: 200 CV.

El modelo actual mues-
tra el alto nivel de acabados
y tecnolégico alcanzado por
Ford, contando con nume-
rosas ayudas electrdénicas a

Ford, en su afan por la reduccién de emisiones en su gama, ya ha contado
con un modelo totalmente eléctrico sobre la base del Focus, ademas

de dos hibridos enchufables, el C-Max y el Mondeo.

Pero su apuesta tecnolégica por este camino va més allg; si bien para
2019 la gama Focus contara con un modelo ‘plug-in’, su siguiente mo-
delo cien por cien eléctrico saldra en 2020 sobre una nueva plataforma.
Serd un coche de estética inspirada en el Mustang y estard dotado de
un motor con una autonomia de 482 kilémetros. Sera el primero bajo
el programa Ford Team Edison, creado para el desarrollo especifico
de los Ford movidos por motores eléctricos, con sede en Detroit, y que

marcara el camino bajo esta tecnologia.
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A La fabrica valenciana d

'1- B =
e Almussafes se inauguré en 1976 y desde

entonces ha sido un referente para Ford a nivel mundial.

la conduccién, con hasta 15
tecnologias diferentes y lo
ultimo en conectividad e in-
foentretenimiento.

La oferta de motores se
escalona, en gasolina, des-
de dos opciones de acce-
so con 70 y 85 CV, ademas
de los tricilindricos 1.0 Eco-
Boost turboalimentados de
100, 125y 140 CV, yel 1.5
del ST de 200 CV. En cuan-
to a los diésel, cuenta con un
1.5 TDCi de 4 cilindros con
85y 120 CV de potencia. Es-
ta disponible con carroceria
de 3y 5 puertasy, por prime-
ra vez con la variante Active,
de estilo crossover.

Gamam equilibrada

Ford dispone de una am-
plia gama que le permite ser
competitiva en los principa-
les segmentos del mercado.
Cuenta con una interesante
oferta SUV, que encabeza el
Kuga. Desde su lanzamien-
to ha tenido una gran acogi-
day es considerado entre los
SUV medios como uno de los
modelos de referencia. Mon-
ta motores diésel y gasolina
desde 120 hasta 182 CVy
traccién delantera o total. El
EcoSport es el representan-
te entre los SUV pequefios;
un coche que ha sido reno-
vado este aflo y que muestra
la evolucién desde el primer
modelo, que era un produc-
to global y menos adaptado
anuestros gustos. Ahora pre-
sume de una tecnologia mas
avanzada y unos estanda-
res de calidad comparables

al resto de productos Ford.
El Edge, recién renovado pa-
ra 2019, es el SUV de lujo, y
también mantiene la ofer-
ta pick-up en Europa, con el
Ranger en sus diferentes con-
figuraciones de carroceria.

El Mondeo sigue siendo
su berlina representativa
con tres opciones de carro-
ceria: seddn, cinco puertas
y Sportbreak. Y Ford sigue
siendo una de las marcas que
apuestan por el monovolu-
men, con la oferta mas ex-
tensa para quien busque un
familiar de estas caracteris-
ticas, con el C-Max, el Grand
C-Max y con las dos varian-
tes de formato grande, el Ga-
laxy y el S-Max.

También cuenta en su
oferta con derivados como
el Tourneo, que ademas de
especializarse como vehiculo
comercial, ofrece sus versio-
nes de pasajeros. Lo mismo
pasa con el Transit de gran
capacidad.

Suopcién mas urbana es el
Ka+, siendo el recién presen-
tado Focus el modelo que at-
na la tltima tecnologia de la
marca. El Focus ha dado un
importante salto de calidad

V Enlo méas alto de la gama
se sitUa en Ford GT, un
superdeportivo con 655 CV.

A El S-Max es uno de los modelos mas atractivos de Ford debido a-

su gran habitabilidad y a una dindmica mas propia de un turismo.

en esta nueva generacion,
destacando por su amplio in-
terior y maletero frente a sus
rivales de segmento, asi co-
mo por su buena calidad de

rodadura y dindmica de mar-
cha. También por la calidad
de materiales y acabados, en
un interior a la tiltima por su
dotacion en confort y conec-
tividad. Y por el nimero de
asistentes que monta alrede-
dor de su tecnologia Co-Pilot
360, con sistemas innovado-

res. Y fiel a su tradicién, en
su gama europea no pueden
faltar sus deportivos puros,
con dos modelos icénicos en
su proyeccion actual. El Mus-

4V El Mustang es
un deportivo de
altas prestaciones
que goza de una
atractiva relacién

! precio-potencia. La
variante Bullit ofrece

tang, que ha sido homologa-
do para el mercado europeo
y es el modelo deportivo que
tiene un precio mas competi-
tivo para su alto rendimien-
to, con 290 y 450 CV tanto en
carroceria coupé como con-
vertible. Y el Ford GT, un su-
perdeportivo de 655 CV.
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iempre a la vanguardia ()

Con una gama muy equilibrada, con gran personalidad en sus disefios y la tecnologia mas
avanzada, Honda ha actualizado todos sus modelos en los Ultimos meses para alcanzar el
maximo protagonismo en los segmentos en que esta representada.

Honda es una marca que
claramente ha apostado por
una linea propia, de gran
personalidad y desarrollan-
do la tecnologia mas avan-
zada para aplicarla en cada
uno de sus productos. En Es-
paia esta arraigada desde
1979, si bien la divisién de
automoviles se constituyé
en 1988.

Honda ha ido adaptan-

V Lagamade SUV de
Honda, con el CR-V
yelHR-V
acaba
de ser _
renovada.

B MOTOR16 |

i

DOS TERCERAS PARTES DE LOS HONDA QUE SE VENDAN EN EUROPA TENDRAN TECNOLOGIA ELECTRICA

do la gama a la demanda de
nuestro mercado, con el Ci-
vic siempre presente, siendo
el modelo mas representa-
tivo de la marca. Actual-
mente la gama Civic esta
compuesta por dos tipos de
carroceria hatchback y se-
dén, siempre con un disefio
diferenciador, una cuidada
polivalencia y practicidad y
la dltima tecnologia en asis-

' tecnologia.

HONDA

tentes electréonicos de con-
duccidn. Y con dos eficientes
motores de gasolina de ren-
dimiento ejemplar con 129
y 182 CV y un diésel de 120
CV. Pero también el Civic es
fiel a su historia reciente y,
como en las tltimas genera-
ciones ofrece la version de-
portiva Type R, un coche de
calle que adopta los genes
desarrollados en compe-

ticién, con 320 CV de po-
tencia y un chasis puesto a
punto para ponerlos con se-
guridad sobre la carretera.

ElJazz, el modelo urbano
de Honda, tras su reciente
actualizacion se ofrece con
dos motores de gasolina de
102y 130 CV, que destaca
por su gran espacio interior
y funcionalidad.

Honda no renuncia a la ti-

» ¥V El Jazz como modelo urbano y el Civic Type R como el mas
rabiosamente deportivo. Son los extremos de una gama marcada

por la mas avanzada

a5
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hablamos con...

Marc Serruya, Presidente de Honda en Espana

«HO”O’a es [a Unica En estos 35 afios Honda ha manteni- avanzada de su categoria. Estamos
) do su filosofia fundacional, aplicando progresando hacia el objetivo mar-
ingenieria y tecnologia a la movilidad cado para 2025 en Europa: que dos
compania que ha

para anticiparnos al futuro. La innova-

S/dO capaz de Situar  cién constante ha alimentado nuestros

desarrollos para liderar una movilidad

terceras partes de las ventas de Honda
sean de vehiculos con algun tipo de tecnologia eléctrica, es
decir hibridos, hibridos enchufables o eléctricos de baterias

UE'S mOde{OS (C/V/C, sostenible, para estar presentes con o de pila de combustible.
CR_Vy HR' V) en gran éxito en la alta competicién y pa- )
ra ofrecer al mercado productos muy MOVILIDAD ELECTRICA
e[ fal’)k/ﬂg de [OS fiable;, avanzadE)s, seguros y con per- ALTAMENTE AUTO‘NOMA
sonalidad y caracter deportivo. Estar El sector vive una revolucién en el que las empresas de auto-
]0 anOmOVIIES permanentemente a la vanguardia nos mocién tenemos que hacer la transicién de productores de
, ) ha permitido situarnos como el séptimo bienes (automdviles) a proveedores de servicios (movilidad).
mas VEI’)O’/O’OS en e[ fabricante mundial, siendo una compa- Esta dindmica viene marcada por la progresiva concentracion
, fila automotriz independiente, y como de la poblacién en entornos urbanos y unas nuevas generacio-
,Of Imer semes tf e d €  cuartamarcaenel mundo. nes de ciudadanos habituados a consumir de otra manera, mas
responsable y orientada a cubrir las necesidades inmediatas.
ZO ]8 en 81 mUﬂdO)) EN LA PUNTADE LAOLA Ademés, la prestacion de estos servicios se deben cumplir bajo

Actualmente estamos en un momen- criterios de gran eficiencia energética, seguridad y dentro de

to dulce. Honda es la Unica compafiia que ha sido capaz de
situar tres modelos (Civic, CR-V y HR-V) en el ranking de los
10 automéviles mas vendidos en el primer semestre de 2018
en el mundo, segln datos de la consultora JATO. Este mes
de octubre lanzamos al mercado espariol el nuevo CR-V
con motor de gasolina VTEC TURBQO, y a principios de 2019
llegara el nuevo CR-V dotado con la tecnologia hibrida més

criterios de economia circular. Esta tendencia se traduce en
una movilidad eléctrica, altamente auténoma y con procesos
de disefio, fabricacién y materiales que faciliten la recuperacién
y el reciclaje. En Honda llevamos afios orientando nuestro
modelo de produccién y negocio en esta direccién y por ello
puedo decir que hoy ya abordamos los retos del futuro en
todos y cada uno de nuestros productos.

EL COCHE DE LOS 35 ANOS: HONDA CIVIC, 46 ANOS ROMPIENDO MOLDES

Honda ha desarrollado modelos icénicos que han causado gran ad-
miracién entre los amantes del motor. Innovamos inventando el con-
cepto SUV con el CR-V a mediados de los afios 90, desarrollamos
. un superdeportivo que constituyé un mito que todavia hoy perdura,

., como el NSX, o llevamos a las carreteras europeas y americanas el
i i 9 primer vehiculo hibrido, el Honda Insight. Pero si hay un modelo
¢ Qque destacaria como simbdlico de lo que representa Honda, ese

i ' eselCivic. Son 46 afios, ininterrumpidos, rompiendo moldes en

s 4Elnuevo
Civices

| heredero de

| Uunatradicién
= quedura
desde hace 46
afios. El Civic
estd entre los
10 modelos
maés vendidos
del mundo.

cada nueva generacién, hasta el punto que en la primera mitad de
a sido el 42 automoévil mas vendido en todo el mundo.

%El CR-V, el SUV més vendido del mundo,
lega a su quinta generacion en la que habra motores
de gasolinay a principios
de2019,una
version
hibrida
on184
caballos.

pologia de moda, la de los
todocamino y dispone en su
gama de dos SUV. El recién
renovado HR-V, con motor

gasolina 1.5 i-VTEC de 130
CVylaquinta generacién del
CR-V, el SUV mas vendido en
el mundo, ahora con dos mo-

tores de gasolina VTEC 1.5
de 173y 193 CV con traccién
4x2 y 4x4. A principios del
2019 también contard con

una variante hibrida con un
motor 2.0 gasolina, un motor
eléctrico y un generador que
rinde 184 CV.
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HYUNDAI

HIBRIDO, HIBRIDO ENCHUFABLE Y ELECTRICO,UNM ODELOY 3MODOS DE PROPULSION EFICIENTE. TODOUN HITO

Adelantandose al futuro

Hyundai ha crecido como marca a un ritmo vertiginoso para convertirse en el
quinto fabricante mundial, con una amplisima gama y una tecnologia que se
traduce en la mayor oferta de modelos eficientes de la actualidad.

En 1976 Hyundai lanzd su pri-
mer coche desarrollado por la
marca, el Pony. Y desde en-
tonces no ha parado de crecer
para convertirse en uno de los
principales fabricantes de au-
tomoviles del mundo.
Hyundai comenzé su an-
dadura en 1992 en Espaiia,
con una oferta muy limitada
de modelos y con un produc-
to que aunque luchaba por al-
canzar los exigentes baremos
de calidad en Furopa no esta-
ba al nivel de las marcas tra-
dicionales. Aunque eso si, con
precios muy competitivos. Fue

HYUNDAI COUPE

su tarjeta de presentacion,
porque desde entonces Hyun-
dai ha ido evolucionando a un
ritmo vertiginoso hasta con-
vertirse en el quinto fabrican-

te mundial y ofrecer una de
las gamas mas completas del
mercado y situarse por cali-
dad o tecnologia no solo a la
misma altura que las marcas

A ElHyundai Kona eléctrico es el Ultimo lanzamiento de la marca.

HYUNDAI TUCSON

HYUNDAI

europeas sino que en algunos
casos incluso por encima. Gra-
cias a esto sus ventas no han
parado de crecer a nivel mun-
dial y, nuestro mercado no es
una excepcion.

Pero su proyeccién va mas
alla y, su apuesta por los co-
ches eficientes de ‘emisio-
nes 0’ o muy bajas, permite
a Hyundai ofrecer ya en la
actualidad modelos propul-
sados con la mas variada tec-
nologia, desde modelos cien
por cien eléctricos, como el
Ioniq o el recién presentado
Kona, al Nexo, movido por pi-

En 1998 Hyundai lanzé en nuestro mercado la primera generacion
del Coupé, uno de sus modelos icdnicos y que, con un gran éxito
de ventas, reflejé el salto cualitativo que estaba experimentando

la marca.

Sucesor del ix35, el Tucson representa un salto de calidad que
permite a Hyundai ser uno de los referentes en un segmento de
moda como el de los SUV compactos, cuyo protagonismo ha sido
reconocido con numerosos galardones.

hablamos con...

Somos la Unica
marca que
puede ofrecer
tan diferentes
tecnologias en
la actualidad a
os clientes

Polo Satrﬁstegui, Director General de Hyundai en Espana

EVOLUCION CONSTANTE

La evolucién de Hyundai ha sido sencillamente
espectacular. Hace 35 afios éramos una marca
de las denominadas ‘low-cost’y ahora somos
el quinto fabricante mundial con modelos en
todos los segmentos y con tecnologia puntera
enmuchos de ellos. Sin duda alguna el disefioy
los avances tecnoldgicos de los Ultimos lanza-
mientos han hecho que la imagen de Hyundai
haya crecido hasta las posiciones en las que
se encuentra en la actualidad.

UN MOMENTO DULCE

Podemos decir que estamos en el momento mas dulce de
la historia de Hyundai. En cuanto a ventas, este afio 2018
batiremos el récord, con mas de 60.000 unidades vendidas
en Espafia. Tenemos mas del 90% de nuestra gama renova-
day con modelos en todos los segmentos. Los clientes nos
perciben como una marca cercana gracias a todos los planes
de ayuda para ellos. Y por encima de todo esto, somos la
Unica marca que puede ofrecer diferentes tecnologias a los
clientes: eléctrico 100%, hibrido, hibrido-enchufable, GLP
y Pila de Combustible de Hidrégeno, sin olvidarnos de los
vehiculos de combustién interna de gasolina y diésel.

QUEREMOS SER LA MARCA REFERENTE COMO ECO
El principal reto para Hyundai es convertirse en un referente

A Pilade hidrégenoes la
tecnologia que utiliza el
Nexo; un avance del futuro
ya a la venta.

3och

Meter 16
como marca ECO, ya que tenemos
unos planes muy ambiciosos, como
son lanzar al mercado 21 modelos
de estas caracteristicas. Estariamos
hablando de diferentes tecnologias como son eléctrico
100%, hibrido, hibrido-enchufable y, por supuesto, la tecno-
logia de pila de combustible de hidrégeno, en la que Hyundai
es ya un claro referente al ser el primer fabricante en producir
en serie este tipo de vehiculos.
Asimismo la revolucién de los préximos afios no ird tanto
por el disefio o el tipo de vehiculo sino por la conectividad
y el coche auténomo, donde las marcas estan apostando
fuerte. Para 2021 nosotros sacaremos un coche auténomo
con nivel 4 —el maximo es el 5—y en pocos afos habré la
posibilidad de comprar coches que vayan practicamente
solos. Esa sera la tendencia del mercado.

TRES MODELOS DE RECONOCIDO VALOR

Modelos emblematicos de Hyundai han sido el Coupé lanza-
do al mercado en 1998 y que supuso un impresionante éxito
de ventas; el i30 de primera generacién, que representd un
salto tanto cualitativo como de imagen para Hyundai, y que
se alzé con el premio ‘Mejor Coche del Afio en Espafia’. Y por
Ultimo el ix35/Tucson, modelos que han sido un referente
dentro del mercado SUV y gue asi mismo se alzaron con el
prestigioso galardén de ‘Mejor Coche del Afio’.

V Le Fil Rouge, un concept presentado en Ginebra
muestra los rasgos del futuro disefio de Hyundai.

la de combustible, asi como
variantes plug-in o movidos
por GLP.

En su portfolio cuenta con
coches en todos los principales

p La carroceria
Fastback del i30
reemplaza al
Elantra, un
clasico.

segmentos, consolidando una
amplia oferta en la tipologia
de moda, la de los SUV, con
modelos nuevos y recién reno-
vados como el Kona, el Tucson

< Eli30 fue el primer
modelo cien por cien
" europeo de Hyundai. Y
SU nueva generacion,
referencia de calidad.

y el Santa Fe. O el Nexo con
motor de hidrégeno.

En esa evolucién, la compe-
ticion forma parte de su ADN.
Y ahi se he centrado especial-

mente en el Mundial de Ra-

llyes (WRC), donde con el i20
WRC es este afio favorita para
hacerse con el titulo de pilotos
y el de constructores.

A ELi20 WRC es el arma de Hyundai en el Mundial de Rallys.
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KIA

< A Tres generaciones del Ceed, un modelo joven como la marca, pero
que ha evolucionado para convertirse en uno de los mejores compactos.

Rapido crecimiento @»

Kia sigue aumentando sus ventas en todos los mercados, apoyandose sobre una amplisima,
avanzada y equilibrada gama, que le permite equipararse sin complejos con cualquier
fabricante europeo con mas tradicion.

Kia fue fundada en 1944, pri-
mero montando motos y co-
ches bajo licencia, pasando
por diferentes etapas hasta
que empez0 a disefiar y crear
sus propios coches a finales de
los afios 80.

CON EL SPORTAGE D
Kia seintrodujo en
Espaina

Kia fue creciendo como marca
y, aunque la crisis asiatica cor-
té su evolucion, llegd a Europa
y a nuestro mercado, entran-
do en Espaiia con el Sephia y
el Sportage en 1993. El Spor-
tage fue su icono de aquella
época, un todoterreno de di-
mensiones compactas y que
se comercializé durante mas
de una década.

La segunda generacién del
Sportage se lanz6 en 2004,
apareciendo la tercera a fi-
nales de 2010, ambas ya en
una etapa bajo el paraguas
de Hyundai Motor Company
que en 1998 compré el 51 por
ciento de la marca, desban-
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cando a Ford del accionaria-
do, y que en 2000 se hizo con
la totalidad de Kia.

La tercera generacion su-
puso un importante salto de
calidad, siendo un coche pa-

AP 25 afios
separan al primer
Sportage de la
exitosa generacién
actual, que acaba
de recibir una
puesta al dia.

ra competir sin complejos en
una categoria en auge, la de
los SUV compactos, frente a
las marcas europeas y japo-
nesas. Tecnologia, motores,
calidad, equipamiento y com-

|
i
I
Ll

I
it

portamiento; en todos los
apartados era un modelo muy
competitivo, bajo una imagen
modernay atractiva, disefiado
en su centro europeo de [+D,
con gran espacio interior. Un
conjunto de cualidades que le
llevé a tener un gran éxito co-
mercial.

El relevo generacional se
produjo en 2015 sobre la base
del anterior Sportage, adop-
tando el nuevo lenguaje de di-
sefio de la marca y mejorando
cualitativamente para ofrecer
una mayor calidad de rodadu-
ra, de materiales y acabados

interioresy, sobre todo, incor-
porando numerosos asisten-
tes electrdénicos. Este afio ha
sido objeto de una actualiza-
cién con ligeros retoques de
disefio y novedades en equi-
pamiento. Y también en la ga-
ma de motores, adoptando un
nuevo sistema «mild-hybrid»
con bateria de 48V para me-
jorar su eficiencia. La familia
de motores introduce dos no-
vedades con los diésel de 1,6
litros de cilindrada en vez del
1,7,querinden 116 y 136 CV.
Dependiendo de los motores,
el Sportage puede disponer de
traccion total o delantera.

CEED » Supuso el
empujon definitivo

Ceed, ahora sin apdstrofe,
pues cuando Kia presento su
primer compacto en 2005 lo
hizo bajo la denominacién
Cee’d. Un modelo que
supuso la entra- ;
da en serio de la '[.""F'
marca en el seg- [ /

mento mas com-
petido, el de los
compactos, y

El Niro, una historia de éxito desde su

nacimiento con propulsor hibrido, que ya

e

sirvi6 para dar el empujon
definitivo y que Kia se con-
virtiera desde ese afio en el
fabricante con mayor creci-
miento mundial en ventas
hasta nuestros dias; y lo si-
gue siendo a nivel global. El
Cee "d fue el primer Kia dise-
fiado y producido en Europa,
fabricado en la factoria crea-
da en Zilina, Eslovaquia.

La siguiente generacién es
de 2012. Un coche ya muy
equilibrado para convertirse
en una seria alternativa a las

tiene versiones plug-in y eléctrica cien por
cien. Esta Ultima llegara a Esparia en el

*
=S

proximo mes de marzo.
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motores de ultima hornada. Y
con amplias posibilidades de
equipamiento, con la dltima
tecnologia de la marca en co-
nectividad y ayudas electréni-
cas a la conduccion.

Utiliza motores diésel y ga-
solina desde 100 CV hasta los
204 CV del recién presentado
GT. Y ofrece una configura-
cién de carrocerias diferentes;
si cuenta con variante break,
pero yano hay tres puertas y si
una bonita opcién estilo ‘shoo-
ting brake’, el ProCeed.

V El Stonic asienta la marca en
uno de los segmentos de moda.

—— ="

A i

marcas generalistas, con muy
buen comportamiento y con
varias carrocerias. Hatchback,
coupé, tres puertas y break. Y
con una oferta de motores am-
plia y bien articulada, desde
versiones econdmicas a la de-
portiva GT.

Y este 2018 nace la terce-
ra generacion, un coche muy
equilibrado, con un compor-
tamiento excelente, funcio-
nal y bien terminado en su
interior, con buen aprovecha-
miento del espacio y eficientes

<V El Proceed, un
coupé practico, con
@ estilo ‘shooting
brake’'y una
apuesta
clara por el
disefio.

e,

NIRO) Hacia nuevos
horizontes

Kia apuesta por la electromo-
vilidad como demostr6 con su
primer eléctrico puro, el Soul.
Pero va un paso mas alla con
su ‘crossover, el Niro, que sobre
la plataforma compartida con
Hyundai estara disponible con
tres tipos de propulsor. El Niro,
que lleva en el mercado desde
2016y que esta teniendo una
gran demanda, dispone de un
motor hibrido, que combina un
bloque de gasolina 1.6 litros y
un eléctrico para una poten-
cia combinada de 140 CV con
un consumo de solo 3,81/100
km. Este afio ha unido la ver-
sién PHEV, hibrida enchufable
con una autonomia en eléctri-
co de 58 km y un consumo de
1,81/100 km.

Y la trilogia se completard a
principios de 2019 con el EV,
la versién eléctrica, que rinde
204 CV con una autonomia de
485 km. Los tres disponen de
las etiquetas ECO y Cero de la
J DGT, las que permiten circu-

lar en ciudad incluso en episo-
dios de alta contaminacion.
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Hibridos con marchamo pr emium @&

Lexus naci6 en 1989 como
la marca de lujo de Toyota
y, de la mano del LS 400, al
que sigui6 el SUV RX, en se-
guida se hizo con un hueco
protagonista entre los fabri-
cantes premium. Pronto dis-
puso de su propia estructura
para ser una marca indepen-
diente dentro del gigante
japonés, y ha ido diversifi-
cando su gama, pero siem-
pre manteniendo su sello de
distincién.

El afio 2004 supuso el
despertar de un nuevo ca-
mino para la marca, ya que
lanzé su primer modelo hi-
brido, el RX 400h, tecnolo-
gia que ha ido desarrollando
y que hoy ha extendido a to-
da su gama. Con mas de do-
ce afios de experiencia en
la fabricacién de vehicu-
los hibridos, Lexus es pio-
nera fabricando ya mas de
un millén de vehiculos en
el mundo con esta tecnolo-
gia. Es la férmula disefiada
desde entonces para desa-
rrollar coches eficientes, re-
duciendo el consumo de sus
motores de gasolina y, con-
secuentemente, las emisio-
nes contaminantes, a la vez
que consigue un rendimien-
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LEXUS

LEXUS ES LA UNICA MARCA QUE OFREC E UNA GAMA DE VEHICULOS TOTALMENTE HIBRIDA

o
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La apuesta de Lexus por los hibridos es
total y ya la incorporan todos sus modelos,
evolucionando constantemente la
tecnologia desde que la incorporé en 2004.

sus ventajas en trafico urba-
no, mientras que a alta ve-
locidad el motor térmico y
el eléctrico funcionan con-
juntamente. Para ello cuen-
tan con un generador, una
bateria de niquel-metal de
to superior y unas mejores Combina de forma sincro-  hidruro de alto rendimiento
prestaciones. nizada un motor de gaso- y un dispositivo de reparto
La tecnologia hibrida de  lina con otro eléctrico que de potencia para combinar
Lexus es de tipo autorrecar- ~ puede funcionar en solita-  y redistribuir la potencia del
gable, con lo que no tienen  rio a baja velocidad, de ahi  motor de gasolina y el eléc-
limitaciones de autonomia ) —
mas alld de repostar gaso- P ELUX250hes su primer '
lina. Y permite circular en  crossover compacto.
conduccién urbana hasta
2/3 partes del tiempo con
el motor térmico desco-
nectado, moviéndose con
la energia de las baterias.

A En 2004 el RX fue el primer modelo hibrido de Lexus. Ahora la marca japonesa ha lanzado esta
variante RX 450h L que afiade a la eficiencia la posibilidad de disfrutar de hasta siete plazas.

trico segun las necesida-
des de funcionamiento. Los
SUV con traccién total, el RX
450h, el NX 300h y el nue-
vo UX 250h, disponen ade-
mas de un motor eléctrico
adicional para mover el eje
posterior y presumir asi de
traccién total, ideal en terre-
nos resbaladizos.

VENTAJAS 3 Beneficios
en la ciudad

La tecnologia Lexus Hybrid
Drive ha servido para re-
forzar atin més los valores
tradicionales de la marca.
Coches premium, pero to-
dos con la etiqueta ECO de
la DGT que les concede nu-
merosas ventajas a la hora
de entrar en algunas ciuda-
des ante los diferentes pro-
tocolos restrictivos.
Ademas los Lexus hibri-
dos disfrutan de otras ven-
tajas, como bonificaciones
de aparcamiento que pue-
den ser de hasta un cien por
ciento en algunos ayunta-
mientos. También cuentan
con un 80 por ciento de bo-
nificacién en el Impuesto
Municipal de Circulacién,
descuentos en autopistas de

a5
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nuevos modelos con tec-
nologia hibrida al mercado
hasta 2020, como parte de
su apuesta por este tipo de
propulsién mas eficiente.

peaje o acceso libre a algu- ¥ ELLF-1Concept desvela el
nos carriles BUS/VAO con futuro més cercano de los
cualquier niimero de ocu- proximos modelos

pantes a bordo. Lexus.
Ventajas para todos los "
modelos de Lexus, que

dispone en la actua- &S g
lidad de una amplia [
gama compuesta por |f}
los CT 200h, IS 300h, |
RC 300h, NX 300h,
GS 300h, RX 450h, L.C
500h y los nuevos
LS 500h, RX 450h
L, ES 300h y UX
250h. Una ofer-
ta que se am-

< ELRC300h
sabe combinar la
personalidad de
un deportivo

pliara, ya que la conla
marca tiene pre- eficiencia de
visto lanzar seis un hibrido.

A ELES 300hy el UX 250h son las nuevas incorporaciones a la gama Lexus. Los vimos en el Salén de
Paris y en breve serén protagonistas por nuestras calles.
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MASERATI
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AFINA SU DINAMICA CON UN NUEVO CAMB [0 Y ESTRENA NOVEDADES PARA SER AUN MAS EXCLUSIVOS

YEHUE

Maserati muestra
sUs novedades e
Cannes Yachting

n el
~estival

Maserati, coche oficial del Yachting Festival de Cannes, el mayor evento de yates de toda
Europa, presenté sus novedades 2019 en este entorno Unico y exclusivo.

El Cannes Yachting Festival es
el mayor evento de yates de to-
da Europa. Un escenario Uni-
co del que Maserati es el coche
oficial por segundo afio con-
secutivo. Asi, en la 412 edi-
cion celebrada en el mes de
septiembre, partiendo de La
Croisette, el glamouroso pun-
todonde termina el bulevar de
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Cannes, Maserati proporciond
la posibilidad de realizar prue-
bas de conduccién de sus mo-
delos y conocer la gama 2019.
El Levante, con el que la mar-
ca del tridente se ha adentra-
do en la categoria de los SUV;
el Quattroporte; el buque insig-
nia de la marca, y el Ghibli, su
berlina deportiva.

Invitados y clientes pudie-
ron conducir la nueva gama
Maserati. Saliendo desde La
Croisette, condujeron los co-
ches a través de una ruta cui-
dadosamente elegida, para
explotar las altas prestaciones
de sus motores V6 y V8 que
se montan en la planta de Fe-
rrari en Maranello. Pudieron

comprobar desde el volante las
cualidades dinamicas de sus
afinados chasis y su confort de
marcha, que demuestra el ex-
celente equilibrio alcanzado.

GAMA 2019 con
novedades de
equipamiento

Y pudieron conocer las nove-
dades incorporadas enla gama
Maserati que adopta mejoras
y nuevos detalles de equipa-
miento. Los tres modelos es-
trenan una palanca de la caja
de cambios automadtica de
nuevo disefio, con una gestion
que hace més rapida y suave
la transicién entre marchas.
Desplazando la palanca de de-
recha a izquierda se seleccio-
na el modo manual para que
el conductor elija a su volun-
tad las marchas, con un nuevo
botdn ‘P’ que configura el mo-
do de parado de forma maés in-

— T

A Levante, Quattroporte y Ghibli, con interesantes novedades en 2019.

tuitiva. Siguen disponiendo de
un sistema con tres modos de
funcionamiento para adaptar
la conduccién a cada momen-
to, actuando sobre diferentes
parametros, estando ahora el
selector en la consola central,
mas accesible y facil de selec-
cionar.

Otra mejora ergondmica

que ofrecen los nuevos Masera-
ti se encuentra en la colocacién
del sistema de climatizacién,
dual, que optimiza la distribu-
cién del flujo de aire entre am-
bos lados del habitaculo.

Los Levante, Ghibli y Quat-
troporte comparten el sistema
de infoentretenimiento, deno-
minado MTC+, que ofrece una

UNA EXPERIENCIA UNICA

interfaz mejorada. Los graficos
de la pantalla tactil de 8,4” de
serie en alta resolucién han si-
do actualizados, siendo con-
trolados desde un doble botén
giratorio situado en la conso-
la central.

Maserati presenta, por pri-
mera vez en los tres modelos,
el cuero Pieno Fiore de gra-
no completo para tapizados
y guarnecidos. Se trata de un
material exclusivo, con un tac-
to natural y suave, que esta
disponible en tres colores, con
costuras especificas para los
asientos y doble costura en los
paneles de las puertas. Fl cue-
ro Pieno Fiore se puede equi-
par opcionalmente, ofreciendo
ademas Maserati dos refinados
acabados interiores para Ghi-
bli y Quattroporte, y tres para
el Levante.

En la actualizacién de colo-
res para la gama MY19 estan
disponibles diez colores de ca-
rroceria para el Quattroporte

4 Entre las
novedades
del afio

una nueva
palancay
un cambio
afinado para
lograr un
funciona-
miento mas
suave.

y once para Ghibli y Levante,
con dos novedades destacadas:
Rosso Potente y Blu Nobile,
ambos de tres capas. La oferta
de llantas de 20y 21 pulgadas
se amplia con cinco nuevos di-
sefios especificos.

El Levante ademas, con el
nuevo acabado GranSport
mas equipado que la termina-
cién GranLusso ya disponible,
adopta detalles distintivos en
el frontal y la vista posterior
que realzan su imagen, con
un aire mas dinamico y de-
portivo. También el Levante
dispone opcionalmente, por
primera vez, de faros adapta-
tivos con tecnologia Full LED
Matrix y el sistema de Control
Integrado del Vehiculo (IVC)
de Maserati, ya utilizado en
el Ghibli y Quattroporte. Es-
te sistema permite mejorar el
comportamiento y ampliar la
seguridad activa, para aprove-
char al méaximo sus cualidades
dindmicas.

El exclusivo programa ‘Drive & Sail’, ademas de permitir conocery
conducir las Ultimas novedades de Maserati, puso al alcance de los
participantes la oportunidad de vivir una experiencia Unica a bordo
del Maserati Multi70, el espectacular trimaran de competicién de
altas prestaciones. Su capitan Giovanni Soldini y su tripulacion,
mostraron cémo se “vuela sobre las olas” en esta vanguardista

embarcacion, que logré el récord de la Ruta del Té. 12.948 millas
nauticas desde Hong Kong a Londres, cubiertas en solo 36 dias, 37

minutos y 12 segundos.

Ademas, para desplazarse durante el evento, Maserati también
ofrecié un servicio de coches de cortesia para los invitados VIP en
sus modelos méas amplios, el Quattroporte y el Levante.

4V La experiencia Maserati se completaba no solo con los coches, sino con
la posibilidad de ‘volar sobre las olas’ a bordo del trimaran Maserati Multi70.
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ES EL MEJOR EJEMPLO DEL ESPIRITU INNOV ADOR DE QUE HA HECHO GALA MITSUBISHI EN SU HISTORIA

MITSUBISHI

-ficiencia 4x4

MITSUBISHI
MOTORS
[Durien your Ambition

Mitsubishi ha renovado su modelo estrella, el Outlander PHEV, para mejorar su
funcionamiento y asi seguir siendo el SUV 4x4 mas eficiente del mercado.

Mitsubishi lanz6 al merca-
do en 2013 su primer hibri-
do enchufable sobre la base
del Outlander, su todocami-
no de referencia. Fue el pri-
mer SUV de gran eficienciay
con capacidad 4x4, un mode-
lo que estd dejando huella.
Y para hacer ésta toda-
via mas profunda, Mitsubis-
hi acaba de renovar su SUV
hibrido enchufable para se-
guir siendo el plug-in mas

vendido de nuestro merca-
do. Cuenta con un nuevo
motor de 2,4 litros de cilin-
drada y 135 CV de potencia
y dos motores eléctricos que
mejoran su rendimiento.
Ambos motores se asien-
tan sobre los ejes delantero
y posterior para asegurar la
traccion permanente gracias
a su sistema S-AWD (Super
All Wheel Control), mejoran-
do la potencia combinada con

el motor de combustion hasta
alcanzar los 230 CV.Y cuenta
con diferentes modos de con-
duccion que permiten sacar
el maximo provecho en cada
momento (Sport y Snow). A
estos se suman dos modos de
recarga, Save y Charge, que
permiten recargar y alma-
cenar en las baterias desde
el motor de combustién pa-
ra poder movernos de nuevo
solo en eléctrico.

El nuevo Mitsubishi Out-
lander PHEV 2019 ofrece
una autonomia en eléctrico
de hasta 54 kilémetros, de
ahi que cuenta con la etique-
ta ‘0 emisiones’ de la DGT y
todas sus ventajas a la hora
de entrar en las ciudades en
los episodios de alta conta-
minacion. Y permite alcan-
zar una velocidad maxima
circulando en modo eléc-
trico de 135 km/h, con un

V La tecnologia hibrida enchufable del Mitsubishi Outlander, con sus 54 kilémetros de autonomia eléctrica, garantizan la etiqueta ‘0’ de la
DGT. Eso permite que no tenga ningun tipo de restricciones para circular por la ciudad, incluso en los episodios de alta contaminacion.

1
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(Estamos
realmente
entusiasmados
con un futuro
repleto de
novedades de
productoy

Jorge BG[ZU"CE, Consejero Delegado de Mitsubishi

Desde el punto de vista tecnolégico, la
evolucién de la marca ha sido espectacu-
lar, siendo uno de los referentes en todo
momento. Cuando los todoterrenos pu-
ros vivian su época de maximo esplendor,
Mitsubishi aporté al mercado el Montero,
el mejor, sin duda, de su categoria y una
leyenda en el rally més duro del mundo:
el Dakar.

Enla épocaendonde losrallys eran la es-
pecialidad favorita de los auténticos afi-
cionados del motor, el Lancer EVO marcé
unantesy un después con el gran Tommi
Makinen. Poco después, la marca de los
tres diamantes fue la primera en vender en
serie el primer vehiculo eléctrico cien por cien en 2009, el iMIEV.
Y volvié a ser pionera dando la campanada con el lanzamiento
del Outlander PHEV en 2013, el primer SUV hibrido enchufable
con traccién a las cuatro ruedas del mundo.

Tengo claro que el Outlander PHEV es nuestra bandera tec-
nolégica y bugue insignia, lider entre los hibridos enchufables
en Espafia, Europa y el mundo, con més de 150.000 unidades

vendidas. El PHEV es la mejor com-
binacién de dos mundos: el hibrido
y el eléctrico y cuenta con una serie
de ventajas que lo convierten en el mejor
aliado para hacer frente a restricciones de circulacién por conta-
minacién. Con él, puedo aparcar en zona verde y azul sin pagar
y sin limite de tiempo, tengo descuento en peajes, facilidad de
carga con un enchufe normal, y una garantia de fabricade 5
afios, que se convierte en 8 para las baterias. Ademas, con mi
QOutlander PHEV soy capaz de recorrer cerca de 60 km com-
pletamente en eléctrico, y como lo cargo por la noche con la
Tarifa Tempo Cero de Endesa, no me cuesta “ni un duro”, como
decimos los de mi época. {Qué mas puedo pedir?

MERECIDO RESPETO

Enla actualidad, Mitsubishi vive el momento mas prometedor
de su historia. Mitsubishi es una marca querida, respetada y
apreciada en todos los rincones del mundo y por supuesto
en Espafia, como demuestra el espectacular crecimiento del
presente afo. Estamos realmente entusiasmados con un futuro
repleto de novedades de producto, gracias a pertenecer a la
mayor alianza de fabricantes de automéviles en el mundo.

APOSTAMOS POR LA TECNOLOGIA HiBRIDA ENCHUFABLE

Nuestro principal reto pasa, sin lugar a du-
das, por seguir siendo la referencia mundial
en tecnologia hibrida enchufable, que es no
ya el futuro, sino el presente del automaévil.
Ademas, lo vamos a hacer consolidando a
nuestros SUV como los vehiculos clave de sus
segmentos. Cuando la gente piensa en Mitsu-
bishi, ademas de su herencia todoterreno, ya
empieza a pensar en movilidad sostenible de
vanguardia, y sobre todo piensa en una marca
con uno de los mejores indices de fiabilidad
del mundo: iUn Mitsubishino se rompe! y asi
debe seguir siendo.

! o

consumo homologado (ci-
clo WLTP) de solo 1,81/100
km, con 40 g/km de emisio-
nes de CO2.

Se puede recargar en
cualquier enchufe en unas
5 horas, si bien Mitsubis-

hi ha llegado a un acuerdo
con Endesa en Espafia pa-
ra ofrecer a los clientes del
Outlander PHEV una so-
lucidn integral de recarga
que incluye todo el proceso
de instalacién del punto de

V Larecarga de las baterfas se realiza en unas cinco horas en un
enchufe normal. Y admite carga répida. La capacidad de maletero
se cifra en unos estupendos 498 litros, ampliables hasta 1.602.

Lo

A En modo eléctrico puede circular hasta 135 km/h. Y la potencia
total de la mecénica de combustién y la eléctrica es de 230 caballos.

carga donde desee el clien-
te. El1 SUV 4x4 mas eficiente
del mercado se ofrece aho-
ra con dos acabados, Motion

y Kaiteki, ambos con un am-
plio equipamiento de serie y
con un precio que parte de
33.295 euros.
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MODELOS COMO EL QASHQAI EL X-TR AIL'Y EL JUKE COMPLETAN UNA GAMA MUY VARIADA
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hablamos con...

Marco Toro, Consejero Director General de Nissan Iberia

«Somos [/'deres en FORTALEZA GLOBAL tomévil. Hoy dia el segmento cros-
. / ] La evolucién de la marca a todos los sover es el gue mantiene un fuerte
mOV/[[dad e[ed‘r/fa niveles ha sido espectacular. En los crecimiento y en Espafia un 40 por
, Ultimos cinco afios hemos méas que ciento de los vehiculos que se venden
Y ademas, dOS Ule duplicado nuestros volumenes en son crossover. Nissan es lider desde hace 10 afios en este
Espafia. segmento.
nU@SUOS mOde[OS, Hoy Nissan es percibida como una Pero la sociedad actualmente también nos pide que sea-
: marca lider en distintos segmentos. Es mos mas eficientes y que nuestros productos sean mas
e[ Leafy E’[ OaShqal! una marca global y hoy en dia compite respetuosos con el medio ambiente. Nissan también es
[ de tUatUen calidad con las otras mar- lider en la movilidad eléctrica cero emisiones con sus dos
ya lﬂCOf,OOfan [OS cas del sector. A nivel mundial Nissan vehiculos eléctricos, el Leaf y la furgoneta fabricada en Es-
Dl’/'me/’os ,OaSOS es la marca lider del grupo dentro de pafia e-NV200. Lideres en crossover, en movilidad eléctrica
; » la Alianza. y en calidad, Nissan tiene retos importantes, pero un futuro
haCIa [a COI']C]’UCCIOI’] Tecnologia, calidad, foco en el clien- muy prometedor.
L, te... han sido algunas de los pilares
autonoma que han proporcionadoaNissanesta ~ HACIA NUEVAS FORMAS DE MOVILIDAD

Yo diria que los principales retos son la reduccién drastica de
emisiones, la movilidad eléctrica y su desarrollo hacia nuevas
formas de uso de la energia y de la conduccién auténoma.

excelente posicién a nivel mundial, lo
mismo que en nuestro mercado.

2006 sobre la plataforma del
Mégane, siendo disefiado en
lasede delamarcaen Londres.
El Qashqai cre6 un nuevo con-
cepto, el de los crossover, que

Crea tenaencias

LIDER ENTRE LOS CROSSOVER

La marca se encuentra en un buen momento para afrontar
con garantias los retos que nos plantea la sociedad actual:
movilidad, menores emisiones, diversificacién, calidad y
liderazgo.

Nissan ha sabido liderar el cambio de tendencias en el au-

En este sentido Nissan esta bien posicionada a la hora de
afrontarlos con garantias. Somos lideres en movilidad eléc-
trica y, ademas, dos de nuestros modelos, el Leaf y el Qas-
hgai, ya incorporan los primeros pasos hacia la conduccién
auténoma. Ya hemos anunciado que para 2022 tendremos
un vehiculo completamente auténomo.

de futuro

Con el Leaf, Nissan muestra su apuesta por el coche cien por cien
eléctrico como la mejor férmula de cara a la movilidad sostenible. Un
futuro que empez6 a forjar la marca japonesa hace tiempo, pero sin
dejar de evolucionar a su funcional gama, con el Qashgai —el coche
que inventd el concepto crossover— como referente.

Nissan siempre ha dejado una
marcada huella en nuestro
mercado del automdvil. Prue-
ba de ello es el Patrol, con el
que la firma japonesa comen-
z6 su andadura en Espafia en
1983. Un todoterreno clasico
que fue acogido por numero-

sas instituciones nacionales
por su capacidad para mover-
se fuera del asfalto. Y también
en el canal privado, como un
vehiculo polivalente, robus-
to, con gran capacidad de car-
ga y un perfecto aliado para la
aventura.

il __‘\‘\\l\

El testigo como actor princi-
pal recayd posteriormente so-
bre el Qashqai, que naci6 en

se ha convertido en el més de-
mandado en nuestros dias, cre-
ciendo hacia otros segmentos.
Y ha sido desde entonces el
principal abanderado, respal-

4lLasegunda
generacion del

y una autonomia

Leaf ofrece 150 CV

NISSAN QASHQAI NISSAN LEAF

El Qashgai ha marcado un antes y un después en Nissany en el mer- Un coche diferenciador para abrir un nuevo concepto de movilidad
cado. Fue pionero en el segmento de moda, un SUV compacto con para la marca, en el que creemos se desenvolvera el futuro. La apues-
unaimagen mas dinamica que las berlinas y mayor polivalencia. Lider ~ ta de Nissan por los coches ‘emisio- nes
de la categoria desde su nacimiento. Si me tengo queremontaraunos O’ es total y la segunda genera-
afios mas atras, elegiria el Nis- san ciéndel Leaf estotalmente
Patrol. Todavia sigo viendo vanguardista.
muchos de ellos por
variadas zo-
nas geo-
graficas
de Es-
pafia.

r

de hasta 389
kilémetros en ciclo
urbano.

V El Qashgai abrié el camino de los crossover compactos y desde
entonces es el lider absoluto.

pEL GT-R, un deportivo
deraza conhasta
600CV.

dado por las ventas. Y su histo-
ria continia en nuestros dias
con la segunda generacién que
sigue siendo el referente.

Y de cara a un futuro ya in-
minente también un modelo
que esta dejando huella por su
caracter innovador y que lle-
va afios como abanderado de

»ElMicraesel
modelo de
acceso,

la nueva movilidad: el Nissan
Leaf, el coche eléctrico mas
vendido del mundo del que el
pasado afio se lanzd la segun-
da generacion, con tecnologias
innovadoras y un rendimiento
yautonomia superio- res.Yla
historia contintia.

- ——— algomas
A Nissan lidera la movilidad eléctrica con dos modelos ‘cero queun
emisiones’, el e-NV200 y el LEAF. urbanita.
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OPEL

Sello aleman

Opel es una marca con mas
de un siglo de historia. Aun-
que fue fundada con ante-
rioridad, es en 1989 cuando
comenz6 a fabricar automo-
viles. Una historia que con-
tintia a dia de hoy, dejando
numerosos hitos en la histo-
ria del automévil y modelos
icénicos que la han llevado
a ser una marca puntera en
Europa.

Opel llegé a Espaiia en los
afios 80, aprovechando la li-
beralizacién en la importa-
cién de automoviles que se
produjo en aquella época. Pe-
ro su implantacién en nues-
tro pais se consolidd dos afios
después con la finalizaciéon
del centro de produccién de
Figueruelas, en Zaragoza, el
de mayor capacidad de pro-
duccién por aquel entonces.

En 1982 salia de la cadena
de montaje el primer Corsa,

Opel ha entrado en el Grupo PSA para
seguir creciendo, pero se mantiene fiel a sus
principios de ser ‘alemana’, y con una imagen

propia en sus disefos.

% EL CORSA significd la entrada de Opel en el segmento
delos coches pequefios. Ha sido uno de los protagonistas
dela historia de laautomocin ———

espaiola. Ademés de haber

FABRICADOCERCA

DE10,5MILLONES

enZaragoza ensusanco
eneraciones

un modelo siempre muy ala-
bado por su atractivo aspecto
y por hacer una gran utiliza-
cién de su espacio dentro de
unas dimensiones compac-
tas. Y del que se han fabrica-
do cerca de 10,5 millones de
unidades en Zaragoza en sus

cinco generaciones. Desde
entonces su gama se ha ido
extendiendo a todos los seg-

mentos para ofrecer una am-
plia oferta, siendo precursora
en algunos segmentos como
el de los monovolumen com-
pactos, donde ha lanzado al
mercado numerosas solucio-
nes innovadoras sobre todo
con el Zafira y el Meriva.

Su integracion en el Gru-
po PSA, le va a permitir apro-
vechar las sinergias de grupo
para seguir creciendo. Pero
seguird siendo una marca ale-
mana: fiel a sus principios y
siempre poniendo su tecnolo-
gia y sus llamativos disefios al
alcance del mayor ntimero de
clientes posible. Opel llega-
r4d amas de 20 nuevos merca-
dos de exportacion en el afio
2022.

4ElGT-Xes
un concept
gue adelanta
un futuro
SUV eléctrico
y marca
tendencia en
disefio.

hablamos con...

Groupe PSA, Opel/
Vauxhall vuelve a mercado.
los beneficios.

DESDE LA FABRICA
O’O 8[ S€ ha DE FIGUERUELAS
/nCO/’ porado a El35aniversario de Motor 16 casico-
incide con el tiempo que lleva Opel
Gf oupe IDSA, implantada en Espafia, ya que aun-
que su actividad comercial comenzd
crean do un en198], el auténtico hito en nuestra
Y < historia fue la inauguracién a finales
a Uten t/ cocam ,O eon de 1982 del centro de produccién de
4 Figueruelas, en Zaragoza.
euro’o €o. Des’o ues Durante este tiempo, Opel ha juga-
de U/’I a ﬁo de do un papel muy destacado como
marca iniciadora de tendenciasy de
fOf mar ,Oa [ te O’e soluciones de movilidad avanzadas.

No debemos olvidar que hemos si-
do los creadores de algunos de los
segmentos mas importantes del

También, en seguridad Opel ha sido
una referencia en estos 35 afios; por
ejemplo, siendo la primera marca
en Europa en dotar a toda su gama de turismos de airbags de
gran tamafio o en ecologfa, al ser pioneros en equipar todos sus
modelos con catalizador.

Eso si, creo que la idea que teniamos hace 35 afios de que los co-
ches del siglo XXl serfan parecidos a naves espaciales ha quedado
claro que no se ha cumplido, aungue cualquier coche de hoy en
dia tenga mas tecnologia a bordo de la que tenian los vehiculos
espaciales de entonces.

SINERGIA DE GRUPO PARA MANDAR EN EUROPA
Ultimamente, el gran cambio se ha producido hace escasamente
unafio cuando Opel se haincorporado a Groupe PSA, creando un
auténtico campedn europeo. Después de un afio de formar parte
de Groupe PSA, Opel/Vauxhall vuelve a los beneficios. La inte-
gracion de fortalezas impulsara las sinergias entre Opel y Groupe
PSA. Actualmente el grupo esté reuniendo sus fuerzas, creando
sinergias y explotando el potencial maximo de sus marcas. En
este proceso, las sofisticadas tecnologias de Groupe PSA dan la
mano a la mejor ingenieria alemana.

A nivel de producto estamos en un gran momento, este afio he-
mos presentado muchas novedades. Insignia GSi, Grandland X
y el nuevo motor 2.0 turbodiésel de 177 CV. En mayo mostramos
a la prensa por primera vez el Combo Life y en julio dimos a co-
nocer las nuevas motorizaciones en nuestra Gama X (Crossland
X, Mokka X y Grandland X). Justo después del verano hemos
lanzado el pequefio deportivo Corsa GSi 'y hace unos dias con-
vocamos nuevamente a los medios para que pudieran conducir
el Combo en sus dos versiones, el familiar Combo Life y la version
comercial, Cargo.

Antes de final de afio mostraremos el vehiculo de concepto de
marca gue anticipa el futuro de los modelos Opel.

ADAPTANDONOS A LAS NUEVAS EXIGENCIAS

La industria del automaévil cambia continuamente. Desde hace
unos anos escuchamos continuamente eso de que «se van a
producir méas cambios en los préximos 5 o 10 afios, que en los
50 0100 anteriores» y, desde luego es cierto. Las tecnologias, la

Jorge Tomé, Director de Opel Espania y Portugal

suponer gue entremos en una nueva

era de la automocion.

Mucha gente joven no se comprard un

coche, comprara soluciones de movilidad,

acceso puntual al coche; un dia un coche, otro dia otro coche,
sin coche, fin de semana o vacaciones con coche de alquiler; en
definitiva, soluciones de movilidad en vez de tener la propiedad
antigua del coche. Y a todo ello, los fabricantes debemos adap-
tarnos. También vamos a asistir a nuevos formatos de tienda
con gran presencia digital donde la imagen de la marca tendra
un valor adicional.

El plan estratégico PACE! se basa en |a electrificaciéon de la car-
tera de productos de Opel. Uno de los principales objetivos de
este planes cumplir el limite de 95 gramos de CO, impuesto por
la UE para 2020. Para entonces, Opel ya contard con modelos
electrificados en el mercado, que incluirén el Grandland X como
vehiculo hibrido enchufable y el Corsa de nueva generacién con
una version eléctrica con bateria.

DEL CORSA ALKADETT

El Corsa significé la entrada de Opel en el segmento de los coches
pequerios y, desde luego, ha sido uno de los grandes protagonis-
tas de la historia reciente de la automocién espafiola. Ademas de
haber fabricado cerca de 10,5 millones en Zaragoza en sus cinco
generaciones, el Opel Corsa siempre ha sido muy alabado, particu-
larmente por su atractivo aspectoy por hacer una gran utilizacién
del espacio dentro de unas dimensiones compactas.

El segundo modelo, que también hemos fabricado en Figueruelas
en exclusiva para todos los mercados en sus dos generaciones,
ha sido el Meriva. Cuando fue lanzado en 2003, la primera gene-
racién del Opel Meriva creo el segmento de los monovolumen
pequefios.

Pero no me puedo olvidar del Kadett E de 1984. En su desarrollo,
el objetivo era el de aumentar significativamente la eficiencia
econdmica en comparacién con su predecesor. La clave fue la
reduccién de la resistencia del aire. Después de 1.200 horas en
el tunel de viento, el equipo de desarrollo fue capaz de anunciar
‘misién cumplida’.

AV De la fabrica de Figueruelas han salido ya més de 13
millones de coches desde su inauguracion en 1982. Entre los
modelos legendarios de la marca esté el Kadett.

A El Opel Grandland X es el representante de la marca en el
segmento de mas éxito, el de los SUV compactos.

A Haciendo honor a su nombre, el Insignia es el modelo de
vanguardia de la marca alemana por tecnologia y presencia.

forma de dirigirnos a nuestros clientes y, sobre todo, el concepto
de movilidad que tienen nuestros clientes mas jévenes van a

Ed MoTOoR16 |

| MOTOR16
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PEUGEOT

El largo camino
hacia la excelencia

Peugeot es una de las marcas mas antiguas del automavil y ha mantenido una trayectoria
firme hasta nuestros dias para convertirse en uno de los mayores fabricantes del mundo.
Una trayectoria apoyada en la tecnologia, el disefio y la busqueda de la maxima calidad.

A principios del siglo XIX
Peugeot comenz6 a impri-
mir su emblema del le6n so-
bre herramientas de trabajo,
para luego hacerlo también
sobre molinillos de café, bi-
cicletas, motos y, por su-
puesto, coches.

Una larga historia que le
ha llevado a convertirse en
el segundo fabricante euro-
peo bajo las siglas PSA del
grupo, que engloba tam-
bién a Citroén que adquirio
en 1974, la marca de nuevo
cufio DS y la recién adquiri-
da Opel. Casi 20 factorias se
reparten por el mundo pa-
ra fabricar en la actualidad
todos sus modelos en pro-
duccidn.

DE LAMANO®M del 205

Coincidiendo casi con el
nacimiento de Motor 16,

E MoToRi16 |

Peugeot lanzd uno de los
modelos méds emblematicos
en la historia moderna de la
marca, el 205. Un utilitario
esencial en la motorizacién
de nuestro parque automo-
vilistico y que dio pie a una
saga que hoy dia continta
con la actual generacién del
208.

Un modelo con versio-
nes bdsicas y econémicas,

¥PEUGEOT 205 GTL.-EL205es5in 5
duda uno de los modelos iconicos de la
marca del ledn. Una de las referencias
entre los utilitarios que han poblado &
nuestras carreteras y que ha dado lugar
auna saga que hoy dia continda con

el 208. La version GTl en sus distintas
generaciones es la més deportiva, con
numerosos reconocimientos, incluso

pero también con variantes
de caricter dindmico como
el GTi, que han servido co-
mo imagen del modelo en
la sucesion de generaciones.
También respaldado por los
éxitos deportivos en el mun-
dial de rallyes y en el raid
mas duro del mundo, el Pa-
ris-Dakar.

El deporte siempre ha si-
do parte de la esencia de

hoy en dia.

PEUGEOT

Peugeot, estando presente
en la primera carrera con-
siderada como tal en la his-
toria, la Paris-Burdeos de
1895.

DEL505 » al 508

Uno de los segmentos en los
que Peugeot ha estado siem-
pre presente en Espafia es
el de las berlinas medias. El

=
!4?--* -
._—-f‘.r-r"l'r

504, ganador del galardén
de ‘Coche del Afio en Euro-
pa’ dio paso al 505 en 1980,
que estuvo a punto también
de obtener el prestigioso ga-
lardén. El 505 fue produci-
do en la factoria de PSA en
Vigo e instaurd para la mar-
ca una tradicién de presti-
gio en el segmento D que se
ha mantenido hasta nues-
tros dias con las consiguien-
tes generaciones. Y que hoy
continda con el recién pre-
sentado 508, que mantiene
el nombre de su antecesor.

El nuevo Peugeot 508,
presentado en el pasado Sa-
16n de Ginebra, refleja la
evolucién de la marca de la
mano de la tecnologia mas
vanguardista y bajo el ADN
actual de disefio en la mar-
ca francesa.

Esta disponible con dos
variantes de carroceria: se-
déan, pero con cierto estilo
coupé en su zaga sin com-
prometer su habitabilidad.
Y SW, con un gran volumen

AP El Peugeot 308 supone la
proyeccién del modelo
compacto de
la marca hoy
endia, que
demuestra su
evolucién en
un segmento
tradicional.

de carga de 530 litros, que
puede llegar a los 1.780 li-
tros con todos los asientos
abatidos.

Por dentro, también man-
tiene el estilo y la estudiada

ergonomia estrenada en el
3008 actual y la evolucién
del Peugeot i-Cockpit. Un
interior muy amplio y una
gran calidad de los mate-
riales utilizados, para un
ambiente moderno y refi-
nado, que se antoja cerca-
no al de las propuestas de
marcas premium.

4V El Peugeot

505 fue la primera
berlina de la marca
fabricada en Espafia.
| Elnuevo 508, un
verdadero escaparate
tecnoldgico.

Dispone de un compacto
volante y pantalla tactil HD
capacitiva de diez pulgadas
de ancho. También adopta
una amplia bateria de asis-
tentes a la conduccién de ul-

30
MGton o16

tima generacion, como un
amplio paquete de infoen-
tretenimiento disefiado por
la marca francesa.

En el apartado mecani-
co, el coche llegara con dos
nuevas propuestas desarro-
lladas sobre la base del Pu-
reTech 1.6, con 180 y 225
CV. Esta ultima sélo dispo-
nible en la versién GT y aso-
ciada al cambio automatico
de 8 velocidades. Dentro de
la oferta diésel, cuatro se-
ran las opciones disponibles
en la gama, con base en los

BlueHDi de 1.51y 2.01, de
130 CV (manual 6 veloci-
dades) y 130, 160 y 180 CV
(automatico 8 relaciones.

ENLAONDAM 3008y
5008

Peugeot dispone de una
completa gama en la actuali-
dad, desde un pequeio utili-
tario, el 108, hasta el nuevo
Rifter, un derivado de gran

capacidad de carga y habi-
tabilidad. Y, por supuesto,
no se ha resistido a la ‘mo-
da SUV'. Ya disponia en las
anteriores generaciones en
su gama de varios modelos

| MmOTOR16 [EA
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PEUGEOT

ES UN VALOR UNIDO A LAMARCA PARA CREAR PRODUC TOS EMOCIONALES Y QUE SIGUE SIENDO SENA DE IDENTIDAD

a5
[eion 16

hablamos con...

Bouteleau, Directora de Peugeot Espana v Portugal

importantes novedades en la ga-
ma, con el lanzamiento del Peugeot

PRIMERA LINEA

La historia de Peugeot no se entiende sin la competicién, verda-
dero banco de pruebas para el desarrollo de soluciones que luego

Se ,OU@OIE’ CI'E’C/f QUE’ MAS ALLA DEL AUTOMOVIL una configuracion ergondmica e innovadora del puesto del Riftery las nuevas generaciones del se extrapolan a la serie. Sus éxitos mas destacados en su historia
Precisamente hace 35 arios, se pro- conductor, que recibe toda la informacién sobre el vehiculo y Peugeot 508 y el Peugeot Partner. moderna los ha logrado en pruebas de resistencia, rallyes y, sobre
P@Ug@@t esta/ V/V/endO dujo el lanzamiento del Peugeot su ruta de un modo intuitivo y atractivo, sin tener que apartar i i todo, en la prueba mas dura en tierra, el Paris Dakar. Con 7 partici-
205, un modelo que ayudd a trans- los ojos de la carretera. UNA AUTENTICA REVOLUCION paciones oficiales ha logrado vencer la carrera en 6 ocasiones, con
un momento dU[CE' formar la imagen de Peugeot. En el apartado del disefio y los acabados, la gama Peugeot El sector del automdvil se enfrenta a una auténtica revolucion, los Peugeot 205 Turbo 16, 405 Turbo 16, 2008 DKR y 3008 DKR.
- , El Peugeot 205 es historia, pero mu- destaca por un estilo elegante con una fuerte tendencia dina- que provocara cambios en muchos paradigmas que estaban
en ES,Oana. D/S,OOne chos de sus elementos perviven en mica, que apela a la emocién, y por un interior confortable en asentados desde hace décadas.
de una gama los modelos actuales de la marca, el que se refleja un elevado nivel de calidad y de cuidado por La transicién energética es el desafio que esté llenando las
como el disefio redondeado y sin los detalles. Estos dos rasgos sitUan a Peugeot como un gran portadas, por las restricciones al diésel en algunas grandes

completa, presente en

aristas, la linea dindmica, la amplia
superficie acristalada, que da lumi-

Io,a’d‘/ca m@nt@ todos [OS nosidad al habitaculo y ligereza al

conjunto, y la moldura que une los

segmen tos del mercado  dosfarostraseros, unrasgo de estito

y con modelos exitosos
en cada uno e ellos.

presente en automaoviles tan recien-
tes como los SUV Peugeot 3008y
5008 o el nuevo Peugeot 508.
Actualmente, Peugeot dispone de
una gama con una fuerte presencia
en los principales segmentos del mercado y que destaca por
una imagen y un posicionamiento totalmente renovados. Sin
embargo, los actuales compactos, urbanos, berlinas, vehiculos,
SUV gue llevan el emblema del Ledn tienen varios rasgos en
comun que, ademas, los integran plenamente en la identidad
y en la historia centenaria de la marca.

A bordo de todos ellos se puede vivir una experiencia al volante
intensa y tecnolégicamente avanzada, gque se manifiesta tanto

referente entre las marcas generalistas de alta gama.

Mas alla del automavil, Peugeot lleva su vocacion tecnoldgica,
su compromiso con el medio ambiente y su apuesta por un
disefio atractivo y practico a sus otros productos, como sus
scooter, bicicletas y patinetes, que le convierten en un proveedor
de movilidad Unico en el mundo.

LIDER EN ESPANA

Se puede decir que Peugeot esta viviendo un momento dulce
en Espafia. Dispone de una gama completa, presente en prac-
ticamente todos los segmentos del mercado y con modelos
exitosos en cada uno de ellos. La oferta de la marca esta perfec-
tamente adaptada a las futuras normativas anticontaminacion,
que cada vez son mas severas y Se basan en datos que se van
acercando mas al uso real del automévil que estan haciendo
los conductores europeos. Ademas, responde plenamente a
las expectativas y a los gustos del cliente espafiol, como de-
muestran los datos de venta.

ciudades y los ambiciosos objetivos de reduccién de emisiones
que se estdn marcando desde las instituciones europeas. En
este sentido, Peugeot esta listo. Actualmente, toda su gama
cumple las futuras actualizaciones de la norma Euro 6, incluso
teniendo en cuenta el protocolo de medicién WLTP. Ademas, la
marca acaba de presentar su nueva tecnologia hibrida enchu-
fable, que se estrenard en 2019 en el nuevo Peugeot 508y que
garantiza altas prestaciones con una eficiencia energética que
marcara nuevas referencias en el mercado. Peugeot también
prevé lanzar una nueva generacién de vehiculos totalmente
eléctricos en 2019, con una autonomia y unas prestaciones que
marcaran la diferencia.

Otra transformacién que veremos en los préximos afios seré la
del coche auténomo. Ya el nuevo Peugeot 508 incorpora innova-
ciones tecnolégicas que anticipan algunas de sus funciones.
Peugeot ha plasmado su visién sobre el futuro de la movilidad
en el concept-car Peugeot E Legend Concept. Eléctrico, auténo-
moy con un disefio inspirado en el mitico Peugeot 504 Coupé,

de esta tipologia, pero le-
jos de las cualidades de los
modelos actuales. Si porque
dispuso de sendos SUV de-
sarrollados conjuntamente
con Mitsubishi sobre la ba-

| )
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sovery actualmente, el 2008
ofrece esta filosofia.

Pero es con el lanzamien-
to del 3008 con el que Peu-
geot cuenta con un SUV
moderno, de cuidado dise-

VVDel205  ensus prestaciones y sus funciones de ayuda a la conduccién En los primeros nueve meses de 2018, Peugeot es la marca manifiesta el compromiso de la Marca con la eficiencia, el me- se de los modelos japoneses,  fioy con la dltima tecnologia
al3008,dos  como en el revolucionario Peugeot i-Cockpit, que apuesta por lider en el mercado espafiol, con 101.773 turismos y vehiculos dio ambiente y la seguridad, que no debe nunca dejar de lado pero el 4008 desaparecié de  en equipamiento y sistemas
estrellas de comerciales matriculados y una cuota del 8,5 por ciento, unas el placer de conducir, el confort, las prestaciones y la estética su portfolio. El inico mode-  electrénicos de ayuda a la
la marca que cifras que suponen un crecimiento del 16 por ciento respecto al en el automovil. lo disponible era el 3008, un  conduccién. Un modelo con
manifiestan la mismo periodo del afio pasado. crossover, pero con un con-  una excelente acogida y nu-
evolucion del La fuerte apuesta de Peugeot por su gama SUV se ha traducido DEL 205 AL3008 cepto lejano a lo que se es- merosos reconocimientos
automovilen en el liderazgo de este segmento en el mercado espariol, con El Peugeot 205, lanzado en 1983, supuso una ruptura estilistica pera de un SUV hoy dia. E1 ~ desde su lanzamiento.

los Ultimos 35 40.626 matriculaciones y un 9,6 por ciento de penetracién. El para la marca, que pas6 de ser conocida por sus grandes ber- 508 tenia una version cros- El 5008 es una variante
anos. —— Peugeot 3008 ha sido el turismo méas vendido en Espafia durante linas tradicionales, como los Peugeot 504 o 505, a tener una
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el mes de septiembre. Peugeot se ha convertido en una marca
de referencia SUV en Esparia. Las matriculaciones de Peugeot
2008, 3008 y 5008 suponen ya casi la mitad de los turismos
comercializados por la Marca en nuestro pais.

En vehiculos comerciales, Peugeot es lider del mercado, con
26.767 matriculaciones y una cuota del 16,3
por ciento.

= La recta final de afio viene con

posicién sdlida entre el publico juvenil con un vehiculo urbano
de estética moderna y vocacién deportiva, con hitos como el
legendario Peugeot 205 GTi. Ademas, este modelo abrié una
nueva era en la historia de la competicién de la marca que lle-
ga hasta nuestros dias, con el compromiso de Peugeot con las
jévenes promesas de los rallys, como demuestra la Peugeot
Rally Cup Ibérica o las recientes victorias de los Peugeot 2008
DKRy 3008 DKR en el Dakar.

Més recientemente, el Peugeot 308 ha marcado un antesy un
después en la historia de la Marca, al ser un modelo clave en
la estrategia de ‘montée en gamme’, que tiene como objetivo
afianzar a Peugeot como una marca generalista premium. Sus
innovaciones como la plataforma EMP2, garantia de eficiencia
y prestaciones, o el puesto de conduccién Peugeot i-Cockpit
son la base de un éxito con la calidad percibida, la tecnologia y
las prestaciones como sefias de identidad.

Por Ultimo, destacaria el Peugeot 3008, que introduce una nueva
forma de entender lo que es un SUV, incluyendo en la ecuacion
un estilo dindmicoy atractivo, un interior muy cuidado, que des-
taca por su habitabilidad y su confort, y un importante arsenal
tecnolégico en el que destaca la nueva versién del Peugeot i
Cockpit, con un revolucionario cuadro de instrumentos digital y
elinnovador i Cockpit Amplify, que convierte cualquier trayecto
en un viaje capaz de estimular todos los sentidos.

EL DISENO

Peugeot es un fabricante que en su entramado industrial va més
alla del automavil. Y que apuesta fuertemente por el disefio, para
lo que dispone de un departamento especifico, el Peugeot Design
Lab, gue transforma en obras de arte desde elementos cotidianos a
diferentes tipos de vehiculos, dandoles una imagen con una visién
original y futurista. El Sea Drive Concept, por ejemplo, refleja una
nueva forma de interpretar el puesto de pilotaje de un barco
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PEUGEOT TRABAJA A FONDO EN LA PROPULSI ON ELECTRICA. EN 2019 TENDRA VARIOS MODELOS PLUG-IN

PEUGEOT

con mayor amplitud, con ca-
pacidad hasta 7 plazas gra-
cias al aprovechamiento de
sus 11 centimetros extras de
longitud de carroceria. Com-
parte también las mismas
mecanicas con potencias
entre 131 y 180 caballos,
aunque afiade una variante
diésel basica de 100 caballos
de potencia.

HACIA LAD eficiencia
maxima
Peugeot ya estd trabajando en
la electrificacién de su gama.
Sibien, ha sido una de las pri-
meras marcas en contar con
un coche cien por cien eléctri-
co, con el pequeiio iOn, y de
montar el primer hibrido con
un propulsor diésel, su paso
en la reduccion de emisiones
se habia centrado en lograr la
madxima eficiencia en sus mo-
tores de combustién diésel y
gasolina.

Pero ya prepara una ofen-

MOTORI6 |

A Enelinterior de los Ultimos modelos de la marca en ver la
luz, destaca el innovador Peugeot i-Cockpit, con un ergonémico
salpicadero que configura un excelente puesto de conduccién.

siva hacia el desafio en la
maxima reduccion de emi-
siones contaminantes. Pri-
mero con dos versiones
hibridas enchufables del
3008 para 2019: HYBRID4,
que estara disponible en sep-
tiembre, y el 3008 HYBRID
que llegard unos meses des-
pués. El 3008 HYBRID4
cuenta con un motor 1,6 li-
tros de gasolina que rinde
200 CV, y dos motores eléc-

tricos de 109 CV (uno para
cada eje), para una potencia
conjunta de 299 CV. Esta ali-
mentado una bateria de io-
nes de litio de 12,2 kWh de
capacidad. Anuncia una ace-
leracién de 0 a 100 km/h en
6,5 segundos, con una au-
tonomia en modo eléctrico
de 50 km.

El1 3008 HYBRID utiliza
el mismo bloque 1.6l pero
con un menor rendimiento

de 180 CV, complementado
con un solo motor eléctri-
co de 109 CV para una po-
tencia conjunta de 224 CVy
una autonomia en eléctrico,
también de 50 km. El mis-
mo sistema, con el mismo
rendimiento que en el futu-
ro 508 HYBRID, que serd el
siguiente hibrido enchufa-
ble tras las dos versiones del
3008, ya en 2020.

En el reciente Sal6n de Pa-
ris Peugeot también nos daba
pistas sobre su programacién
para lanzar un eléctrico cien
por cien, a través de un bo-
nito prototipo denominado
e-Legend Concept.

Refleja la forma de lo que
para Peugeot sera el placer
de conducir en el futuro an-
te la revolucién tecnoldgica
que esta viviendo el auto-
movil. Para dar forma a su
visién tecnoldgica, el Peu-
geot e-Legend Concept se
sumerge en la historia de la
marca y proyecta los rasgos

AP El futuro toma forma en el
e-Legend, un concept eléctricoy
auténomo, con un guifio hacia el

pasado de la marca en su disefio.

sobre el presente de uno de
sus modelos miticos, el 504
Coupé.

El Peugeot e-Legend Con-
cept estd movido por un mo-
tor eléctrico que rinde 462
CV, dotado de una bateria
de 100 kWh. Dispone de
traccion a las cuatro ruedas,
siendo capaz de acelerar de
0 a 100 km/h en menos de

cuatro segundos, con una
velocidad maxima de 220
km/h. Dispone una autono-
mia de 600 kilémetros ba-

A Peugeot ha sido una de las primeras en ofrecer en su catélogo un coche
eléctrico, el iOn. Aqui, cémo seria un punto de recarga disefiado por la marca.

B
—

jo las condiciones del ciclo
WLTP y se puede recargar
de forma casi completa en
25 minutos en un punto de

carga rapida. También po-
dra hacerse por induccién.
El Peugeot e-Legend Con-
cept ofrece una conducciéon
auténoma, con cuatro mo-
dos de conduccién para ele-
gir la forma en que se mueve,
mas dindmica o pausada, o
para que el conductor tome
los mandos. Cuenta con un
asistente personal acciona-
do por la voz y adaptado
a la conduccién auté-
noma, y es capaz de
entendery co-
municarse

en 17 idiomas. Una version
adaptada de este sistema a
los vehiculos de serie de la
marca estara disponible de
aqui a dos afios.
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RENAULT ES PIONERA Y EN 2020 LANZARA VER SIONES HIBRIDAS DE CLIO Y PLUG IN DE CAPTURY MEGANE

RENAULT

i

Estraei def

Sobre su experiencia de marca y con toda la tecnologia de que dispone,

UtUro ¢

Renault avanza con pasos firmes hacia el futuro y marca su camino hacia la movilidad
sostenible que proyecta ya hoy sobre diferentes concepts.

Renault esta presente en casi
todos los segmentos del mer-
cado, con una gama muy com-
petitiva, totalmente actual y
renovada. Un proceso que ha
transcurrido de la mano de
Laurens van den Acker, que
en 2009 sustituyd a Patrick Le
Quément como jefe de disefio
de la marca. Este movimiento
Supuso un momento importan-
te para Renault, que necesita-
ba un cambio conceptual para
dar un aire nuevo a sus produc-
tos. El holandés logré ese cam-
bio de rumbo, en un ciclo que
comenzo6 con el Clio y termi-

né con el Koleos, imprimiendo
a sus coches el aire emocional
que habian perdido para lograr
un compromiso ejemplar entre
disefio y funcionalidad, con un
ADN estilistico diferenciador.

NUEVAS FORMAS ) de
movilidad

Pero Renault también trabaja
en el futuro en su centro de di-
sefio. Es la marca que antes ha
apostado por el coche eléctri-
co, creando una diversificada
oferta comercial, que se mueve
por nuestras calles desde 2011:

VYUna clara apuesta por la electrificacion desde

hace afios, pone a Renault en vanguardia de la

nueva movilidad.

Fluence ZE, Kangoo ZE, Twizy
y Zoe. Coches adaptados para
moverse en ciudad y que abren
la puerta a las nuevas formas
de movilidad. El Zoe, en for-
mato de pequefio utilitario,
habitable y funcional, proyec-
ta la evolucion de esta tecno-
logia y ha ido mejorando su
rendimiento para ofrecer una
autonomia practica de 300 ki-
lémetros reales con la nueva
normativa WLTP.

El plan estratégico trazado
por la marca sigue su caminoyy,
Carlos Ghosn, Presidente Direc-
tor General del Grupo Renault,

ya ha anunciado las proximas
etapas de la electrificacién de
la gama Renault bajo el progra-
ma «Drive the Future»: Renault
K-ZE, un nuevo vehiculo eléc-
trico asequible que empezara
a comercializarse en China en
2019. Y junto a esta, versiones
hibridas e hibridas recargables
en 2020 en tres de sus vehicu-
los mds populares: Clio serd
hibrido y Captur y Mégane, hi-
bridos enchufables.

En el Salén Mundial del Au-
tomévil de Paris, Renault ce-
rraba la trilogia conceptual que
da forma a sus planes para lo-

hablamos con...
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lvan Segal, Director general de Renault Iberia
Sitengo que

RENAULT HA SEGUIDO
ENRIQUECIENDO SUS ATRIBUTOS

e[eg//‘ una ga ma FUNDAMENTALES DESDE EL EXITO
Renault como marca, en 1983, ya capitali-
que represen te zaba muchas de las virtudes que ostenta
, . hoy en dia. Una historia que arranca en
[a h/StOf/a de 1898, con una gran tradicion deportiva y
~ el protagonismo en la democratizaciéon
R ena U[ t en Espana del automovil tanto en Francia, con el 4/4,
en E’StOS aﬁOS, comoen Esp~aﬁa, conel4lLy gl R5.De he-
cho en Esparia Renault fue pionera en la
ten go que ha b [a r fabricacién de automovi l(?s agranescala,
, una historia que comenzé en 1953.
(_']le M@gaﬂe C]UE’ Hace 35 afios, Renault era sinénimo de
, ‘mecanica y confort’, siendo ya enorme-
ha S/dO y es [a mente conocida por los espafioles g, igual
f que ahora, era lider destacada del mercado
[ ef erencia d@[ de turismos y derivados en Espafia.
Partiendo de estas bases, la marca Renault
S Eg men tO C en haido afiadiendo, durante los afios siguien-
ES,Oa Aa. tes, atractivos a su ya sélida imagen ante

los consumidores espafioles. A grandes
rasgos, primero fueron los monovolUmenes (Twingo, Scénic y
Espace), que revolucionaron la manera de entender el automao-
vil y crearon nuevos segmentos que demandaban los clientes
de la época. Modelos inteligentes, habitables y modulares al
servicio de la familia. Mé&s adelante fue la seguridad, de la que
fue pionero en los afios 90 y que no ha abandonado ya los ge-
nes de la marca, siempre a la vanguardia en equipamientos de
seguridad y, lo gue es méas importante, ofreciéndolos de serie
en todas las versiones.
Posteriormente, y en colaboracién con Fernando Alonso, Re-
nault escribié las paginas mas gloriosas del automovilismo
espafiol, entrando en el corazdn de todos los hogares a través
de los dos campeonatos del mundo de Férmula 1, logrados en
2005y 2006.
Mas actualmente, en concreto desde 2011, Renault ha afiadido
a su bagaje ser pionero en ofrecer la movilidad sostenible al
alcance de todos, a través de su gama Z.E. 100% eléctrica 'y
cero emisiones.
En definitiva, Renault ya poseia una imagen excelente en 1983,
que sustentaba su liderazgo en el mercadoy, en estos 35 afios,
ha seguido enriqueciendo sus atributos fundamentales.

RENOVACION ACTUAL DESDE EL DISENO

Renault ha seguido creciendo y afiadiendo elementos que
sonimportantes para los consumidores de hoy endia,
sin deterioro de los atributos del pasado.
Por ejemplo, a través de la mano de
Laurens van den Acker, director de
disefio de Renault, la marcaha | 4 g .
renovado por completo todasu & = A
oferta y se ha adaptado a los \

gustos de los clientes de hoy. %% . .
Para ello, ha desarrollado una g

variada oferta de crossovers
en todos los segmentos del
mercado, de linea muy atracti-

va, de forma que actualmente
presenta la gama mas joven

conun disefio innovador que respon-
de a las necesidades de los clientes
de hoy.

El momento actual es, pues, idéneo, y de

ello se deriva el liderazgo absoluto en el mercado espafiol de
turismos y derivados por tercer afio consecutivo.

ELFUTURO PASA POR EL CUIDADO AL MEDIOAMBIENTE
Y REDUCIR A CERO LOS ACCIDENTES

Renault ha tenido siempre una visién humana del automavil,
y ha estado siempre preocupada por el confort y la seguridad
del conductor y de los ocupantes. Luego, el desarrollo tecno-
légico ha ido dando forma a estas expectativas de manera
creciente.

El principal reto es precisamente continuar asf, a la escucha del
cliente y anticipando sus gustos y necesidades.

En esa linea, los retos futuros pasan por el cuidado al medio-
ambiente y por contribuir al objetivo de cero accidentes. Y
para ello, Renault trabaja desde hoy en dia en la tecnologia
100% eléctrica cero emisiones, en la conectividad completa
en el interior de los modelos, y en el vehiculo auténomo, del
gue ya ha presentado varios prototipos (Symbioz, Trezor, EZ
GO...), gue ya estén siendo testados en las carreteras europeas
y que daran respuesta a las expectativas del consumidor de
un futuro préximo.

EL MEGANE COMO LA GRAN REFERENCIA

Sitengo que elegir una gama que represente la historia de Re-
nault en Espafia en estos afios, tengo que hablar de Mégane,
gue ha sidoy es la referencia del segmento C en Espafia.

A lo largo de sus cuatro generaciones, ha sido la gama mas
vendida en Espafia en los Ultimos 20 afios, ostentando el récord
absoluto de ventas en un afio en la historia de nuestro pais, en
2004, con mas de 117.000 unidades.

Ademaés, siempre ha tenido una parte de sus carrocerias fa-
bricadas en Espafia, siendo el mayor emblema del ‘made in
Spain’ de Renault.

Mégane ha destacado histéricamente por su calidad, su confort,
su seguridad, su equipamiento tecnolégico, su conectividad y
su disefio, gozando del favor de los clientes espafioles, que lo
han situado lider anual en 12 ocasiones, 9 de ellas consecutivas
entre 2003y 2012
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|
AEl espiritu deportivo siempre ha acompafiado a Renault, gue acaba de recuperar la marca
Alpine y también ha lanzado el nuevo Mégane RS, més potente y capaz que nunca.

i e
S

grar una movilidad sostenible
para todos, ahora y en el futu-
ro. Vehiculos cero emisiones y
auténomos para dar respuesta
alas necesidades de los consu-
midores y ofrecer las necesa-
rias soluciones de movilidad,
tanto en posesién como com-
partidas.

El futuro de la movilidad
sera eléctrico, conectado y
auténomo. Y se podra elegir
entre conducir o dejarse con-
ducir. Vehiculos que ya no se-
ran productos aislados sino
que formaran parte integran-
te de su entorno, con servicios
de movilidad que se integra-
ran en las ciudades inteligen-

MOTORI6 |

DE RENAULT SE ASIENTA SOBRE 4 PILA RES: ELECTRICO, CONECTADO, AUTONOMO'Y COMPARTIDO Em@it’

tes gracias a las tecnologias
conectadas.

CONDUCIENDO
» hacia el

futuro

El Grupo Renault
continué mos-
trando su visién
del futuro a través de
sus prototipos. En 2017 pre-
sent6 el SYMBIOZ Concept y
el SYMBIOZ Demo car. Y este
afo 2018 ha presentado su vi-
sién del futuro de la movilidad
compartida a través de tres
concepts: el EZ-GO presen-
tado en el Salén de Ginebra;

el EZ-PRO desarrollado co-
mo vehiculo de reparto y que
mostrd en el Salén de Hanno-
ver; y el EZ-ULTIMO presen-
tado en Paris y que proyecta la
experiencia de movilidad pre-
mium. Asi Renault se ha con-
vertido en el primer fabricante
en proponer una familia com-
pletay complementaria de ve-
hiculos robotizados.

Son el resultado de la apli-
cacién de las tecnologias de-
sarrolladas por Renault o bajo
la batuta de la Alianza. Y tam-
bién en el programa «Open
Innovation», con socios ex-
ternos. Todo para sustentar
el plan estratégico “Drive the
Future” (2017-2022) del Gru-
po Renault, que se asienta so-
bre cuatro pilares: eléctrico,
conectado, auténomo y com-
partido.

ElRenault EZ-GO es un ve-
hiculo ala vez que un servicio
y refleja el ADN ‘Easy Life’ de
la marca para una experien-
cia de movilidad agradable y
préctica. Para utilizarlo como
servicio de movilidad, se po-
dréa reservar en un smartpho-
ne o directamente en una
estacion para su uso. Los pa-
sajeros podran ocupar el tiem-

VCaptur, Kadjar y Koleos
conforman la gama de
crossovers de Renault.

= R Dt 5
AELEZ- GO es un vehiculo pero también un
servicio de movilidad individual o en grupo.

po libre leyendo, trabajando,
entreteniéndose, disfrutando
de las vistas de la ciudad, dur-
miendo, etc. El precio del ser-
vicio serd asequible, con un
ratio tarifa/kilémetro muy in-
teresante. Un servicio para to-
do tipo de usuarios, pensado
tanto para trayectos de un solo
pasajero, en grupo o comparti-
do con otros usuarios.

El EZ-PRO se centra en so-
luciones de reparto, siendo
capaz de transportar tras de
si hasta un maximo de cuatro
vagones eléctricos autopro-
pulsados y auténomos.

» VEIEZ-PRO
avanza cémo
ve Renault el
transporte de
mercancias del
futuro. Se ha
presentado en
Hannover.

Y el Renault EZ-ULTIMO
es un vehiculo robotizado
—sin puesto de conduccién—
dotado de una capacidad de
conduccién auténoma de ni-
vel 4. Es capaz de gestionar la
distancia con respecto al ve-
hiculo que tiene delante, de
permanecer en su carril, de
cambiar de carril (para ade-
lantar, por ejemplo) y de girar
en una interseccion. También
es capaz de ponerse a resguar-
do en un lugar seguro. Su di-
sefio es uno de los elementos
diferenciadores, con una
amplia ha-
bitabili-

dad y

un in-
terior re-
finado para

4AEZ-ULTIMOQ, un salén rodante
con nivel 4 de conduccién
auténoma. Se ha mostrado en Paris.

ofrecer una visién inédita
y premium de la movilidad
compartida.

Renault se mueve con paso
firme hacia el futuro.
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Seat ha vivido diferentes
etapas desde su creacion, in-
cluso desde que pas6 a for-
mar parte del Grupo VW.
Pero es ahora, en los ulti-
mos afios, cuando ha en-
contrado su sitio dentro del
consorcio alemdn, su propia
linea con la que identificarse
plenamente. Un momento
en auge que le permite dis-
poner de la gama mas ex-
tensa y competitiva de que
ha disfrutado nunca. Y tam-

A Capacidady tecnologia para desarrollar los coches mas

prestacionales y dindmicos, y también modelos de competicion.
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SEAT Y CUPRA

SEAT VIVE UNA FRUCTIFERA ETAPA; CU PRA NACE PARA CREAR SUS PRODUCTOS MAS DEPORTIVOS

II

Nace una nuevamarca _v_.

Seat sigue creciendo y este afio ha creado CUPRA como marca independiente, centrada en
el desarrollo de los modelos mas deportivos pero de altisima calidad en su ejecuciéony en
una experiencia diferenciada para sus clientes en busca del segmento premium.

bién escindir sus modelos
mas deportivos en una nue-
va marca, alrededor de una
filosofia que la permite dis-
tinguirse.

Las versiones mas depor-
tivas de Seat siempre iban
unidas a la denominacién
Cupra. Pero desde este afio,
Cupra supone mucho mas
dentro de la marca, aunque
siga representando, como
siempre, prestaciones y de-
portividad maxima.

A Cupra es mas que una marca; representa una experiencia para
sus clientes, a los que ofrece una linea exclusiva de productos.

hablamos con...

Mikel Palomera, Director General de Seat Espana

L asven ta S g[o ba [@5 Seat, al igual que el resto de la sociedad

de la compania

espafiola, ha experimentado una gran
evolucién tanto en productividad como
en calidad. Tres décadas en las que nues-

d lcanzaf onun NUevo  tracompaiahaaumentadosobremane-

ra su gama de producto. De esta forma,

[ éCOf d ene [ ,OasadO al tradicional icono de la marca, el Ibiza,

se unié6 el Ledn, como segundo pilar de

mes de Sep t/ embr e la compafiia, dos modelos que siguen

desde enero de
2018, Seat ha

siendo referentes en las ventas de Seat.
Ademas, hay que destacar la llegada en
los Ultimos afios de la nueva gama SUV
conel Ateca, Aronay ahora el Tarraco, tres

entr ega d 04]5.6 O 0 modelos fundamentales que completan

una oferta atractiva para todo tipo de

COChE’S en tOdO E’[ clientes.Y lamarcaindependiente Cupra,

mundo

especializada en desarrollar los modelos
mas deportivos y de competicion.

RECORD DE VENTAS

A nivel econdmico, la evolucién también es muy destacada.
Después de pasar afios complicados, las ventas de Seat han
aumentado considerablemente y, en la actualidad, podemos
decir que estamos en el mejor momento de nuestra historia.
Sinirmas lejos, las ventas globales de la compafiia alcanzaron
un nuevo récord en el pasado mes de septiembre: desde enero
de 2018, Seat ha entregado 415.600 coches en todo el mundo,
un 171% mas que en el mismo periodo del afio pasado. Una
cifra que supone el mejor resultado en la historia de la marca
y supera el registrado entre enero y septiembre del afio 2000
(394.400 coches vendidos).

Otroavanceimportante ha sido en cuanto a seguridady tecnologia,
ya que los modelos de Seat cuentan en la actualidad con la Ultima
tecnologia si hablamos de sistemas de ayuda a la conducciény,
por supuesto, de conectividad. Ademés, la percepcién de nuestra
marca ha mejorado considerablemente no solo en nuestro pais,
sino también en el continente europeo.

No hay que olvidarse que Seat es la Unica compariia que disefia,

3och

iMoton "
desarrolla y fabrica automaviles en
Espafia, es el primer inversor indus-
trial en 1+D en Espafia, representa el 1
por ciento del PIB espafiol, tiene una de
las fabricas mas grandes y flexibles del Grupo Volkswagen a
nivel mundial, exporta un 80 por ciento de su producciéna mas
de 80 paises de los cinco continentes... En definitiva, Seat es
mucho méas que una companiia de automdviles y contribuye
enormemente en la economia del pais.

UN NUEVO ECOSISTEMA DE MOVILIDAD

El sector del automdvil se encuentra ante los mayores retos de
toda su historia. La transformacién digital (coche conectado,
coche auténomo), la llegada de tecnologias y combustibles
alternativos, y los cambios de habitos y del modelo entre el
concepto de la propiedad y el del uso, van a variar de manera
relevante el actual modelo de negocio. En este aspecto, debemos
evolucionar y hacer mas facil el acceso a esta nueva movilidad
a las nuevas generaciones. Nosotros sabemos hacer coches,
ahora hay que crear un ecosistema de movilidad y servicios
alrededor, creando una experiencia de movilidad facil que siga
atrayendo a los clientes jévenes. Indudablemente, tal y como
marca la tendencia actual, habra una mayor regulacién del
trafico en el centro de las ciudades, que junto a la conduccién
auténoma, la electrificacién, y el uso de combustibles alterna-
tivos como el gas natural, modificaran los criterios de movilidad
y las necesidades.

CINCO GENERACIONES DEL SEAT IBIZA

Sin duda, el Ibiza, todo un icono para SEAT y nuestro modelo
de mayor éxito, con mas de 5,6 millones de unidades vendidas.
Ademas, su lanzamiento en 1984 casi coincide en el tiempo con
el nacimiento de Motor 16 -en 1983-. Cinco generaciones y 34
afos después, el Ibiza sigue siendo un referente gracias ala com-
binacién de la tecnologia més avanzada, un disefio espectacular,
un gran dinamismo, una habitabilidad lider en su segmento...y
todo ello con una relacién calidad-precio dificil de igualar por sus
competidores.

cuprAM Sello propio

Y es que en febrero de este
afio se presentd como una
marca independiente, con
personalidad propia susten-
tada sobre una serie de va-
lores identificativos como
son la sofisticacion, la pa-

sion y la deportividad. Una
identidad propia alimenta-
da por originales e innova-
doras propuestas, tanto en
términos de producto como
de experiencias para sus
clientes; es el universo Cu-
pra: coches con caracter di-
ferenciador.

Luca de Meo, presiden-
te de Seat, explicaba acerca
de Cupra en su presenta-
cién como marca «que su-
pone una gran oportunidad
para nuestros clientes, para
nuestros dealers y para Seat.
Con Cupra estamos hacien-
do una declaracién de amor

a nuestra industria y a los
apasionados de la misma.
Cupra es una marca especial
para personas especiales».
Como marca indepen-
diente cuenta con un logo-
tipo propio, mostrado en su
presentacion, con dos ‘ces’
entrecruzadas, una inspira-
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ALREDEDOR DE CUPRA HAY MAS QUE COCHES; SEHA CR EADO EL UNIVERSO CUPRA CON EXPERIENCIAS ESPECIFICAS

= =

» Cupra Ibiza, aun como
prototipo, pero que vera la
luz préximamente.

da en la actitud de las civi-
lizaciones tribales, y la otra
representando estilo, de-
portividad y la belleza de
la simetria. Un simbolo pa-
ra transmitir los valores de
Cupra.

SUS VALORES® Cuatro
pilares

Cupra, la nueva marca de
Seat, se sustenta sobre cua-
tro pilares que ellos definen
de la siguiente forma:
Garaje. Cupra desarro-
llara conjuntamente con

CUPRA ATECA

Seat modelos de altas pres-

taciones para crecer de for-

ma independiente.
Racing. Cupra, basada

SEAT Y CUPRA

ra su propio programa de
competicién bajo la nueva
denominacién Cupra Ra-
cing. Asi, ya ha presentado

en la experiencia del equi-
po Seat Sport, lleva impreso
en su ADN la competicion.
Por esto motivo desarrolla-

Cupra ha empezado a comercializar su primer modelo sobre la base
del Ateca. Un SUV compacto de aspecto musculoso dotado del motor
2.0 TSI, querinde 300 CV y esta asociado al cambio automatico DSG
de 7 velocidades. Dispone de traccién total 4 Drive, lo que junto a una
estudiada puesta apunto y a los diferentes asistentes electrénicos
(como el Control Dindmico de Chasis (DCC) con amortiguadores
adaptativos, entre otros elementos), ofrece un comportamiento

I\ i

Lo

AP ElCupra Ateca EN
estd movido por el -ﬁ
motor 2.0 TSI, que
rinde nada menos
que300CVde
potencia, con un par
méximo de 400
Nm entre 2.000y
5.200 rpm.
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dindmico capaz de proyectar sobre el asfalto todo su potencial. Por-
que es capaz de acelerar de 0 a 100 km/h en sélo 5,4 segundos, con
una velocidad maxima de 245 km/h. Muy bien equipado, cuenta con
numerosas posibilidades de personalizaciény, entre sus diversas for-
mulas de compra esta la llamada Cupra Care, que incluye garantia,
mantenimientoy servicios de movilidad durante cinco afios, asi como
un seguro a todo riesgo durante el primer afio por 200 euros.

AP Equipamiento exlusivo, en un ambiente refinado y dindmico,
con detalles de marca. Asientos deportivos tapizados en Alcantara.

/

CUPRA E-RACER
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AP La competicién es parte del ADN de Cupra. Ya ha desarrollado dos modelos, el TCR y el Cupra e-Racer, de propulsién eléctrica.

Primer turismo de competicién cien por cien eléctrico con el que Cu-
pra participara en el futuro campeonato de turismos eléctricos. Esté
basado en el Seat Cup Racer de gasolina y esta dotado de cuatro
motores eléctricos, que ofrecen una potencia continua de 300 kW
(408 CV), alcanzando un techo de potencia de hasta 500 kW (680
CV). El par méximo es de 500 Nm en modo continuo, alcanzando

su primer modelo de compe-
ticién, el Cupra TCR, que es-
ta cosechando éxitos en los
campeonatos TCR continen-
tales, europeos y regionales
(CER, en Espafa), el Cam-
peonato Mundial de Turis-
mos (WTCR), y otras copas
como el ETCC y pruebas de
resistencia.

También, como muestra
de su capacidad tecnoldgi-
ca, tras su presentacion co-
mo marca independiente ha
mostrado el Cupra e-Racer,
un turismo deportivo im-
pulsado con energia eléctri-
ca con nada menos que 408
caballos.

Distribucién. Cupra
aprovecha la red de conce-
sionarios de Seat, pero de
forma mads exclusiva para su
distribucién, por lo que utili-
zard un total de 277 conce-
siones de todo el mundo —29
en Espafia—. Estos disponen,
de forma exclusiva de su es-
pacio Cupra personalizado.
Aqui ofrecera todos sus pro-
ductos e informacion acerca
de las experiencias y activi-
dades que dispone la marca
para sus clientes.

Experiencias y lifes-
tyle. La marca se dirige a
personas con un espiritu de
vida deportivo, sofisticado
y funcional. Para ello Cupra
colabora con otras compa-

p Detalles Cupra
especificos como la doble
salida de escape o las

llantas de disefio propio.

960 Nm cuando se emplean los 500 kW de potencia maxima. Los
motores van situados en la parte posterior del e-Racer —dos para
cada una de las ruedas del eje trasero—. Sus prestaciones son es-
pectaculares, siendo capaz de acelerar de 0 a 100 km/h en sdlo 3,2
segundos, de 0 a 200 km/h en 8,2 segundos y superar los 270 km/h
de velocidad punta.

< El Cupra TCR esté presente

en el Mundial de Turismos
(WTCR), donde esté cosechando
importantes éxitos,

fifas de diferentes ambitos,
con las que desarrolla nuevas
lineas de accesorios, comple-
mentos e incluso bicicletas,
entre otros proyectos.
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La funciona
se hace emocional

e s

SKODA

ALOS CONOCIDOS KODIAQ Y KAROQ SE UNIRAEL PROXIMO ANO UN NUEVO MODELO BASADOENEL VISION X

SKODA

Skoda ha mantenido siempre una trayectoria firme para asentarse, de la mano de
Volkswagen, como un gran fabricante, ofreciendo en la actualidad una gama muy completa,
modernay funcional, que también apuesta por el disefio.

Skoda es una de las compa-
fifas de vehiculos mas an-
tiguas del mundo, pues su
nacimiento data de hace més
de 120 afios. A finales del si-
glo pasado, en 1991, entré a
formar parte del Grupo VW,
que se hizo con el total de
las acciones en el afio 2000.
Era el comienzo de una nue-
va etapa, del renacimiento
de la marca del que ha podi-
do, por lo tanto, ser testigo
Motor16. Aprovechando la
tecnologia del Grupo ha ido
configurando una gama ca-
da vez méas completa sobre
la base de la excelencia, pe-
ro siempre con una filosofia
propia.

Todos los modelos de
Skoda destacan por el apro-
vechamiento del espacio in-
terior, que se traduce en
unos habitaculos con unas
cotas de confort muy amplias
y unos maleteros con un vo-

1 MOTOR16 |

la marca checa, un modelo que se situara un escalén por debajo del Karog en cuanto a tamafio.

lumen récord en casi todos
los segmentos en los que es-
tan presentes. También por
su racionalidad y funciona-
lidad, que se proyecta en in-
geniosas soluciones bajo la
filosofia ‘Simply Clever’, que

invade sus modelos de inno-
vadoras ideas practicas.
Formar parte de VW ha
permitido a Skoda apro-
vechar su tecnologia para
aplicarla sobre todos sus pro-
ductos. Utilizando las plata-

formas desarrolladas por
el Grupo, todos sus coches
muestran un notable equi-
librio entre comportamien-
to y confort, con motores
eficientes y de excepcional
rendimiento. Y cuentan con

hablamos con...

Fidel Jiménez de Parga, Diector General Skoda Esparia

«Sj tuviera que eleg/r EXITO INTERNACIONAL
tres modelos de la
marca por encima
del resto serian el
Octavia, el mds
vendido, el Superb,
el bugue insignia, y
el KOO’/&Q, el SUV de  cipios del siglo pasado para compro-
siete plazasy

Skoda es una de las cuatro empre-
sas de automadviles més antiguas del
mundo. Sus origenes se remontan al
afio 1895, cuando Vaclav Lauriny Va-
clav Klement, los fundadores de la
marca, empezaron con la produccién
de bicicletas. Su pasién por la movili-
dad llevé aingenieros y disefiadores a
explorar el mundo de la motocicleta,
hasta acabar construyendo el primer
vehiculo en 1905.

Pero no hace falta remontarse a prin-

bar que la marca ha evolucionado con
el paso de los afios. La fecha méas im-
portante para Skoda ha sido sin lugar
a dudas el 16 de abril de 1991, con la firma de la alianza con
el Grupo Volkswagen.

Desde entonces la marca ha pasado de ser un lider de mer-
cado a nivel regional a un fabricante automovilistico de éxito
internacional, con presencia en méas de 100 mercados y
multiplicando por siete sus ventas.

Otra de las fechas clave de estos Gltimos 35 afios, al mar-
gen del lanzamiento de nuevos modelos, fue el Salén de
Ginebra de 2011, con la presentacién de la nueva imagen
corporativay el nuevo logo de la marca. Esta nueva imagen
corporativa, mas joven y fresca, se ha adaptado, no sélo a
toda la comunicacién de la marca, sino también a toda la
red de concesionarios a nivel mundial.

RESPONDIENDO A NUESTRO DESAFIO

En estos momentos podemos decir que la marca Skoda se
encuentra en una fase de crecimiento y consolidacién. Desde
el lanzamiento del Kodiag en 2016 y el nuevo Karog en 2017,
la marca ha ampliado su ofensiva de lanzamientos.

Una ofensiva que no ha hecho mas que empezar como lo
demostraré el nuevo Fabia, recientemente renovado y, es-
pecialmente, el nuevo Scala, nuestro compacto que vera
la luz el afio que viene. O la versién definitiva del prototipo
Vision X presentado en el Salén de Ginebra de este afio, un
crossover que estara por debajo del Karoq.

3och
Meter 16
A todos estos lanzamientos hay
que afiadir la electrificacién de la
gama, que empezara en 2019 con la
llegada del Superb PHEV o el eCitigo,
nuestro primer vehiculo cien por cien eléctrico. Unos lanza-
mientos que seguro que convertirdn a Skoda en un jugador
de primer orden en el mercado nacional.

ESTRATEGIA 2025 DE SKODA

El mundo de la automocién se enfrenta a tres grandes dis-
rupciones en los préximos afios. En primer lugar la soste-
nibilidad y las limitaciones de circulacién en las grandes
ciudades, que van a llevar aparejado el paso de los vehiculos
con motores térmicos a vehiculos eléctricos; la digitalizacion
de los vehiculos, que va traer la conduccién auténoma; vy,
por Ultimo, la urbanizacién y el paso del vehiculo propio al
vehiculo compartido.

Estos tres grandes retos se recogen en la Estrategia 2025
de Skoda para afrontarlos de forma efectiva y convertir a la
marca en la compafnia Simply Clever, ofreciendo la mejor
solucién de movilidad.

DIFICIL ELECCION

Escoger sélo 2 o0 3 modelos de Skoda es realmente dificil ya
que cada uno de ellos ha supuesto un hito para la marca.
A pesar de ello, si tuviera que destacar algunos por encima
del resto serian:

El Octavia. Presentado por primera vez en el Salén de Fran-
cfort en 1997 es uno de los pilares fundamentales de la
marcay el primer coche desarrollado por completo tras la
adquisicion de Skoda por parte del Grupo Volkswagen. Se
trata, ademas, del modelo mas vendido de la marca a nivel
internacional.

El Superb. Nuestro buque insignia que recuperaba el nombre
histérico del primer Superb anterior a la Segunda Guerra
Mundial, un modelo de lujo del que se produjeron sélo 285
unidades. El nuevo Superb fue presentado en el Salén de
Francfort de 2001y supuso un salto en calidad y tecnologia
para la marca.

El Kodiag. Nuestro SUV de 7 plazas presentado en 2016 y
gue iniciaba la ofensiva en ese segmento, el de mayor cre-
cimiento de los Ultimos afos.

analizamos la relacién entre todo lo que nos ofrece y su precio.

A El Fabia es uno de los modelos de su segmento mas atractivos si

los ultimos avances en se-
guridad, montando los més
avanzados asistentes a la
conduccién en materia de
seguridad y confort, asi co-
mo en conectividad.

DESAFIO » Poderio
SUvV

La oferta de Skoda ha ido
creciendo desde entonces
para configurar una gama
muy completa y posicionar-
se en la parte alta de cada
segmento en el que est4 re-
presentada. Y lo esta en mas

categorias que nunca, desde
coches urbanos hasta mos-
trarse con firmeza en la ti-
pologia de moda, la de los
SUV. Sibien Skoda ya esta-
ba presente desde 2009 con
el Yeti, en 2016 lanzo el Ko-
diaq como punta de lanza
de su ofensiva SUV, al que
siguié el Karoq unos meses
después. Y se completara
con un modelo mas com-
pacto y cuyas formas queda-
ron plasmadas en el Vision
X presentado en el Salén de
Ginebra.

Kodiaq, el SUV de has-
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ta 7 plazas, y su hermano
menor, el Karoq, han ido
completando sus gamas
respectivas con nuevas mo-
torizaciones y versiones es-
peciales. Ambos cuentan
con una variante Scout pa-
ra una mejor adaptacién a
salir fuera del asfalto, con
elementos de proteccion de
la carroceria y mayor altura

SKODA ES UNA DE LAS MARCAS MAS ANTIGUAS DEL  SECTOR. OFRECE UNA GAMA AMPLIA Y MUY AVANZADA

al suelo. Y en el reciente Sa-
16n de Paris ha presentado
en sociedad la versiéon mas
prestacional, un RS con un
motor TDI de 240 CV y un
chasis con una puesta a pun-
to especifica.

Con traccién total o de-
lantera, segiin motorizacio-
nes, el Kodiaq dispone de
motores de gasolina y dié-

VERSIONES DEPORTIVAS RS

SKODA

sel de 125 a 240 CV; en el
Karoq el abanico oscila en-
tre 115y 190 CV.

GAMAY De todo
para todos

Elresto de la gama se mantie-
ne totalmente actualizada. El
Fabia ha sido objeto de una
reciente puesta al dia, con

cambios estéticos y de equi-
pamiento, contando con una
completa oferta de motores y
estando disponible con carro-
ceria hatchback y Combi.
También su compacto de
cinco puertas, el Spaceback,
fue objeto de una actualiza-
cion el pasado afio y en breve
serd sustituido por el Scala,
mucho mas ambicioso. Tam-

Desde hace mas de cien afios Skoda ha contado con el departa-
mento Motorsport para el desarrollo de versiones deportivas y su
programa de competicién. Actualmente centrado sobre todo en los
rallyes, le ha permitido lograr el Mundial de WRC2 en los Ultimos 3
afios, y lleva camino este afio del cuarto galardén consecutivo. Un
ADN que en la actualidad se plasma en la versién més deportiva

del Octavia, con el marchamo RS, que rinde hasta 245 CV. Y para
2019 en el Kodiagq, en este caso con un motor diésel de 240 CV. En
Paris también vimos el Vision RS, que anticipa las formas del Scala,
el sustituto del Spaceback, gue se unird a la saga RS.

» V¥ El Kodiag se une al ‘club’ RS con esta

variante deportiva que monta

un propulsor diésel —

de 240 CVyuna
puesta a punto
especifica.
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. 4V Las variantes Scout se identifican con varios
modelos, como el Octavia, el Kodiag o el Karog.
Afiaden traccién total y una mayor altura al suelo.

A El Superb es uno de los modelos més
equilibrados y habitables de su segmento. No es
el Unico encanto del bugue insignia de la marca.

bién se renové el Octavia,
que este afio se ha completa-
do con las versiones mas de-
portivas. Lider en su categoria
por espacio y volumen de ma-
letero, cuenta entre su amplia
oferta de motores TDI y TSI,

con potencias entre 115y 245
CV.Y una motorizacién ali-
mentada por GNC,de 110 CV
y con etiqueta ECO de laDGT
para aprovechar las ventajas
en las grandes ciudades.

El buque insignia de la

marca sigue siendo el Su-
perb, un modelo funcional y
también representativo con
un maletero de 625 litros en
la variante sedan —660 en el
Combi- y un espacio longi-
tudinal en las plazas trase-,

ras por encima de cualquier
rival en su categoria. El afio
que viene contard con una
versién hibrida enchufable.

A El Vision RS que vimos en Paris se llamara Scala y
tendrd una variante RS en el segmento compacto.

A El Octavia siempre ha sido un fiel representante de la saga RS, con potencias de hasta 245 caballos.

MOTORI6 |

EL CAMINO HACIA LA ELECTROMOQVILIDAD

El afio que viene Skoda lanzara su primer eléctrico sobre la
base de sumodelo més urbano, el Citigo, capaz de alcanzar
los 300 kildmetros de autonomia. Pero es solo la punta de
lanza en el camino de producir coches ‘cero emisiones’. En
2020 llegara el primer modelo eléctrico con la platafor-
ma modular desarrollada por el Grupo Volkswagen para
eléctricos puros. Serd un SUV con un alcance de més de
500 kilémetros con una sola carga al que le seguiran otras
variantes de diferente tipologia.

» El Citigo sera en 2019 el
primer modelo eléctrico; le
seguiran muchos mas...

e

A Skoda tendrd en un par de afios un SUV totalmente eléctrico con una autonomia que superara los 500 kildmetros.
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SSANGYONG

EL REXTON MANTIENE SUS CUALIDADES «TT»

ESPECIAL 35 ANIVERSARIO (4 SUBARU

SOLUCIONES PROPIAS DIFERENTES
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Imparable crecimiento

SsangYong, especialista en SUV, dispone de una de las gamas mas completas en esta
categoria de moda, con un renovado Rexton como escaparate de su avanzada tecnologia y
que, fiel a su filosofia, sigue mostrando una excelente capacidad “off-road”.

SsangYong es el fabricante de
coches surcoreano mas anti-
guo, siendo una de las empre-
sas de mayor proyeccion de su
pais. Y también el distribui-
dor mds antiguo de Europa,
llegando a nuestro mercado
en 1994 y, desde entonces,
sus ventas no han dejado de
crecer. Una marca que des-
de su nacimiento se ha distin-
guido por ser una especialista
en la fabricacién de SUV, 4x4.
Aunque también ha entrado
en otras categorias con mode-
los como el Rodius o el nuevo
XLV, modelos siempre funcio-
nales de gran habitabilidad.
De hecho, en su plan de

A El Rexton mantiene una arquitectura sencilla para su chasis, de

crecimiento cada vez dispo-
ne de un portfolio de mode-
los mas amplios, centrandose
en la tipologia mas demanda-
da en la actualidad, la de los
todocamino, donde es una
verdadera especialista. Con
coches como el Tivoli y el Ko-
rando, con el Rexton como el
modelo mas iconico y que se
acaba de renovar para con-
vertirse en el escaparate tec-
noldgico de la marca, pero
fiel a sus valores. Un SUV de
hasta siete plazas y gran vo-
lumen de maletero, pero que
mantiene intactas sus cuali-
dades para alejarse del asfal-
to. Estrena una imagen con

largueros y travesafios, ahora con un eje trasero multibrazo.
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un disefio totalmente reno-
vado y moderno pero que le
identifica con su antecesor,
con un interior con materia-
les de calidad, un estudiado
disefio ergonémico y un equi-
pamiento amplisimo. No so-
lo en cuanto a elementos de
confort, sino que el Rexton in-
corpora la tltima tecnologia
de la marca en conectividad
y en seguridad, con numero-
sos asistentes electrénicos pa-
rala conduccién. Ha dado un
paso mas en comportamien-
to en asfalto, manteniendo
su alto nivel de confort pa-
ra lo que monta un eje mul-
tibrazo de nueva concepcién

detrds. Y para la conduccién
“off-road” cuenta con un evo-
lucionado sistema de traccion
total, de serie en nuestro mer-
cado, que monta un embra-
gue multidisco para repartir
de manera éptima el par en-
tre ambos ejes dependiendo
de las condiciones del terre-
no. Ademads se puede blo-
quear (50:50) y cuenta con
reductora para las condicio-
nes mas complicadas.

SsangYong también tra-
baja en el futuro, en nuevas
alternativas eficientes e ird in-
corporando paulatinamente
a su oferta, modelos hibridos
y eléctricos.

V 7 plazas: el SsangYong Rexton ofrece una gran habitabilidad y una
amplia dotacién de serie, con muchos elementos de confort.

Fiel a sus origenes

Subaru desembarcd en Espaiia
en 1986 y sus raices aeronauti-
cas se han reflejado siempre en
sus productos. Esto ha permiti-
do una importante transferen-
cia tecnoldgica, con soluciones
habituales en la aviacién como
los chasis monocasco o la ar-
quitectura béxer en sus moto-
res. Tecnologfa diferenciadora
para modelos de gran perso-
nalidad estética y una filosofa
original de marca. Los moto-
res horizontalmente opuestos,
que han cumplido reciente-
mente 50 afios, siguen total-
mente presentes en su gama
actual, lo mismo que la trac-
ci6n integral permanente trac-

ci6n permanente Symmetrical
AWD, de serie en casi toda su
gama. Desde 1972 Subaru ha
fabricado més de 19 millones
de vehiculos con traccién inte-
gral, mostrando una evolucién
del sistema para aprovechar al
maximo la capacidad de trac-
cién en cada terreno y ofrecer
un comportamiento mas segu-
ro en cualquier circunstancia.
Porque la seguridad es uno
delos pilares de Subaru, que ha
evolucionado desde sus prime-
ros test de choque en 1965 de
la mano de la tecnologia mas
avanzada. Uno de los asistentes
electrénicos desarrollados por
la marca parala seguridad es el

V La traccién integral permanente (Symmetrical AWD) forma parte
del ADN de la marca, siendo de serie en casi todos sus modelos.

sistema de Seguridad Preven-
tiva EyeSight, aplicado en los
modelos en su evolucion mas
avanzada. El sistema Eyesight
no solo detecta, también reco-
noce objetos como vehiculos y
sus luces de frenado, peatones
y ciclistas. Y entra en funcio-
namiento solo después de avi-
sar previamente al conductor
cuando es necesario. Para ello
dispone de dos cAmaras de alta
definicion estéreo que actian
como dos ojos adicionales, per-
mitiendo reducir notablemente
el riesgo de accidente, actuan-
do en conjunto sobre el motor,
la transmisién y el sistema de
frenos. El EyeSight logra limi-

Subaru ha crecido sobre una oferta diferenciadora, con un estilo y una filosofia propia para
todos sus modelos, en los que la traccién integral permanente ha estado siempre presente
en casi toda su gama asi como los motores boxer de cilindros.

tar significativamente el riesgo
de sufrir un accidente a través
de la aplicacion de sus funcio-
nes principales: El sistema de
frenada precolisién que fun-
ciona hasta 50 km/h, el con-
trol de crucero adaptativo de
0 a 180/km/h, el control pre-
colisién del acelerador y la ad-
vertencia de desvio y salida de
carril. Tecnologia aplicada en
una marca que no deja de evo-
lucionar sobre una oferta que
atiende las exigencias actua-
les del mercado: la tendencia
todocamino, en la que Subaru
siempre ha centrado su gama
principal, con el XV como mo-
delo mas demandado.

V Entre las diferentes funciones de control de la pantalla,
encontramos la ayuda «off-road», para movernos fuera del asfalto.

12100 / 22.0 yunamsen
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TOYOTA

ES DE LA QUE DISPONEN, SIN EXCEPCION, TODOS LOS HIBRIDOS ELECTRICOS AUTORRECARGABLES DE TOYOTA

los hibridos eléectricos

Los motores hibridos son una realidad cuando buscamos un vehiculo que combina unas
buenas prestaciones y un consumo moderado con bajas emisiones. Una tecnologia por la
que Toyota lleva apostando desde hace afios para convertirse en su referente.

Los automéviles impulsados
por tecnologia hibrida combi-
nan el motor de combustién
interna con el eléctrico, de for-
ma que puede permitir despla-
zarnos usando solo la bateria
en determinadas condiciones.
Como apoyo al motor térmi-
co dispone de sendos moto-
res-generadores eléctricos. El
primero, de reducido tama-
flo, trabaja como alternador,
motor de arranque y genera-
dor eléctrico para las baterias
hibridas. El segundo es un mo-
tor-generador eléctrico de tipo
sincrono de imanes permanen-
tes y que es el responsable de
impulsar el vehiculo junto al de
combustion. Y de recargar las
baterias cuando levantamos el
pie del acelerador o activamos

NOVEDADES DE PARIS TOYOTA RAV4 HYBRID Y TOYOTA COROLLA HYBRID Y HYBRID TOURING SPORTS

elfreno. La electricidad se reco-
ge en una bateria, actualmente
de iones de litio.

La tecnologia hibrida eléc-
trica muestra sus ventajas en
trafico urbano. Permite un con-
sumo de combustible realmen-
te bajo, lo que se traduce en
unas bajas emisiones nocivas,
tanto de CO, como de NOx.

De ahi que todos los hibridos
eléctricos de Toyota, sin excep-
cién, dispongan de la etique-
taECO de la DGT. El distintivo
para entrar en el centro de las
ciudades que tienen reducido
su acceso o que ante un eleva-
do indice de emisiones impo-
nen un protocolo restrictivo.
La etiqueta ECO permite apro-
vecharse también de las tarifas
reducidas o gratuitas de apar-

camiento en muchas de las zo-
nas reguladas.

MAYOR RENDIMIENTO )
Menor consumo

Pero también los motores hibri-
dos en carretera cuentan con
interesantes ventajas al dispo-
ner del rendimiento extra que
aporta el motor eléctrico pa-
ra ofrecer unas mejores pres-
taciones con un consumo mas
bajo. Los motores con tecnolo-
gia hibrida-eléctrica de Toyota
van asociados a una caja auto-
matica de engranajes planeta-
rios que redunda en el confort
de marcha y en la facilidad de
conduccién. Este tipo de trans-
misién se caracteriza por su
suavidad en las transiciones
entre marchas, destacando

ademads por su bajo manteni-
miento frente a otros cambios
automaticos.

La apuesta de Toyota por la
hibridacién es clara y esta dis-
ponible en todos los modelos
de su gama en Europa, aban-
donando los motores diésel.
Frente a un vehiculo propul-
sado por un motor de gasoleo,
el ahorro estimado en el coste
de mantenimiento y desgaste
de un propulsor hibrido eléc-
trico es de un 17 por ciento en
90.000 kilémetros.

Otra de las ventajas de los hi-
bridos eléctricos autorrecarga-
bles de Toyota es que no hay
que enchufarlos a la red eléc-
trica para contar con el em-
puje eléctrico extra. Como en
cualquier vehiculo de combus-

% El Toyota C-HR,

es el modelo de mayor

éxito de lamarca
japonesa en Espafia.
De este SUV compacto

ya se han matriculado
18.000 unidades.

tién interna, su autonomia de-
pende de tener combustible en
el depésito, siempre gasolina
super de 95 octanos. La bate-
ria que alimenta el propulsor
eléctrico utiliza la potencia so-
brante del motor de combus-
tién que la carga de manera
continua.

ALFRENTED del
mercado

En nuestro mercado, Toyota
lidera de forma indiscutible el
segmento de los vehiculos hi-
bridos y de tecnologias alterna-
tivas, con una completa oferta
asentada sobre los modelos Ya-
ris hybrid, C-HR, Prius, Prius+,
que se vera reforzada en los
proximos meses con los nue-
vos hibridos eléctricos autorre-

En el reciente Salén de Paris Toyota presenté sus principales
novedades, que llegaran al mercado en los préximos meses.

RAV4 HYBRID

La quinta generacién del RAV4 supone unimportante paso ade-
lante en todos los apartados sobre la nueva plataforma Toyota
New Global Architecture (TNGA). Estrena un nuevo sistema
hibrido eléctrico, mas potente y eficiente sobre un bloque de
2.5 litros, rindiendo 222 CV. También estrena un nuevo sistema
4x4 eléctrico que garantiza llegar alli donde ningun otro hibrido

lo ha hecho hasta ahora.

COROLLAHYBRIDY HYBRID TOURING SPORTS
La gama Corolla amplia su oferta con la variante familiar, el
hybrid Touring Sports. méas deportiva y dindmica, refinada y
versétil. Y su lanzamiento supone el inicio de la estrategia hi-
brida eléctrica dual, con lo que se ofrecera con dos niveles de

potencia: 122 y 180 caballos.
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A ) Toyota recupera la denominacién Corolla —el turismo més vendido de la
historia— para su nueva gama compacta que apuesta por dos variantes hibridas,
con 122y 180 CV.Y el nuevo RAV-4 Hybrid ofrecera traccion 4x4 y 222 CV.

ELFUTERS

del Prius, Toyota es lider
indiscutible a nivel mundial, en
tecnologia hibrida.

cargables RAV4 hybrid, Corolla
hybrid, Corolla hybrid Touring
Sports y dos nuevas versiones
hibridas del Yaris (GR Sport

AP Desde la primera generacion

e Y20). Es el Toyota C-HR, el
SUV compacto, del que ya se
han matriculado 18.000 uni-
dades desde que se lanz6 a fi-

a5
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nales de 2016, el mas vendido
de la marca y de todo el seg-
mento de vehiculos de tecno-
logfas alternativas.
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VOLKSWAGEN

EL RENTING PRIVADO DE VW SUPONE UNA VENTAJ OSA FORMULA A LA HORA DE DISFRUTAR DE UN COCHE

a5
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VENTAJAS DE MY RENTING

» Flexibilidad en la cuota: Sin entrada o con entrada. El cliente
elige desde pagar 0 euros hasta un maximo del 20 % del valor del
vehiculo, en funcién de lo que quieres pagar cada mes.

» Servicio oficial; piezas originales: Tendr& un Unico interlocutor
y podré disfrutar del mejor servicio, porque todas las intervencio-
nes de mantenimiento, seguro y garantia, se realizan en su Servi-
cio Oficial, por expertos en su automovil, y solo con Recambios
Originales VW.

xl._l
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e e o »Cémodo y seguro: Todos los servicios se incluyen en la cuota, sin
A Con My Renting puedes disfrutar de un Polo por 6 euros al dia.

sorpresas. Es decir, el mantenimiento y todas las averias, garantia,
asistencia en viaje, e incluso un seguro a todo riesgo y sin franquicia.
También la gestién y pago de impuestos y la gestién de multas.

Ya no hay excusas
para cambiar de coche

Volkswagen, con su programa “My Renting”, es la marca precursora en el renting privado.
Una férmula para adquirir un coche, incluyendo su mantenimiento, a cambio de una cuota
fija. 6 euros al dia por un VW Polo? Asi es.

En una época donde la era
digital esta haciendo que
todo cambie rdpidamente,
encontramos también nue-
vas férmulas en tareas co-
tidianas y servicios para
hacernos la vida mas fécil.
Lo podemos comprobar a la
hora de adquirir un coche
nuevo, algo posible de ha-
cer con métodos que antes
no existian. O por lo menos
no para el canal privado.

Estamos hablando de pro-
ductos financieros, en este
caso el renting, una herra-
mienta creada para las em-
presas y que no estaba al
alcance de los particulares.
Pero ahora si, existe el ren-
ting a particulares en idénti-
cas condiciones que a flotas,
siendo Volkswagen la pri-
mera marca en ofrecerlo,
contando ya con una impor-
tante experiencia.
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DISFRUTAR DEL COCHE»
Sin preocupaciones

‘My Renting’ de Volkswagen
permite adquirir un coche
de su catdlogo y aprovechar-
te ademas de las diferentes

A My Renting de Volkswagen te permite conducir lo mas novedoso de la marca, como el T-Roc.

ventajas adicionales que
proporciona. Porque real-
mente encontramos ventajas
interesantes. Si, no somos
propietarios de un coche,
pero disfrutamos de su uso
en propiedad a cambio de

unas cuotas mensuales fijas
que, ademas del disfrute del
coche incluyen su manteni-
miento. Es como pagar a la
hora de ver la television por
el uso de Netflix y acceder
a toda su programacién. O

por Spotify si lo que busca-
mos es escuchar toda la mu-
sica existente a cambio de
una cota mensual, que pue-
de subir si afiadimos algu-
nas opciones como el pack
familiar.

‘My Renting’ de Volkswa-
gen, con el pago de la cuo-
ta acordada, ofrece ademas
una serie de servicios afia-
didos al simple uso del co-
che. Pero también la opcién
de ampliar éstos con moda-
lidades extras a cambio de
pagar algo mas. Una ven-
taja frente a otros produc-
tos para la adquisicién de
un coche, como el leasing,
la financiacién tradicional
o la multiopcién, y siempre,
como hemos explicado, con
una cuota invariable segtin
el periodo que hemos con-
tratado.

A Todo el mantenimiento se realiza en talleres oficiales de VW.

DURACION® La elige
el cliente

El contrato puede ser por 3,
4 0 5 afios, el cliente elige.
Un periodo en el que disfru-
tar del coche despreocupa-
dos de su mantenimiento. O
de que las circunstancias que
nos rodean varien. Si, por si
la familia crece o los hijos se
independizan... No habra
que estirar la vida del coche
hasta los 6 u 8 afios para dar-
lo por amortizado, o asumir
su depreciacion. Y qué decir
ante la legislacién cambian-
te de unas administraciones
que no parecen tener claro
cudles son los motores conta-
minantes y cuales no. Hoy se
ha demonizado al diésel, pe-
ro mafiana podria ser el tur-
no de la gasolina. Y, entre
tanto, se restringe el acceso

»Servicios ampliables: Cambio de neumaéticos, vehiculo de sus-
titucién, tarjeta de carburante y peaje... Se pueden afiadir otros
extras a valorar, pues incrementarén la cuota.

10€ pueden mmbiaﬁc.-

E
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No compres

un Tiguan,
Disfrigay
Con Volkgpn mﬂi‘;ﬂtﬂ‘

ot e By

A My Renting dispone de ofertas para todos los modelos de la gama
Volkswagen, siempre con una cuota fija.

alas ciudades a los vehiculos
con etiqueta ECO de la DGT
y en ciertos protocolos solo
con la 0. Qué hacer con el
radiante coche que nos aca-
bamos de comprar y con el
que bajo ciertos protocolos
no podremos desplazarnos al
centro de la ciudad. ¢Lo ven-
demos, con la depreciaciéon
que esto supone? En cual-
quier caso, al transcurrir el
periodo contratado, con My
Renting podremos adaptar-
nos a las exigencias del mo-
mento, a que la tecnologia
permita ya alargar la autono-
mia de los coches eléctricos y
se conviertan en una buena

opcion. O, por qué no, un hi-
brido enchufable.

O simplemente porque
queramos darnos el capri-
cho de buscarnos un tipo de
coche diferente a la hora de
cambiar. Solo hay que elegir
el coche que se desee, y con-
ducirlo. Siempre podras es-
trenar lo mas novedoso.

Por 6 euros al dia podras
disfrutar de un VW Polo, por
9 euros de un Golf, o por 10
de un Tiguan. Lo que es lo
mismo, podrds pagar una
cuota fija actualmente al
mes desde 178 euros por un
Polo, 257 por un Golf 0 295
euros por un Tiguan.
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SALTO ADELANTE PARA ASENTARSE EN LOS M ERCADOS PRINCIPALES SOBRE UN PRODUCTO COMPETITIVO
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VOLVO

Historia de un éxito
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Volvo celebré en 2017 el 90 aniversario de su fundacidn. Un afio importante, con diferentes
hitos y con la confirmacién de la continuacién del incremento de ventas que esta
consolidando en este afio.

Volvo comenzd su andadura
hace ya mas de 90 afios, en
1927. Una marca con una fi-
losofia propia muy definida,
con modelos muy personales,
siendo el referente en segu-
ridad desde su nacimiento y
uno de los pilares donde sus-
tenta su trayectoria, junto a
la robustez de sus productos,
su cardcter premium y su tec-
nologia.

Su andadura en Espafia co-
menzdé en 1962, con diferen-

tes fases de protagonismo en
el mercado, lo mismo que a
nivel global. Pero es ahora
cuando estd viviendo una re-
volucién que se manifiesta en
una constante subida de ven-
tas en los dltimos afios.

La entrada del gigante chi-
no Geely en 2010 ha supuesto
el respaldo econdmico defini-
tivo para relanzar toda su ga-
ma. Y también para llevar a
cabo su programa avanzan-
do en el camino hacia nue-

vas formas de movilidad y la
electrificacion del parque, ba-
jo el paraguas de la inteligen-
cia artificial que de forma al
coche auténomo.

UNA GAMA Y
totalmente
actualizada

Volvo cuenta en la actua-
lidad con una oferta total-
mente renovada, cuyo valor
ha sido respaldado por nu-

merosos reconocimientos
internacionales a su disefio
y tecnologia, a lo avanzado
de sus productos. El Volvo
XC40, con el que la marca
sueca entra en el segmento
de los SUV compactos por
primera vez, ha sido galardo-
nado con el titulo de Coche
del Afio en Europa en 2018,
habiendo recibido ya mas de
80.000 pedidos, para lo que
Volvo ha tenido que aumen-
tar su produccion.

A La oferta SUV de Volvo se ha ampliado con el XC40, para apoyar el éxito de los XC60 y XC90. El V90 CC continua la tradicién crossover.
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Con la nueva generacion
del XC60, junto al XC90
que se ha convertido en el
SUV de lujo mas demanda-
do desde que se lanzé hace
dos afios, y el XC40, Volvo
cubre la oferta SUV con tres
modelos de absolutas garan-
tias para la marca.

Los actuales S90/V90 lle-
garon al mercado en 2017,
con la version Cross Country
en 2017.Ylos V60 y S60 en
su nueva generacion acaban
de ser presentados, vendién-
dose ya la variante break.
Por ultimo, el V40 mantie-
ne su buena salud, habiendo
recibido una actualizacién
en 2016.

Volvo Cars estd viviendo
una nueva etapa sobre una
gama de productos total-
mente renovada.

ASENTANDOWM las
bases

En 2017, afio de su 90 ani-
versario, Volvo logré im-
portantes hitos y mantuvo
la tendencia en alza de las
ventas, que desde 2013 se

4V AELS90ha
comenzado a
fabricarse también

en China. Nueva
generacion de los S60
y V60.

seguir aumentando su cuota
en casi todos los mercados,
donde es el modelo de refe-
rencia de la marca en cuan-
to a ventas.

Otros hechos destacados
para la marca tras su 90 ani-
versario es el comienzo de
la produccidén del S60 en
la nueva féabrica de Caroli-
na del Sur, que da empleo

han incrementado un 34 por
ciento. En 2017 Volvo lanz6
la segunda generacion del
XC60, que ha servido para

»La
electromovilidad
toma forma

en Volvo

para trazar el
futuro de sus
productos, y
contara con
una amplia
oferta plug-in.

30
MGton o16

a 1.900 trabajadores. O el
comienzo de fabricacion en
China del S90, con la mis-
ma calidad que las fabricas
europeas.

La ‘joint venture’ con Ge-
ely y Lynk & Co, y el lan-
zamiento de la marca
deportiva Polestar. También
fue el afio de lanzamien-
to del nuevo XC40, mode-
lo clave para la compaiiia y
primero en utilizar la plata-
forma CMA. E1XC40 estrena
el nuevo modelo se suscrip-
cién Care by Volvo.

Sigue su curso el proyecto
Drive Me, para la creacion
de coches auténomos.

2018» Mantienela
tendencia

Superado el primer semestre
de este afio, las ventas con-
firman la tendencia alcista
de las ventas de la marcay
del incremento en sus bene-
ficios de explotacién, que en
2017 fueron de 1.380 millo-
nes de euros.

Las ventas globales han au-
mentado tras los primeros sie-
te meses hasta en un 14,5 por
ciento, yendo hacia un nuevo

A ELXC40, con la denominacién T5 Twin Engine, sera el siguiente modelo de la marca en incluir la
tecnologia hibrida enchufable en su gama, estando prevista su comercializacion para finales de este afio.
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hablamos con...

LA APUESTA DE VOLVOES CLARA: LANZAR A5 MODELOS TOTALMENTE ELECTRICOS ENTRE 2019 2025

German Lépez Madrid, Senior Advisor de Volvo Car Corporation

Con Care by Volvo
hemos trasladado al
automovil el servicio
de suscripcion de
servicios. Lo ha
estrenado el nuevo
Volvo XC40 y también
esta disponible ya
para el XC60 y el
recién lanzado V60.

UN GRAN SALTO ADELANTE

Podemos decir que en los Gltimos
35 afios Volvo ha dado un salto
cualitativo y cuantitativo muy im-
portante al afianzarse en mercados
tan destacados como el norteame-
ricano o el chino, que han llegado a
convertirse en los mas importantes
para la marca. Especialmente en
los Ultimos afios, desde que fuera
adquirida por Geely, el salto ha sido
exponencial, pasando de estar pre-
sente en Europa con dos fabricas, a
estar presente en las tres principales
regiones (Europa, EEUU Yy Asia) con
un total de 6 fabricas operativas y
batiendo afio tras afio sus propios

records de facturacién y beneficio.
Todo apunta a que continuaremos
con esta tendencia.

Ademas, este crecimiento se ha podido hacer sin perder
de vista los valores y esencia de la marca, ya que Volvo ha
continuado evolucionando sus vehiculos en torno a sus tres
principios fundamentales: la seguridad, la preocupaciéon y
el respeto por el medio ambiente y la calidad de nuestros
productos.

Todo lo que desarrollamos lo hacemos pensando en las
personas, situdndola en el centro “Designed around you”
por lo que estamos especialmente orgullosos de nuestros
avances en seguridad, en conectividad y en conseguir mayor
eficiencia y rendimiento de nuestros motores.

Todo ello nos ha llevado a ser, hoy en dia, un referente mun-
dial en términos de tecnologia e innovacién.

EL PAPEL DECISIVO DE LA CONECTIVIDAD

Volvo es considerada hoy en dia como una de las com-
pafias lideres en la industria del motor a nivel mundial.
Seguimos trabajando para continuar creciendo en las tres
regiones, especialmente en China, que ya es nuestro prin-
cipal mercado, mientras que en Europa nuestro objetivo es
duplicar la cuota de mercado. En EEUU, los datos reflejan un
incremento del 30%, acumulado a septiembre; de hecho,
esta afio todo apunta a que margquemos un nuevo récord,
ya que en el acumulado global a septiembre llevamos un
incremento del 13%, lo que nos haré superar con creces las
600.000 unidades a nivel mundial. (El cierre del 2017 fueron
571.000 unidades)

Por otro, la movilidad estd cambiando hacia el concepto
de car sharing, car pooling y sistemas de suscripcion, en
detrimento del coche en propiedad de ahi que pongamos
el foco en servicios que cumplan estos requisitos como el
nuevo sistema Care by Volvo.

En los Ultimos afios han surgido nuevas férmulas muy de-
mandadas por los consumidores para disfrutar de la expe-
riencia y de la utilizacién de servicios y productos. Se trata
de lo gue conocemos como “un sistema de suscripcién”, es
decir como nuestra suscripcién a Spotify o a Apple music
para disfrutar de toda la muUsica que queramos, ahora con
Care by Volvo lo podemos trasladar al automavil. Este servicio
se ha estrenado ya con el nuevo Volvo XC40 y también esta
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disponible para el XC60 vy el recién lanzado V60.

Al darnos de alta desde nuestro PC, tablet o smartphone,
(ya que es un proceso digital), no es necesario trasladarnos
ni buscar diferencias de precios, nuestra cuota mensual es
la misma en Madrid, Barcelona, Sevilla o en Cuenca. Tras
hacer su suscripcién por Internet, los clientes de Care by
Volvo podran disfrutar de su nuevo Volvo sin preocuparse
por diferentes costes habituales en el uso del vehiculo, como
el pago de la entrada, financiacién, los seguros, impuestos,
reparaciones, costes de mantenimiento o de las diferencias
relacionadas con los precios segin el lugar donde reparemos.
Care by Volvo requiere una Unica cuota de suscripcién que
incluye todos los servicios, sin entradas ni ultimas cuotas.
Ademas, el sistema Care by Volvo ofrece todos los servicios
de tu suscripcién, a través de un Unico nimero de teléfono
0 un Unico click, sin importar si son servicios técnicos de
tu automovil o los servicios cuando no conduces. Es decir,
recogerte el coche cuando necesites llevarlo al taller, y de
llevarte otro Volvo de cortesia durante el tiempo que tu co-
che se esté reparando. Pero también de su recogida para el
mantenimiento en el concesionario oficial, todo ello desde un
Unico asistente personal telefénico. Ademas, en la cuota de
suscripcién esta incluido la posibilidad de una babysitter, o
de un servicio de farmacia a domicilio cuando lo necesitamos
0 de un conductor cuando quieras ir de compras, o incluso
de un guia turistico, entre otros de los muchos servicios que
detallamos en nuestra web site de Care by Volvo.
Asimismo, la conectividad esté jugando un papel decisivo
en nuestros modelos. Tenemos actualmente sistemas como
el Slippery Road Alert, un sistema que en caso de encon-
trar una plaza de hielo, avisa automaticamente a los otros
conductores de la zona del &rea en peligro, con lo que ello
conlleva de incremento en seguridad vial.

Y por supuesto, conectividad enfocada a facilitar la vida
de las personas. En el nuevo XC40, puedes dejar el coche a
un amigo, familiar... simplemente con una aplicacién en tu
mavil. Instantdneamente, el vehiculo estéa disponible para
sur conducido por otra persona, mientras que la llave sigue
estando en tu bolsillo.

UN MILLON DE COCHES ELECTRICOS

VENDIDOS EN 2025

De cara al futuro, sin duda, uno de los principales retos de
toda la industria del motor es lograr que la conduccién auté-
noma sea una realidad. Un asunto vital para Volvo, ya que la
potencial reduccién de accidentes que puede proporcionar
esta totalmente alineada con nuestra Visién 2020: “Que
nadie muera o resulte gravemente herido en un Volvo de
nueva generacion en el afio 2020”.

Recientemente hemos presentado el Volvo 360 Una vision
holistica de un futuro de los desplazamientos auténomo,
eléctrico, conectado y seguro. Esta tecnologia podria abrir
mercados en crecimiento para Volvo Cars, por ejemplo en
la industria de los vuelos nacionales. El 360c se basa en
un vehiculo eléctrico totalmente auténomo, sin conductor
humano.

Hemos sido el primer fabricante de vehiculos en confirmar
una fecha para lanzar al mercado verdaderos coches auté-
nomos, vehiculos en los que el conductor pulse un botény
pueda olvidarse por completo de lo que sucede en la carretera

y de todo lodemas. Y esa fecha, no
es tan lejana como pudiera parecer;
el horizonte estd marcado a principios
de la siguiente década.

También ocupa un papel clave la electrificacién. Nuestra
apuesta es clara. Hemos confirmado que tendremos hibridos
enchufables para toda nuestra gama de modelos. Actual-
mente ya tenemos en el S90, V90, XC90 y XC60. Hemos
anunciado que vamos a lanzar 5 modelos completamente
eléctricos entre el afio 2019 y el afio 2021. Y calculamos que
para 2025 habremos acumulado unas ventas de un millén
de vehiculos electrificados y otro dato muy importante “La
mitad de nuestras ventas en el afio 2025 a nivel global seran
eléctricos puros”.

Y por Gltimo pero no menos importante, dar soluciones de
movilidad a las nuevas demandas de los consumidores. Sis-
temas como el Care by Volvo que antes hemos comentado. Y
nuestra nueva empresa de movilidad “M”, gue recientemente
hemos creado, enfocados para dar nuevas solucionesy ser-
vicios de movilidad a nuestros clientes.

EL XC90, EL PRIMER SUV DE LA MARCA

Uno de nuestros modelos mas icénicos, sino el que mas, ha
sido el Volvo XC90. Este modelo fue el primer SUV de la mar-
cay, podemos decir, que un adelantado en este segmento.
Su estética estaba muy alineada con otros modelos Volvo
pero a la vez ofrecia las prestaciones que exigian este tipo
de vehiculos: espacio para siete pasajeros gracias a sus tres
filas de asientos o la robustez y potencia necesarias, ade-
mas de sistemas de seguridad innovadores para la época
como el sistema Roll Stability Control (RSC). Este detecta-
ba cualquier riesgo de vuelco del coche y lo evitaba dentro
de lo posible mediante el uso del control de estabilidad y
traccién (DSTC).

El modelo tuvo una gran acogida en el mercado y en el afio
2003 se alzé con el premio al mejor coche del afio en Nor-
teamérica. Desde entonces, las nuevas versiones del XC90
no han pasado desapercibidas, especialmente la Gltima,
que lleg6 a los concesionarios en 2015. Esta versién més
reciente incorporaba ya las Ultimas evoluciones en materia
de seguridad y asistencia en la conduccién de la marca lo
gue permitieron posicionarlo como el SUV mas tecnolégico
del mercado.

Podemos ver como el XC90 fue sin duda uno de los precur-
sores de las ventajas que el segmento SUV conlleva, y de
hecho, el segmento de los SUV actualmente ha cambiado
completamente el mix de ventas, no solo en Espafia, sino a
nivel mundial.

VEL XC90, una historia de éxito para Volvo

B - : !
A La seguridad es uno de los pilares de Volvo, siendo la marca

referente. Su desafio: lograr cero victimas mortales por accidentes.

récord de ventas, acumulan-
do un total de 368.570 auto-
méviles.

China, el principal mercado
de la marca, ha comercializé
un total de 61.480 unidades,
lo que supone un aumento del
18,4 por ciento siendo los mo-
delos méas demandados son
los XC60 y S90.

Mientras que en Estados
Unidos las ventas han creci-
do un 39,6 por ciento, alcan-
zado las 47.622 unidades
tras el primer semestre. Un
salto notable apoyado en
la buena acogida de las ac-
tuales generaciones de los
XC60 y XC90.

<4 AEl concept
360c, eléctrico
y auténomo,
pone forma a la
visién de futuro
de Volvo.

En Europa el crecimien-
to ha sido de un 5,7 %, si
bien en julio las ventas de
Volvo Cars alcanzaron las
24.355 unidades, un 10,1
por ciento mas que en julio
de 2017 debido a la gran
demanda de los modelos
XC60 y XC40.

En el mercado espafiol
Volvo fue la marca con mejor
valoracion en 2017, con ma-
yor rentabilidad de negocioy
la mas cercana al cliente se-
gun el informe realizado por
la agencia VCON para FACO-
NAUTO, un reconocimien-
to mas al buen momento que
vive la marca sueca.
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Soluciones flexibles N@RT
de movilidad a las empresas,
de la mano de Northgate

El mayor operador europeo y espafiol de vehiculos comerciales e industriales para empresas
ha diseflado e implantado nuevos productos de renting para seguir ofreciendo soluciones a
medida a sus mas de 10.000 clientes.

NORTHGATE ESPANAN
La empresa pionera
enrenting flexible

Northgate, que es pioneroy
especialista en renting flexi-
ble, es la inica compafifa de
renting en Espafia capaz de
adaptarse a las diferentes
necesidades, caracteristicas
y circunstancias de la activi-
dad de cada empresa. Tras
introducir y consolidar esta
nueva modalidad de alqui-
ler a medida, hace casi cua-
renta afos, ha implantado
también otras opcionesy so-
luciones de movilidad flexi-
ble, con duraciones y plazos
intermedios, a la medida de
cada cliente, con las que dar
soluciones a las nuevas ne-
cesidades requeridas por to-
do tipo de compaiiia y sea
cual sea su tamafio o sec-

A MoToR16 |

tor de actividad. De esta
manera, Northgate se con-
vierte en la primera y tinica
compailia en nuestro pais
que pone realmente a dis-
posicion de sus clientes di-
ferentes modalidades de
movilidad flexible, para que
el negocio de su cliente nun-
ca se detenga.

Ademids, con el objetivo
de que el vehiculo sea una
herramienta eficaz y ttil pa-
ra las empresas, y para que
sus clientes disfruten de una
total movilidad, Northgate
ha apostado siempre por
disponer de vehiculos de l-
tima generacién con los ul-
timos avances en seguridad,
tecnologia y, sobre todo, en
eficiencia energética. En ese
compromiso con el medio
ambiente, Northgate ha sido
el primer operador en con-

NORTHGATE

tar con vehiculos eléctricos
en renting flexible, que jun-
to con los propulsados por
autogas GLP, componen la
completa flota de vehiculos
industriales ECO de la com-
pafiia, especialmente intere-
santes cuando nos movemos
por nucleos urbanos.

Por ello, Northgate ofrece
una solucién realista, facili-
tando el acceso de su flota
de ultima generacidn a las
empresas, independiente-
mente de la modalidad con-
tratada, convirtiendo asi al
vehiculo en una herramien-
ta perfecta de trabajo.

CERCANIA AL CLIENTE®
Unainfraestructura
Unica en el sector

Northgate ofrece un nivel
de servicio y especializa-

cién que no seria posible de
alcanzar sin poseer una in-
fraestructura de sus dimen-
siones.

Para ello, cuenta con ve-
hiculos disponibles en sus
27 delegaciones situadas
en todas las comunidades
auténomas de todas las ca-
tegorias que comercializa,
para poder aportar inme-
diatez y cercania en todos
sus procesos, de manera
que cuando un cliente de-
manda un vehiculo o ne-
cesita uno de sustitucién,
lo tiene de forma inmedia-
ta sin necesidad de detener
su negocio en ningdin mo-
mento.

Northgate cuenta con
mas de 1.200 profesionales
al servicio de sus clientes,
para poder ofrecer la maxi-
ma calidad. Ademads, pone

HGATE

Renting Flexible

hablamos con...

Fernando Cogollos. Consejero Delegado de Northgate Espana |

(Hastaquela
electrificacion
llegue habria

qQuEe moverse con
soluciones de
transicion, como
elgas. No serd la
tecnologia del
futuro, pero sila de
llegar hasta €l».

COriginariamente venimos de dos empresas
familiares, Fualsa (furgonetas de alquiler) y
Record Rent, que nacieron apoyadas en el
crecimiento del sector de infraestructuras,
gue tuvo lugar en la década del 2000 y
fueron adquiridas por Northgate en 2004
y 2006. Se unificaron bajo la marca North-
gate Espafia en 2011y se produce un repo-
sicionamiento de los negocios, apostando
por el renting flexible para la pequefia 'y
mediana empresa. De hecho, el renting
flexible nacid hace més de 20 afios para dar
respuesta a necesidades muy concretas,
con una férmula de alquiler a largo plazo,
rodeado de servicios y con contratos que
se pueden cancelar en cualquier momento,
sin preaviso. Es Northgate el que abrid la
puerta a un mercado tan enormemente
fragmentado como era el de la pequefia

empresa a mediados del 2000. El punto de inflexién fue en
2013, cuando nuestra compafiia ‘tocd fondo’ para empezar una
senda de crecimiento que no hemos dejado.

Ahora estamos en un momento completamente distinto, tras
conseguir convencer al mundo de la pequefia empresa de las
ventajas de una modalidad que, en principio, veian sélo rela-
cionada con las grandes empresas y la palabra ‘flota’. Ademés,
tenemos una oferta muy amplia que, practicamente, satisface
cualquier tipo de necesidad, con la férmula de pago por uso, que

a disposicidn de sus clientes
mas de 3.000 talleres con-
certados para poder aten-
derles alld donde estén y lo
necesiten. Incluso dispone
de unidades moviles para
realizar labores de repara-
cién y mantenimiento en
las instalaciones del cliente,
para su mayor comodidad
y tranquilidad, de manera
que su negocio siempre es-
té en marcha.

Aproximadamente cuenta
con 10.000 clientes, lo que
muestra que cada vez mas
empresas confian en las so-
luciones flexibles de movi-
lidad de Northgate como
solucién a sus necesidades
de vehiculos de trabajo.

FLOTAA LA ULTIMAD
Como herramienta
de trabajo

Con el renting flexible de
Northgate las empresas
cuentan con vehiculos con
los tltimos avances en segu-
ridad, la tltima tecnologia y

la mayor eficiencia en aho-

se esta imponiendo a la de propie-
dad porque esta demostrado que un
renting a cuatro afios ahorra respecto
a la propiedad entre un 20 y un 30 por
ciento de los costes.

En cuanto al futuro, la aceleracién va a continuar porque el
mercado es amplio y queda mucha senda por recorrer. Pero
nos enfrentamos al reto de la electrificacién en la movilidad,
una de las principales incertidumbres cuando operamos una
flota de vehiculos profesionales para la que no hay respuesta
por falta de gamay porque los modelos disponibles son caros.
Ademas, se une la valoracién a la baja de los residuales, por la
rapidez de los cambios tecnolégicos.

Por eso, hasta que la electrificacion llegue (quedan afios) habria
que moverse con soluciones de transicién como el gas, que no
va a ser la tecnologia del futuro, pero sila de llegar a él, porque
permite moverse y cumplir objetivos medioambientales. Hacer
ese cambio energético sin un encarecimiento de costes es una
de las habilidades que tenemos que desarrollar, trabajando con
los fabricantes porgue necesitamos una gama de vehiculos de
gas mas amplia que la que hay.

Mientras eso llega, nuestra empresa sigue apostando por el
diésel porgue el servicio debe ser sostenible y competitivo y, hoy
por hoy, sobre todo en el &mbito profesional, el diésel ofrece la
mejor relacién con diferencia, y los fabricantes llevan 25 afos
invirtiendo en bajar sus emisiones. También apostamos por
la produccién nacional, con vehiculos fabricados en Espafia,
configurando el 70 por ciento de nuestras compras.

NORTHGATE OCASION

rros de combustible, ya que

presentan una edad media
de 18 meses, promoviendo
ademas de esta manera la
renovacion del parque auto-
movilistico en nuestro pais.

La flota actual de North-
gate supera los 50.000 ve-
hiculos, de los que el 60 por
ciento son furgonetas, el 35
por ciento turismos peque-
flos y medianos, y del resto
la mitad son todoterrenos
y pick-up, mientras que la
otra mitad son industriales
de hasta 3,5 toneladas con
diversos carrozados.

Siendo conscientes de la
importancia de la innova-
cion y el medio ambiente,
la empresa ofrece lo ulti-
mo en vehiculos eléctricos,
GLP, GNC, hibridos y de ba-
jas emisiones.

Esta amplia gama de ve-
hiculos ecoldgicos y de ce-
ro emisiones permite a
cualquier tipo de empresa
continuar realizando sus la-
bores comerciales con total

Con el objetivo de ofrecer to-
do tipo de modalidades de
contratacién, Northgate ha
lanzado Northgate Ocasién,
el canal de ventas a profesio-

OCASION

N@RTHGATE

nales, empresas y particulares, de su flota de vehiculos procedentes
del renting. El objetivo es ofrecer a través de Northgate Ocasién una
amplia gama de vehiculos de ocasién adaptados a las necesidades
de cada cliente, con diez centros de exposicién, asi como puntos
de ventas en sus delegaciones de renting.

El operador, que es especialista en vehiculos industriales, ofrece
de esta manera un amplio ‘stock’ de furgonetas y furgones de

ocasioén seleccionados.

Northgate Ocasién garantiza el cuidado de todos los vehiculos de
la flota, ya que han sido revisados en los propios talleres de Nor-
thgate y han pasado los programas de mantenimiento previstos
por el fabricante. Ofrece ademas un afio de garantia, financiacion

a medida y kilometraje certificado.

tranquilidad y movilidad, sea
cual sea el escenario medio-
ambiental en los centros ur-
banos.

Ademas, Northgate per-
mite disfrutar de un vehiculo
isotermo o frigorifico, de ulti-
ma generacién, que permita
un perfecto control de cali-
dad en la cadena de frio. Con

la flota de vehiculos adap-
tados, las empresas y profe-
sionales se benefician de las
ventajas que supone alqui-
lar en renting flexible este
tipo de vehiculos, con todos
los servicios incluidos en la
cuota, incluido vehiculo de
sustitucion de la misma ca-
tegoria.
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SUMABA ESTE ANOLA VICTORIAENLEMANSASUSDO STITULOSENFORMULA1,Y PONE SUMIRADAENLAINDYCAR ReaEs™

El auténtico ‘dream team’

Vaya por delante que en este reportaje son todos los que estan pero no estan todos los que son.
Porque es dificil resumir en 35 pilotos los 35 afios de historia de Motor 16. Nuestra seleccién, que
recorre las mas diversas especialidades, se ha centrado en los que mas nos han hecho disfrutar.

Javier Rubio || jrubio@motorle.com  Fotos: Suttony Motor 16
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Trial

Antonio Albacete

Gran protagonista en los circuitos
espafoles durante los afios
ochentay noventa, desde 1997
el madrilefio Antonio Albacete
dio el salto al Campeonato de
Europa de Camiones, certamen
en el que todavia sigue siendo
figura principal. Ha logrado tres
titulos —temporadas 2005, 2006
y 2010—y mas de 130 victorias
durante estos afios, en los que se
granjeado el favor de un publico
incondicional.

& MoToR16 |

Toni Bou

El cataldn es uno de los mayores
dominadores de todos los tiempos
enla especialidad, monopolizando
el mundo del trial de modo asom-
broso.Campedn desde 2007 has-
ta 2017 también en la modalidad
indoor, ha logrado un total de 24
titulos, superando los 12 de Dougie
Lampkin, y siempre vinculado a
Montesa. En 2009 consiguié cinco
titulos, al ganar todos los campeo-
natos nacionales e internacionales
en los que tomd parte.

Férmula 1/ Resistencia

ooch

Fernando Alonso

Considerado uno de los diez mejores pilotos de la historia, el asturiano logré dos mundiales de Férmula 1 con Renault,
pero no ha podido ampliar su casillero ni con McLaren ni con Ferrari. Su siguiente objetivo, ambicioso, la ‘Triple Corona’.

Desde sus tiempos en el karting,
Fernando Alonso puso en eviden-
cia un talento y una mentalidad
competitiva poco comunes. Tras
un titulo mundial en la categoria,
logré el del Open Nissan ensu pri-
mera temporada en monoplazas,
lo que le permitié una prueba con
el equipo Minardi. Impresiond des-
de los primeros metros en Jerezy
su camino hacia la Férmula1que-
daba abierto. Tras una temporada
con el equipoitaliano, fue fichado
por Renault, comenzd a batir re-
cords de precocidad desde sude-
but enla Férmula 1, comenzando
conlavictoriaen Hungriaen 2003.
A partir de 2005 se convirtid en el
granrival de Michael Schumacher,
y puso fin con sus éxitos con Re-
nault a la etapa mas exitosa del
equipo italiano, logrando sus dos
Unicos titulos en 2005y 2006.

El turbulento y corto paso por

Motos

McLaren en 2007 obligd a dos
afios de transicién en Renault, ala
espera del salto a Ferrari. Sus cinco
afios en Maranello terminaron sin
titulos, a pesar de dos extraordina-
rias temporadas en 2010 y 2012,
en las que sin contar con el mejor
monoplaza perdié la victoria final
en la Ultima carrera. Los Ultimos

cuatro afos en McLaren vinieron
marcados por el fracaso de Hon-
da. Esta temporada ha anunciado
suretirada de la Férmula 1.

Considerado entre los diez mejo-
res de todos los tiempos, Alonso
busca ahora convertirse, en sus
propias palabras, en el més com-
pleto de la historia. Busca la ‘Triple

Motos

Corona’—Gran Premio de Mdnaco,
Le Mans e Indianpolis—y ganar el
titulo del Mundial de Resistencia
con Toyota, que también lidera
en la actualidad. El préximo afio
competird en la carreraamericana,
y estudia varios programas para su
futuro, entre ellos la participacion
en el IndyCar americano.

Alex Crivillé

Doble campedn del mundo en
125y 500 centimetros cubicos,
Crivillé fue uno de los grandes
protagonistas de esta Ultima
categoria durante los afios
noventa. Fichado por Honda
como piloto oficial, mantuvo
duelos memorables con su
compafiero de equipo, Mike
Doohan. Aunque durante varias
temporadas persiguid el titulo sin
éxito, finalmente logré batir a su
rival en 1999.

Mike Doohan

El australiano fue el arquetipo
del dominador absoluto de una
categoria, en su caso el 500, en
el Mundial de motociclismo. De
1994 a 1998 fueron cayendo uno
por uno los titulos. Llegd a ganar
enuna temporada (1997) 12 de
las 15 carreras del calendario,

y quedd segundo en otras dos.
A su habilidad natural para el
pilotaje se unia una singular
capacidad para la adaptacién
de la moto a su estilo.
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LE LLAMAN‘MISTER LE MANS'POR SUS9 TRIUNF OS EN LA PRUEBA GALA, QUE HA CORRIDO EN 18 OCASIONES

de carreras 4
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Nascar

Dale Earnhard

Conocido en Norteamérica como
‘The Intimidator’ por su singular
personalidad dentroy fuera de

la pista, se convirtié en uno de

los deportistas mas carismaticos
de Estados Unidos hasta su
fallecimiento. Gand 76 carreras

y siete titulos de la Nascar, el
segundo piloto de la historia junto
con Richard Petty. En 2001 moria
en la Ultima vuelta de las 500
Millas de Daytona, un accidente
que tuvo gran impacto en el pais.

Amigos y rivales en la infancia,
Garcia ha seguido una carrera
paralela en el mundo de la
resistencia a la de Alonso,
logrando uno de los historiales
mas brillantes de la categoria.
Tres victorias en Le Mans, otras
tantas campedn del IMSA
americano, 24 Horas de Daytona,
Sebring, Petit Le Mans.... Ligado
a Chevrolet desde hace una
década, se ha convertido en su
indiscutible piloto nimero uno.

MOTORI6 |

Férmulal/IndyCar
Emerson Fittipaldi

Sus dos titulos mundiales en
Férmula1llegaron en 1972

y 1974 con McLaren, pero el
brasilefio protagonizé una
singular resurreccién en los
ochenta en Estados Unidos tras
arruinarse con su propio equipo,
el Copersucar. Dejé las carreras,
pero volvié en 1984 con una
segunda etapa en la que rehizo
su trayectoria: logré el titulo del
Cart en 1989y dos triunfos en
Indianédpolis (1989 y 1993).

Marc Gené

Gené fue el primer espafiol en
lograr la victoria absoluta en

las 24 Horas de Le Mans, con el
equipo Peugeot, en 2009. Antes
habia participado en la Férmula
1gracias a su triunfo en el Open
Nissan, y consiguié un punto
con Minardi en el GP de Europa
de 1999 que resulté crucial
para el equipo. Tras Ssu paso por
Williams salté a Ferrari, donde
sigue hoy su labor en diferentes
roles en el seno de la Scuderia.

Férmulal

Lewis Hamilton

De personalidad emotiva y
voluble en sus comienzos a piloto
equilibrado y capaz de rendir bajo
presién a niveles increibles en su
duelo con Ferrari —como 2018—,
igualara a Fangio esta temporada.
Granrival de Alonso en sus inicios,
no han vuelto a enfrentarse como
en 2007. Instintivo y dotado de

un singular talento, es uno de los
pilotos més rapidos de la historia
auna vuelta, y puede romper
todos los records de la Formula 1.

Apodado ‘Mister Le Mans’ tras
superar las seis victorias de Jacky
Ickx en las 24 Horas de Le Mans.
En 1997 ya ganaba en su debut,
y en 2000 fiché por Audi e inicié
una larga secuencia de éxitos
que incluyeron el triunfo en 2003
con Bentley, marca vinculada

al Grupo Volkswagen. Logré 9
victorias en sus 18 participaciones
en la carrera francesa, ademéas
de innumerables éxitos en la
resistencia, también con Audi.

I

oollics / Raid
Juha Kankkunen

Uno de los pilotos de mas
talento natural en la historia

del Mundial de Rallies, fue el
primero en lograr cuatro titulos
—86, 87,91y 93—, hasta ser
igualado por Loeb y Ogier. Sin
embargo, Kankkunen es el Unico
en lograrlo con tres fabricantes
diferentes —Peugeot, Lanciay
Toyota—, ademas de participar
en el Mundial durante su carrera
con seis distintos. También gané
el Dakar en 1988 con Peugeot.

I —

Sebastien Loeb

Nueve titulos en el Mundial de
Rallies y 78 victorias: el francés
ostenta todos los records de

la disciplina. Pero también ha
demostrado una polivalenciay
talento poco comunes en todas
las disciplinas en las que se ha
aventurado fuera de los rallies.
Segundo en Le Mans (2006), ha
ganado carreras en el Mundial
de Turismos, ha corrido el Dakar
con Peugeot y ahora compite en
el Mundial de Rallycross.
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COINCIDIRANEL PROXIMOA NOEN HONDA: DUELO DE CAMPEONES CON LA MISMA MOTO Tioior1é

Rallies

Jorge Lorenzo

Lorenzo ha tenido la fortuna, o

lo contrario, de encontrarse por
el camino a Marc Méarquez. Pero
su figura brilla por si sola con los
tres titulos de MotoGP, ademéas
de los dos de 250 cc. De singular
y a veces polémica personalidad,
se enfrentara directamente al
cataldn en un duelo que promete
ser apasionante cuando se unan
en Honda a partir de la préxima
temporada, una vez dejada atras
su fallida aventura con Ducati.

Tommi Makkinen

Juntoa Loeb, Ogier y Kankkunen,
es el Unico piloto con cuatro
titulos en el Mundial de Rallies,
todos consecutivos de 1996
a 1999, Su estilo se adaptaba
como un guante al Lancer grupo
A, la base de sus éxitos. El finés
fue fiel a Mitsubishi durante ocho
afios, pero tras los dos Ultimos
de su carrera en Subaru dejé
el Mundial. Monté su propio
equipo de rallies, y hoy dirige el -
programa de Toyota en el WRC. 2
s

7

Nigel Mansell

Uno de los pilotos més
carismaticos y populares de

los afios ochenta y noventa,
persigui6 el titulo sin éxito hasta
que en 1992 consiguié su Unico
campeonato con Williams.
Combativo y temperamental, el
britanico dejé la Férmula 1 con el
titulo en el bolsillo para emigrar
al afio siguiente a Estados
Unidos, donde logré, a la
primera, el titulo del competido
IndyCar.

MOTORI6 |
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Marc Marquez

El espafiol se ha convertido en
el heredero natural de Valentino
Rossi, y es ya uno de los mejores
pilotos de todos los tiempos a
pesar de su juventud. Dotado
de un singular talento, su
extraordinaria habilidad técnica
le ha permitido seguir la estela
del italiano en titulos. De los seis
logrados hasta el momento,
cuatro corresponden a MotoGP;
y solo desde 2013, cuando dio el
salto a la categoria reina.

Férmulal

Pedro Martinez de la Rosa

Tras una brillante trayectoria

en Japdn donde consiguié tres
titulos —Férmula 3, Férmula
3000y Super GT—, el piloto
catalan puntud en su debut

con Arrows en la Férmula 1, en
1999. Tras su paso por el equipo
Jaguar, trabajé varios afios como
probador en McLaren para luego
pasar a Ferrari junto a Fernando
Alonso. En la actualidad es
asesor deportivo del equipo
Techeetah, en la Férmula E.

r

Motos

Yvan Muller

El francés es referente en las
carreras de turismos. Cuatro
veces campeoén del mundo,
ostenta el récord de victorias

y ‘poles’, y también ha ganado
en certdmenes locales de la
especialidad en Francia y Reino
Unido. Su polivalencia también
se ha confirmado con sus diez
victorias en el Trofeo Andros
sobre hielo. Tras un afio retirado,
hoy sigue en activo luchando en
el WTCR con su propio equipo.

Angel Nieto

Ha pasado a la historia del deporte nacional por su ya legendario 12+, y despejé el camino a las extraordinarias
generaciones de pilotos espafioles que desde entonces no han faltado en el Mundial. Con él empezé todo.

El piloto zamorano es uno de
los grandes iconos del deporte
espafiol de todos los tiempos.
Su azarosa vida juvenil curtié su
personalidad hasta convertirle en
uno de los deportistas naciona-
les capaz de romper todo tipo de
moldes en una Esparia aislada y
sin proyeccién internacional en el
deporte, salvo algunos equipos de
futbol y algin tenista. Angel Nieto
hizo lo posible y lo imposible para
lograr correr a pesar de su falta de
recursos. Sin complejos, asalté los
circuitos internacionales y durante
su extraordinaria etapa depor-
tiva se convirtié en el rey de las
pequefias cilindradas hasta ele-
varse con un palmarés a la altura
de los mejores pilotos y con més
titulos en la historia del motoci-
clismo. Cuando en 1986 se retird
del Mundial habia conseguido sus
famosos ‘12+7’, fiel a su caracter

supersticioso. Al término de su
carrera habia cosechado seis ti-
tulos en 50 centimetros cUbicos
y siete en 125, todos ellos a través
de noventa victorias, ademés de
ser veintitrés veces campedn de
Espafia desde 50 a 250 cc.

Nieto abri6 la puerta a las extraor-
dinarias generaciones de pilotos

espafioles que desde entonces
no han faltado en el Mundial de
Motociclismo, todos ellos here-
deros de su legado. Dotado de un
extraordinario carismay persona-
lidad, se convirti¢ en director téc-
nico de su propio equipo durante
varios afios, pero no abandond
el Mundial gracias a su presen-

cia continuada en los circuitos y
sus comentarios en las retransmi-
siones televisivas en Espafa. Es
Medalla de Oro de la Orden del
Meérito Deportivo y la Gran Cruz
del Mérito Deportivo. Fallecié tra-
gicamente el pasado afio en Ibiza
acausade las lesiones sufridas en
un accidente de tréfico.

| MOTOR16




de carreras 4

GANO 4 MUNDIALES SEGUIDOS CON VOLKSWAGEN, SUMO OTRO CON FORD M-SPORT Y QUIERE REPETIR CON CITROEN Tisior16

Rallies
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Sebastien Ogier

El francés ha heredado el trono
que en su dia dejara vacante
Loeb. Ogier tuvo que salir de
Citroén porgue no habia sitio para
ambos. Convirtié a Volkswagen en
la marca imbatible durante cuatro
anos seguidos, pero en 2017
confirmd su talento al lograr su
quinto titulo con el equipo privado
M-Sport. Este afio aspira al sexto
antes de volver al Ultimo contrato
de su carrera para devolver al
éxito, precisamente, a Citroén.

Raids

| uis Pérez Sala

Con Pérez Salay Adrian
Campos, el automovilismo
espafiol se abri¢ al exterior al
final de los ochenta. En su caso,
fue subcampedn de la Féormula
3000y participd en 1988y
1989 con el equipo Minardi. Su
primer punto en el Gran Premio
de Gran Bretafia de ese Ultimo
afio salvé al equipo italiano de
caer en las preclasificaciones de
la época, lo que, posiblemente,

Férmulal

habria causado su desapariciéon.

Stephane Peterhansel

Hablar del Dakar es hablar

del piloto galo, vinculado a la
prueba casi desde siempre. En
1988 aterrizé en la prueba, y
desde entonces ha participado
ininterrumpidamente —salvo en
1994— hasta hoy. En 1998 dejé
las dos ruedas tras ganar con
Yamaha en seis ocasiones. A
partir del afio siguiente compitid
en cuatro ruedas, ganando en
siete ocasiones con tres marcas:
Mitsubishi, Mini y Peugeot.

Nelson Piquet

De personalidad controvertida
y polémica, el brasilefio vivié

SU mejor época a comienzos
de los ochenta, logrando dos
titulos con Brabham para luego
dar el salto a Williams, donde
logré el tercero tras dos afios
de durarivalidad con Mansell.
Un accidente en Imola afectd

a su capacidad visual en la
Ultima fase de su carrera, y fue
eclipsado finalmente por la
llegada de ‘Schumi’ a Benetton.

Motos

ooch
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Sito Pons

Salvo tres temporadas en 500
centimetros cubicos, el piloto
catalan compitié practicamente
toda su carrera deportiva en 250.
Alfonso ‘Sito’ Pons fue el primer
espafiol en conseguir el titulo

en la especialidad (1988-89),

y recibiria méas tarde el Premio
Principe de Asturias por su
admirada trayectoria deportiva,
que luego continuaria a través
de sus propios equipos de
competicion.

Motos

Alain Prost

Conocido como ‘El Profesor’ por
su enfoque de la competicién,
logré tres titulos mundiales

con McLareny el Ultimo con
Williams antes de su retirada.
Pero también se convirtid en la
némesis de Senna. El dramatico
duelo deportivo y personal que
protagonizaron en McLaren ha
guedado como el arquetipo

de larivalidad deportiva en F-1.
Pero su respeto mutuo terminé
en una relacién amistosa.

Motos

\Wayne Rainey

Uno de los miembros de la
generacion de espectaculares
pilotos americanos que
dominaron durante los ochenta
en 500. Campedn del mundo
tres afios seguidos (1990-92),
subcampéon en 1989 y 1993,

y tercero en 1988, mantuvo
gran rivalidad con Schwantz.
Luchando por el titulo de 1993,
sufrié un accidente cuando
lideraba el certamen, perdiendo la
movilidad en el tren inferior.

Valentino Rossi

Con casi cuarenta afios sigue
en activo pese a sus mas de
veinte afios sobre una moto.

Es uno de los deportistas mas
carismaticos tanto en dos como
en cuatro ruedas —ha corrido en
rallies del WRCy probé suerte
con Ferrari para la Férmula 1-,
y el Unico piloto capaz de ganar
titulos en todas las categorias,
desde 125 hasta MotoGP,
pasando por 250y 500,y ya
acumula nueve campeonatos.

MOTORI6 |
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Rallies / Raids

PARA 35 ANOS

SUMA DOS MUNDIALES DE RALLIES Y DOS VICTORIASEN EL DAKAR, Y CONTINUA AL MAXIMO NIVEL A SUS 56 ANOS

Carlos Sainz

Debutd en el Mundial en el Rally de Portugal ganando el primer tramo, y después sumo los titulos de 1990 y 1992,
aungue podria haber sumado otros dos de no ser por la falta de fortuna. Ademas, suma dos triunfos en el Dakar.

Apasionadoy con talento natural
para la practica del deporte, Car-
los Sainz se decantd muy pronto
por las cuatro ruedasyy los rallies,
acomparfiado por su fiel Juanjo
Lacalley aguel famoso Panda que
comenzd a catapultarle al éxito.
Su determinacién y dedicacion
reforzaron la facilidad natural para
el pilotaje, y pronto llegaron los
éxitos en Esparia, que también
pronto se le quedaria pequefia
tras lograr dos subcampeonatos
y dos titulos nacionales.

En 1987 debutd en el Rally de
Portugal y logré la victoria en el
primer tramo de la prueba. Desde
entonces, destacd por su talento
y capacidad de trabajo, hasta que
Toyota se fij¢ en el espafiol y co-
menzaron una gran relacion que
les depard dos titulos mundiales
en1990y1992. Sainz rompia mol-
des con su rendimiento en todo

tipo de superficies, y fue el pri-
mer piloto no ndérdico en lograr la
victoria en el mitico Mil Lagos. La
fortuna no le acompafié en algu-
nos momentos criticos, como en
el desenlace de las temporadas
1991y 1998, cuando su coche se
paraba a pocos metros del Ultimo
tramo de la temporada, ya con el

Trial / End ' Raid

Laia Sanz

Trece veces campeona de trial
‘indoor’ y diez europea, dio el salto
al Dakar cuando ya no tenia nada
que demostrar en su disciplina
favorita. Sin embargo, su paso

al endurovy los raids, de técnica
tan distinta, ha sido un verdadero
éxito. No solo es la primera fémina
en el Dakar desde su llegada, sino
que también se ha convertido

en una habitual entre los quince
primeros. En 2015 incluso termind
en novena posicién absoluta.

MOTORI6 |

titulo en la mano. Aquella escena
reflejada en el famoso “iTrata de
arrancarlo, Carlos, por Dios!” de su
inseparable Luis Moya. En 2004,
en el Rally de Catalufia, fue ele-
gido por sus compafieros como
el mejor piloto de la historia de
losrallies. En 196 participaciones
logré 26 victorias y 97 podios, ga-

Férmulal

nando trece diferentes tanto de
tierra como asfalto.

Tras su salida del Mundial acaba-
riaenlosraids, para ser también el
primer espafiol ganador del Dakar
en cuatro ruedas, victoria que re-
petiria con Peugeot esta tempo-
rada. Con 56 afios, sigue en activo
y acaba de fichar por Mini.

Michael Schumacher

Schumacher logré superar al
mitico Fangio con sus siete
titulos mundiales; cinco de ellos
con Ferrari, a quien ayudd a
romper dos décadas sin titulos
en Maranello. Su contribucién
fue decisiva para que el equipo
italiano lograra la racha mas
exitosa de su historia, entre 1999
y 2004. Desgraciadamente,

su accidente de esquiha
marcado su vida tras retirarse
definitivamente de la Férmula 1.

Férmulal
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Trial

Ayrton Senna

De personalidad extraordinaria
y talento Unico, para muchos es
el piloto més carismatico en la
historia de la Férmula 1, leyenda
aumentada tras su muerte en
Imola en 1994. Logrd tres titulos,
pero nos dejo en plena madurez
deportiva. Su increible velocidad
y determinacion, y la exhaustiva
dedicacién a su trabajo o el
talento natural, le han convertido
en la referencia para muchos
pilotos que llegaron después.

Ari Vatanen

Campedn del Mundo de Rallies
en 1981, siempre se distinguid por
su espectacular estilo. En 1984
sufrié un violentisimo accidente
en Argentina que le obligd a una
recuperacion de afio y medio.
Sus mayores éxitos llegaron con
Peugeot en el Dakar, que gand
en tres ocasiones, y otra mas con
Citroén. Mas tarde se dedicaria a
la politica como parlamentario
europeo, y disputd la presidencia
delaFIA, sin éxito, a Jean Todt.

H o

ONDA

Jordi Tarrés

El piloto catalan popularizé el
trial en Espafia con sus éxitos.
Logré siete titulos mundiales,
el primero de ellos con sélo
veinte afios. Llegd a acumular
la victoria en catorce pruebas
consecutivas. Su experiencia
previa en el mundo del trialsin,
donde habia competido
previamente y donde fue
campedn de Europa, le permitid
una singular técnica para
dominar el trial durante afios.

Férmulal

Sebastian Vettel

Elalemén fue formadoy
elevado hasta la F-1 por Red
Bull, con quien cosechd todos
sus titulos hasta 2013. Su paso
a Ferrari suponia convertirse en
la gran esperanza de los ‘tifosi’
y la Scuderia, pero su duelo
con Hamiltony sus numerosos
errores estdn mermando su
imagen. La llegada de Charles
Leclerc supondra un desafio
para el aleman, quien necesita
el titulo de 2019 a toda costa.

| MOTOR16
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Probgmos el nuevo
Citroén Xantia

La marca francesa era referencia en
innovaciény su Ultima creacién, el Xantia era
un buen ejemplo. La berlina heredaba ese
espiritu emprendedor visto en el 7A de 1934
que acompafaba al Xantia en la prueba.

Hace 25 afios las nor-
mas anticontaminacién
ya generaban noticias.
Por ejemplo, en Alema-
nia, cuyas emisiones
de CO2 eran muy su-
periores a la media eu-

Rmee 384 1T TLX
":';Tmsrmn DE
ESTIRPE

ropea, se anunciaba un
proyecto por el que los
coches en 2005 no po-
drian gastar mds de 5
1/100 km a 100 km/h.
No era ese €l caso,
desde luego del nuevo

25 ANOS

Porsche 911 cuya llega-
da estaba prevista para
ese mes de noviembre
con 272 caballos y una
velocidad maxima de
270 km/h.

Otra novedad, que
conduciamos por pri-
mera vez era la incur-
sién de Chrysler en el
mercado europeo con
su berlina media cono-
cida como Neon. Tam-
bién nos poniamos al
volante del Pininfari-
na Ethos 2, un prototi-
po con la aerodindmica
como clave.

La prueba juntaba
lo mas nuevo y lo mas
elegante de Citroén: el
nuevo Xantia que que-
ria homenajear a aquel
mitico ‘Pato’. El nuevo
modelo con motor de
gasolina, brillaba por
comportamiento, con-
fort y amplitud.

Y en la comparati-
va, dos berlinas pre-
mium alemanas: BMW
320i frente a Mercedes
C220. Ambas con 150
CV, el BMW destacaba
por motor y el Mercedes
por comportamiento.

LA PORTADA
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FECHA

28-9-1993
HABLAMOS DE

La comparativa entre
los dos integrantes de
BMW y Mercedes en
las berlinas premium
compactas ocupaba
gran parte de nuestra
portada. El resto, para
otro sedan que queria
conquistar al publico
europeo. El Chrysler
Neon se estrenaba
con su concepto de
carroceria de cabina
adelantada, conocido
como ‘cab forward.

30.000 kildometros con
el Peugeot 306

Peugeot habia depositado muchas esperanzas

en su 306 para volver a los puestos de honor
del segmento compacto. Y para valorar si
estaba capacitado, lo sometimos a una
intensa prueba que paso6 con nota.

Opel era el principal
productor de turismos
en Espafa en el primer
semestre de 1993 —con
147.000 unidades— por
delante de Renault y
Ford. Pero el sector no

¢ it B3 WS T

P T

vivia buenos tiempos y
la fabricacién habia cai-
do casi un 22 por ciento
€n esos seis meses.
Precisamente la mar-
ca alemana mostraba
sunueva gama de mo-

-
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delos de caraa 1994;  mecdnica brillante y su %993
podiamos conducir  equipamiento. LABLAMOS DE
desde el pequeiio Cor- Pero la prueba es-
sa hasta el Frontera. trella era la que habia- Con Saab en primer
La prueba de la se- mos acabado con el plano, nuestra
mana enfrentabaados  Peugeot 306, que nos portada analizaba

berlinas con el mismo
origen: Saab 900 2.0
S y Volvo 850 T5. Am-
bas marcas estaban
en boga hace 25 afios,
aunque hoy solo una si-
gue... y en pleno auge.
Del Saab (133CVy3,2
millones) nos gustaba
su confort y comporta-
miento. Del Volvo (225
CVy 5,2 millones), su

habia acompaiiado
durante 30.000 km. Y
el resultado mostraba
que el 306 tenia armas
sobradas para el triun-
fo, como el tiempo con-
firmd.

Y uno de nuestros
clasicos Dossieres anali-
zaba los modelos ame-
ricanos que se vendian
en Espafia.

dos novedades
venidas de Suecia. El
900y el Volvo 850
T5 protagonizaban
una comparativa
de estilos. Junto a
ellos, el Peugeot
306, que habiamos
desmontandoy
analizado pieza a
pieza tras recorrer
30.000 kilémetros
conél.
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Todo lo que un emprendedor,
un autonomo o un profesional
debe saber del mundo del
renting y las flotas

[T Si quieres recibir la revista
envia un correo con tus datos a
motorié@motori6.com
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Mercado: Las empresas tiran delas matriculaciones

Micropymes y autinomas aumentan suintenés por el renting

Arval entra de llena en el renting flexible

Gama Seat TEI: eficiencia econdenica en tu flota

Fernanda Cogallas, director general de Northgate Renting Flexible:

wHary una gran oportunidad de hacer cosas, el mercada estd muy abierton
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El nuevo Peugeot Rifter presenta un estilo
a vivir una experiencia totalmente nueva. Con Peugeot i-
tera y disfruta del Advanced Grip Control para una motricidad mejorada. Gr

les por ind én, el nuevo Peugeot Ri de una gran conectividad. Y
on

a

u nueva caja de cambios automatica de 8 marchas te invitan
nte compacto, al Head-Up Display y a la gran pantalla tactil

n 3D conectad

la funcién Mirror Screen, los
jate acompafiar
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El Seat Cordoba se
presenta en Francfort

Visto el éxito del Ibiza —que habia llegado a

suU segunda generacién—Seat ampliaba las
posibilidades de este modelo con una versién
mas familiar, de tres volumenes. El Cérdoba se

ol6
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estrenaba en Alemania. | A PORTADA T d l d d
Renemsna, e odo lo que un emprendedor,
Una fusién anuncia-  to fabricante europeo. FECHA e =
6 como 6 csperaba.  Motorl6,pero ol e Habioic un autonomo o un profesional
jo como se esperaba.  Motorl6; pero el tiem-  ello nada mejor que vi-  espafiola daba respues- HABLAMOS DE p
Renault y Volvo anun-  pohizoimposibleaquel  sitar el Salén de Fran-  ta en el segmento mas Las novedades del
ciaban su intencion de  movimiento. cfort, la gran cita del  popular. Salon de Francfort d e be sa be r d e, m u n d o d e l
unirse, con lo que se De las intencionesa  otofio del 93. Alli se Las pruebas estaban eran el principal
convertirianenelcuar-  las realidades; y para  pudo ver el Chrysler  protagonizadas por dos argumentode

Probamos el Nissan
Terrano |

Antes de la llegada de los todocamino, el
caracter aventurero estaba en manos de

Neon, berlina ameri-
cana pensando en Eu-
ropa y también el Audi
ASF, un concept reali-
zado en aluminio que

modelos de vocacion
familiar. El Ford Mon-
deo 2.0i Ghia Familiar
-3 millones y 136 CV—
destacaba por com-

nuestra portada; y

el Seat Cérdoba, el
gran protagonista.
Juntoaél, Audicon
su ASF construido en

renting y las flotas

[T Si quieres recibir la revista
envia un correo con tus datos a
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avanzaba el AudiA8y  portamiento, frenosy aluminio o Nissan con
esa exclusiva tecnolo-  equipamiento. El otro el concept AP-X.Y mto r 1 6 moto r'l 6 @ moto r'l 6 .com
gia de fabricacion. era el Toyota Carina E, también, en la parte mm
Pero la gran estre-  sedan japonés fabrica- superior, aparecia la
lladel salén erael Seat  do en Europa que por prueba a fondo del
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Cordoba, laversionde 2,4 millonesy con 116 Ford Mondeo Familiar. 1
tres voliumenes del Ibi-  caballos brillaba por VICTINI,
zaconelquelamarca consumo ysuavidad. U N SUV DIE .
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los todoterreno. Y ahi, Nissan, que inventd ===
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el Qashqaiy el segmento SUV, ofrecia este @
Terrano Il que probdbamos a fondo. SET e ANDE Mercado: Las empresas tian de las matriosaciones
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una palabra bastan-  dltimos afios. N2 515 Gama Sest TG eficiencia econdenica en tu flata
te usada en el sector y Tras Francfort, era  Chrysler Neon, lanue-  cia el Opel Astra GSi % o Fernanda Cogallas, director general de Northgate Renting Flexible:
esta semana analizd- lahoradeconocermds va gamade Volvocon 1.8 16V que probaba- e M e S By

bamos como funciona-

baestabolsasalvavidas, para la siguiente tem-  geot 306 Diésel, que 125 caballos destaca- La moda de los GTI
quehamostradosuefi- porada. Entre ellas,el conduciamos entre ba por el rendimiento contaba conun
Barcelona y Florencia  de su motor y sus pres- nuevo representante,
para demostrar suba-  taciones. el Opel Astra 1.8 GSi
jo consumo. La otra prueba tenia 16V que habiamos :
De consumo no po-  como protagonista al probado a fondo. El Nompre. -
dia presumir el Chrys-  Nissan Terrano II, un compacto aleman Apellidos:

a fondo las novedades

el 850 Turbo o el Peu-

ler Viper; pero del
resto... Sus 10 cilindros
en'V, su afilado morro,
su silueta exclusiva y
sus 400 caballos eran

mos a fondo. Con sus

todoterreno de verdad
para el ocio familiar
—antes de los tiempos
de los SUV que se in-
ventd el Qashqai—. Con

HABLAMOS DE

protagonizaba
nuestra portada junto
al Dodge Viper. Y
ademas, informacion
sobre la nueva gama

palabras mayores. 100 caballos el Terrano Volvoy un anélisis del
TIBURON . .

SEGUNDA PARTE Tampoco estaban  II brillaba por confort, airbag.
e mal los datos que ofre-  amplitud y calidad.
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El nuevo Peugeot Rifter presenta un estilo elegante y poderoso. Su interior, moderno y tecnoldgico, sus motores innovadores y su nueva caja de cambios automatica de 8 marchas te invitan
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